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Ao publico da midia escrita, oral e visual (imprensa, radio, TV) o termo “tsunami”
incorporou-se ao vocabulario comum. Entendido como catastrofe de forgas naturais —
terremotos, erup¢des vulcanicas, deslizamentos na crosta terrestre -, provocadora de
ondas gigantescas, que destroem ruas, bairros, vilas, muito pouco pode ser feito contra
ela. Pior ainda: menos ainda pode ser feito para que também ndo repercuta na
sociedade. Algo além de um seguro sistema de alerta? Podera de fato? Em um minimo
de otimismo, quando nada, reunir fatores que, conhecidos enquanto dispersos, nao
aparecem aglutinados. Na verdade, o tsunami social ja principia por essa dispersao.
Procuremos combina-los.

O primeiro fator diz respeito a maneira como a comunicacao social passou a ser feita.
Até a década seguinte ao fim da Segunda Grande Guerra, o meio de comunicagao mais
frequente era escrito, o jornal; na sua linha, o livro tinha um papel fundamental. A partir
de entdo e com intensidade crescente, tem preponderado a comunicagao visual,
mediante o avanco da tecnologia televisiva. Na aparéncia, a facilidade de seu contato
so traria vantagens. O maior gasto com o aparelho televisivo é rapidamente superado
pela velocidade da transmissao do que sucede pelo mundo. Estar em sintonia com o
mundo devia provocar uma sensagao de euforia.

Nao é frequente perguntar-se qual o preco pago pela vantagem. Para ndo sermos
precipitados, tomemos o caso concreto da telenovela. E evidente que ela ja evolui de

outro género mediatico: a novela radiofdnica. Seus tracos, com efeito, ja se mostravam
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no realce da linguagem oral. Em relacdo a ficcao escrita em prosa, a novela radiofonica
se caracterizava pela simplicidade sintatica da fala dos personagens, o tom direto de
suas intervengoes, sobretudo pela dominancia sentimental do enredo. Tais tragos, por
sua vez, sao enfatizados pelos programas de auditorio passados para a TV. Neles, a
simplicidade da formulagdo ja ndo tem como correlato o tom sentimental mas o
debochado, o hilariante grosseiro. Tudo vale ser feito para a conquista das massas. Nao
basta que a linguagem seja o do dia-a-dia sendo que seja tao esculachada como no
cotidiano das grandes massas, sobretudo de proveniéncia urbana.

Os dois casos considerados servem de paradigma para a comunicacao televisiva mais
frequente. E 6bvio que seus noticiarios ndo podem ser sentimentais ou transmitidos em
um tom esculachado, mas sim que devam encontrar equivalentes verbais. A maneira
mais eficaz consiste em encontrar essa correspondéncia em um formato que se supde
obediente aos fatos. O noticiario se torna entdo o veiculo de socializagdo macica dos
fatos, tomados como estrita verdade. Como tal, ele seria imparcial, neutro e contrario
ao especulativo. Ora, ndo é preciso muito raciocinio para compreender-se que a
suposta transparéncia factual é superficial e falaciosa, pois contra ela, de imediato, se
levanta o interesse necessariamente particular de seus patrocinadores, ou seja, os
proprietarios do canal televisivo. Em suma, o interesse da propriedade privada se impde
a composicao da linguagem simplificada e subordinada a ordem do factual. Isso ainda
ndo basta para o esbogo do primeiro fator que aqui se destaca porque as consequéncias
da propriedade privada se exacerbam com o regime do oligopodlio, sem restricoes em
um pais como o nosso. Acentue-se pois: se um veiculo de massa tem obrigatoriamente
como sua uma linguagem bastante acessivel, capaz de ser absorvida pela mais marginal
das populacoes, se, ademais, ele se integra em um sistema oligopdlico, a facilitacao de
seus recursos estara a servi¢o do interesse privado que o preside. (Um exame mais
demorado nos assinalaria que os pequenos canais mostram que a TV nao precisa se
confundir com este paradigma. Mesmo por serem igualmente privados, eles precisam
se contrapor a exploracdo deslavada da mais valia e sua oportunidade esta na
exploracdao de temas e materiais desprezados pelo canal majoritario).

Vejamos agora a conexao com um segundo fator. Sua temporalidade é muito mais
larga do que se assinalou a proposito da comunicacao mediatica. Refiro-me a relacao,

no Brasil, da atividade intelectual com seu publico. Ter tido sua formacao dependente
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do regime escravocrata significa que, do ponto de vista da populagdo em geral, o
trabalho era visto e entendido como sindnimo de serviddo. O homem livre se confundia
com o senhor e seus arredores. Ora, a partir do sequndo reinado, a atividade intelectual
se impunha como exercicio da liberdade. A que setor ela se dirigiria sendao a um publico
bem reduzido, pouco afeito as consequéncias do trabalho livre, ou seja, sem restricdes
ao que indo além do imediato e factual, caminhasse para o especulativo? Pela restricao
numérica e qualitativa do publico, nossa atividade intelectual tinha um alvo concreto,
imediato e facilmente apreensivel: a formacao de uma ideia de nacionalidade. Como
Machado de Assis bem percebeu, ja estreita por si, ela pouco era recebida além do
branco alfabetizado. Dal a constata¢do que se impde: a atividade intelectual entre nds
nunca alcangou um reconhecimento publico efetivo. Os nomes que se consagravam
rapidamente passavam (e passam) a condi¢do de mitos, ou seja, a fama substitui sua
penetracdo, seu reconhecimento isenta o receptor de conhecé-los melhor. A
marginalidade da atividade intelectual tende a aumentar em periodos de crise
econdmica, como a que temos vivido. Em vez de examina-la, a tomemos como ponto
de passagem, subentendendo-se que sem ela os dois fatores ndo interagiriam do modo
que assinalamos.

Veja-se como esse segundo fator funciona no periodo mais recente de dominio do
mediatico. Destaco umas poucas comprovac¢des. Em meados da década de 1960, a
tiragem média de um livro era de 3.000 exemplares. Ela agora diminui a 1.000 ou
menos. Mais recentemente, tem-se noticiado o fechamento de editoras de algum
porte, como a Cossac Naify, enquanto outras poucas grandes quase reduzem seus
titulos a romances e candidatos a compra segura. De livrarias, nem falar: fecham e
escasseiam.

Nao sera preciso argucia para relacionar-se o decréscimo da circulagdo do livro com o
avango da transmissao televisiva. Ele é acentuado com o desaparecimento dos
suplementos de cultura dos jornais — assim o publico sequer é informado do que se
publica e a circulacao de livros se torna ainda menor.

A combinacdo dos fatores levantados serve para a formulacdo rapida do que
chamamos de tsunami social. As consequéncias parecem evidentes. Apenas ainda
acrescentemos: a realidade eleitoral recentemente vivida foi além dos propdsitos da

agenda mediatica. Os agentes mediaticos ndo previram que a retdrica que difundiam
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era capaz de assumir uma dire¢do imprevista. Através da repeticdo de seus chavoes
“dar vez ao novo, renovar”, “conectar, reconectar”, procuravam trabalhar a vitdria da
direita académica. A realidade aplicou-lhe a chave de perna que a TV exalta nos
combates de luta livre e, em combinagao com a pregacao dos pastores evangélicos e as
decisdes de certos juizes e camaras judiciais, provocou a vitéria de uma direita
propugnadora de uma retaguarda plena e raivosa.

Estejamos nos proximos dias e meses na expectativa de o que os vitoriosos farao;

como a rede mediatica reagira e, afinal, a rea¢do da populacao.
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