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Resumo

Objetivamos, neste trabalho, caracterizar e ressaltar a relevancia das metéforas
nos textos jornalisticos a partir do didlogo entre os estudos da Analise do Dis-
curso e da Lingiiistica Cognitiva. Constituimos o corpus com textos dos jornais
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo e o analisamos conforme as teorias
citadas. Verificamos que as metéforas sio usadas como meio de persuasio.
Palavras-chave: metafora; anilise do discurso; lingiiistica cognitiva.

Abstract

The aim is to characterize metaphors and to point its relevance in journalis-
tic texts. The theoretical basis combines the studies of Discourse Analysis
and Cognitive Linguistics. The corpus includes texts published in two
newspapers, Folha de S. Paulo and O Estado de S. Paulo. We identify the
metaphors found in the data as persuasive strategies.

Key words: metaphor; discourse analysis; cognitive linguistics.

Résumé

Nous objetivons dans ce travaille caracterizer et enlever la valeur des meta-
phores dans les textes journalistiques, a partir du dialogue entre les études de
I’Analise du Discours et de la Linguistique Cognitive. Nous avons constitués le
corpus avec des textes des journaux Folha de Sao Paulo et L’ O Estado de Sio
Paulo et nous l'analisons d’accord les théories citées. Nous verifions que les
métaphores sont utilizées comme des formes de persuasion.

Mots-clés: métaphore; analise de discours, linguistique cognitive.

Introducao
O presente artigo procura promover um didlogo entre duas teorias da a-
rea da linguagem, Anilise do Discurso e Linguistica Cognitiva, a partir do questi-

onamento de que maneira a metifora, sendo um fenémeno cognitivo-social,
apresenta-se no discurso jornalistico e qual sua relacio com a formagio discursiva
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e a formacao ideoldgica. Desta maneira, temos como objetivos apresentar concei-
tos fundamentais das teorias; identificar e caracterizar as metiforas no discurso
jornalistico e verificar a pertinéncia da criacao de metiforas novas.

Diante de nossa proposta, reconhecemos a importincia dos estudos
da Anilise de Discurso de linha francesa (AD) e de Lakoff e Johnson (2002)
acerca da Metéafora Conceptual. Os primeiros possibilitam o reconhecimen-
to do discurso jornalistico como materialidade lingiiistica em que se percebe
as imbricacoes socio-idedlogicas e os segundos incitam uma andalise da me-
tafora para além do limite literdrio. Assim, apresentaremos brevemente a
AD como teoria lingiiistica, em seguida, priorizaremos o conceito de meta-
fora e, por fim, proporemos um diilogo entre estes estudos, procedendo com
a andlise do corpus.

Gragas aos avangos dos estudos lingtiisticos, conforme Orlandi (1999),
a linguagem deixou de ser vista como mero instrumento de comunicagio ou
suporte de pensamento, passando a ser considerada um ato social. Ela estd
imbricada nos processos histérico-sociais, nio podendo ser dissociada da socie-
dade que a produz. Desta maneira, estudar a linguagem implica considerar sua
materialidade, que € lingiistica, mas também reconhecer as condigtes de pro-
ducdo as quais é submetida. Como aponta Pécheux (1997), quando se diz algo,
alguém o diz de algum lugar da sociedade, para outro alguém, também de al-
gum lugar da sociedade, e isto constitui o sentido. Assim, o discurso € a lingua-
gem como pratica social determinada por estruturas sociais, as quais € sujeita-
da. H4, nos mecanismos da formacio social, regras de projecio que consolidam
a relacdo entre as situagbes concretas e as representagdes destas situagdes no
interior do discurso. Todo discurso nasce de outro discurso e remete a outro,
evidenciando um estado de processo discursivo, no qual fazem parte da estraté-
gia discursiva o funcionamento da lingua e sua relacdo com a ideologia.

Nesse contexto, o discurso jornalistico ganha destaque por ser um meio
de comunicagido em massa, atingindo consideravelmente a todas as camadas da
sociedade. E por meio dele que as informaces chegam ao publico-leitor, confor-
me o enfoque dado por este veiculo. Deste modo, levando em consideracido os
estudos lingtiisticos mencionados no inicio do texto, deixa-se o mito de imparcia-
lidade dos jornais, para motivar diversos trabalhos acerca de seu carater persuasi-
vo e de sua construcio singular em meio as produgdes textuais. Apés um longo
periodo em que se pregou a neutralidade deste meio de comunicacio, reconheceu-
se a ideologia - subjacente a todo e qualquer discurso - evidenciando-se, assim, a
parcialidade na linguagem dos jornais.

Focalizando a midia impressa, chama-nos atengdo o uso recorrente
de metdforas na veiculagdo da informagio, desfazendo a perspectiva de exis-
téncia da metdfora somente em textos literdrios. Esta idéia é suscitada pelos
estudos de Lakoff e Johnson (2002: 45), em que a metifora é apresentada
como “entendimento de um conceito em termos de outro”. Para eles, “a
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metéafora estd infiltrada na vida cotidiana, ndo somente na linguagem, mas
também no pensamento e acio”; sendo assim, o sistema conceptual ordina-
rio é fundamentalmente metaférico.

Esses estudos, de acordo com Pontes (1990, rompem com uma tra-
dicdo em que a metafora € vista como desvio de linguagem para evidenciar
seu cardter essencial na constituicido da prépria linguagem, e, além disso,
favorecem a possibilidade do estudo da metéfora e sua relacio com a ideolo-
gia, uma vez que a reconhecem como um fendmeno cognitivo-social, do
qual sdo estabelecidos conceitos que refletem a visio de mundo da cultura
em que estd inserida.

Anilise do corpus

A fim de verificarmos a pertinéncia de nossos objetivos, realizamos
um estudo de textos jornalisticos retirados dos jornais O Estado de S. Pau-
Io! e Folha de S. Paulo entre os dias 1 e 15/10/2002, que se encontram no
Anexo. Esta selecdo aborda a disputa eleitoral, sobretudo, a partir da cober-
tura do debate ocorrido entre os candidatos. Os jornais selecionados pos-
suem grande circulacdo publica, sdo tidos como jornais de elite e tém co-
mo publico-alvo, em sua maioria, leitores com um nivel de escolaridade
superior. Numa primeira investigacdo, acreditamos que o jornal possui e
exprime uma ideologia, de modo que as metiforas empregadas poderio ser
apresentadas como meio de persuasio. Se, por um lado, as metaforas refle-
tem a concepc¢do do mundo, por outro, podem construir o modo como se
conceberd as questdes apresentadas. Tais idéias partem dos estudos da
Anilise do Discurso, os quais nos motivam a uma abordagem sdcio-
ideolégica, uma vez que, conforme Foucault (2002:26), discurso € entendi-
do “como principio de agrupamento do discurso, como unidade e origem
de suas significacoes, como foco de sua coeréncia”, ultrapassando, assim, a
idéia de limitagdo do individuo falante. Além disso, segundo Pécheux
(1997:92), “todo processo discursivo se inscreve numa relagdo ideolégica
de classes” e releva que “a lingua estd a servico da sociedade concebida
como um todo” [grifos do autor].

Diante desse material, propomos a composi¢io de trés campos se-
maAanticos garantidos a partir das metéforas, dos quais fizemos uma breve
anilise, conforme os estudos de Lakoff e Johnson (2002). A respeito destes
conceitos, temos o primeiro que diz respeito as metdforas estruturais, as
quais se tratam dos casos em que “um conceito € estruturado metaforica-
mente em termos de outro” (cf.: Lakoff; Johnson 2002:59). J4 a metdfora
orientacional “organiza todo um sistema de conceito em relagdo a um ou-

! Como referéncia a esses jornais, usaremos, respectivamente, as siglas OESP e FSP.
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tro”. Neste tipo de metafora, estd sobretudo a idéia de orientacdo espacial
(para cima, para baixo, para frente, para baixo), o que faz compreendermos,
por exemplo, que felicidade é para cima, e ter uma série de expressoes deri-
vadas deste conceito. Aqui se tem a base fisica para expressar na linguagem.
H4 também as metdforas ontoldgicas, motivadas pelas experiéncias que
temos com objetos fisicos, assim, concebemos atividades, emogdes como
entidades e substincias. A personificacido é um tipo de metifora ontoldgica
mais reconhecivel.

Na constituigdo dos campos seméinticos, baseamo-nos no conceito
de metdforas estruturais, que diz respeito a estruturacdo do sistema concep-
tual. Sendo assim, reconhecemos os grupos seguintes a partir da metéfora
em destaque. Vale ressaltar que as manchetes, principalmente, sio as que
mais evidenciam a metéfora estrutural:

A - A elei¢ido é uma guerra

A-1 Contra todos, Garotinho dilui duelo Serra-Lula (FSP— 04/10/02).
A- 2 Serra sofre mais ataques que Lula no tiltimo debate na TV (FSP
— 04/10/02).

No primeiro campo semdntico, a disputa eleitoral equivale a guerra.
Assim, os candidatos tomam uma posicdo de conflito, na qual, como se fossem
nagdes em combate, atacam e defendem-se. As armas passam a ser as idéias
que objetivam o acerto no alvo do inimigo e sua conseqiiente derrota:

“Garotinho foi uma metralhadora giratéria com disparos
principalmente contra Serra e contra o governo federal, mas nio
deixou de alvejar também Lula” (A-1).

“QO candidato do PSDB, José Serra, e o governo federal fo-
ram os alvos preferenciais de Luiz Indcio Lula da Silva (PT), Ciro
Gomes (PPS) e Anthony Garotinho (PSB)...” (A-2).

“Q candidato do PSDB também buscou o ataque, obvia-
mente contra Lula,...” (A-2).

J4 no segundo campo, reconhecemos a eleicio como jogo. Neste
sentido, os candidatos formam times que disputam um grande campeonato.
O jogo pressupde estratégias para alcancar o resultado pretendido baseadas
no alcance da pontuacio de uma das partes maior do que as demais:

B - A elei¢do é um jogo
B-1 Bar tem torcida a espera de ‘goleada’ de Lula (OESP — 04/10/02)
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Ao observamos esse texto, notamos a presenca constante do futebol,
tdo presente em nossa cultura e a explicitagio de que estio sendo usadas
metéforas:

“... erajogar pelo empate...” (B-1).

“...ndo viam a hora de comemorar um gol do petista” (B-1).

“Se o clima era de final de campeonato, as metiforas nio
poderiam deixar de ser sobre futebol” (B-1).

Por fim, reconhecemos a eleicio como um estado de saide quan-
do o artigo selecionado trata da candidatura de Ciro Gomes. O virus nio
ataca o candidato em si, mas sua candidatura, personificando-a; caracte-
rizando-se, assim, além da metdfora estrutural, a metdfora ontolégica.
Cabe ressaltar que, neste campo semdintico, temos a metdfora nova, ja
que ha a criagdo de um novo conceito metaférico que, por sua vez, possi-
bilita uma outra experiéncia da realidade. Esta criatividade estd ligada a
cultura e, provavelmente, as relagdes sociais estabelecidas. Segundo La-
koff e Johnson (2002: 243):

Se a metédfora nova entra nos sistema conceptual em que baseamos
nossas acoes, ela alterard esse sistema conceptual e as percepgdes e
acoes a que esse sistema deu origem. Muito das mudancas culturais
surge da introducdo de novos conceitos metaféricos e da perda de
antigos. Por exemplo, a ocidentalizagio das culturas em todo o
mundo ocorre em parte pela introducio da metafora TEMPO E DI-
NHEIRO nessas diversas culturas.

Verificamos a constituicdo deste terceiro campo.

C- A eleigao € a satide

C-1 Todos trabalham para Lula (FSP — 05/10/02)
“... a ‘desconstrugao’ pegou Ciro Gomes como se fosse
uma gripe muito forte” (C-1).

“Q virus sempre causa algum estrago, mesmo ao atingir
um organismo sadio, bem estruturado. Se pega um debilitado, a ava-
ria € muito maior” (C-1).

“Tunte-se a esse quadro uma inexplicivel demora em rea-
gir..” (C-1).

“Ao perceber a extensdo da doenga, o comando politico
da Frente Trabalhista ensaiou uma reacio, convidando-me para
fazer o que chamo de Pronto-Socorro Eleitoral. Reuni minha e-
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quipe e avaliamos que ainda dava tempo para uma tentativa de
salvar o moribundo. A campanha estava no meio, fariamos ajus-
tes sérios na comunicagio, tratamento de choque. Passo a passo
assistiriamos ao ataque gripal mudar de alvo. Era previsivel que a
pancadaria seria redirecionada para Lula. E Ciro, ja fortalecido,
poderia se beneficiar disso, voltando a disputar lugar no segundo
turno. Nio deu certo, pois o paciente optou por um tratamento
com cha caseiro.” (C-1).

“A vacina antigripal foi sendo religiosamente tomada nes-
ses anos todos” (C-1)

Estabelecendo uma relacdo entre os trés campos semanticos expos-
tos, encontramos a sistematicidade explicitada por Lakoff e Johnson. Deste
modo, a metifora estrutural, que guiaria todos os conceitos apresentados,
seria A ELEICAO E UM CONFLITO. Assim, o conflito da eleicio manifes-
ta-se de trés formas diferentes, mas similares: a primeira num sentido béli-
co, quando se tem as “nacdes” guerreando; a segunda numa perspectiva de
jogo, em que se tém os adversdrios de uma partida e a terceira numa relagio
analGgica entre candidatura (organismo) versus os problemas (virus).

Todavia, ressaltamos que, nos dois primeiros campos, ha a representa-
¢do do conceito que temos culturalmente de elei¢do. Sendo assim, o enunciador
(sujeito produtor do texto) aproxima-se do co-enunciador (leitor) na medida em
que partilha de uma metafora estrutural que guia nossa concepgio de eleicao
(ELEICAO E UM CONEFLITO). No terceiro campo, porém, h4 a criacdo de uma
metéfora estrutural nova que releva o poder argumentativo deste recurso, uma
vez que € usada para transmitir a idéia do enunciador.

Como vimos, nesses exemplos, a metifora estd presente no nivel
cognitivo como constituinte dos textos, sendo reconhecida a partir da di-
mensao comunicativa, do texto produto. Pelo o que foi possivel perceber, a
maioria das metaforas usadas nesse tipo de texto é literal, visto que consti-
tui nosso cotidiano; é o que acontece nos dois primeiros campos semanti-
cos, A ELEICAO E UMA GUERRA e A ELEICAO E UM JOGO. J4 o ultimo,
A ELEIQAO EA SAUDE, caracteriza a metdfora nova, porque percebe na
lingua uma possibilidade de estabelecer uma similaridade entre os termos e
cria o texto a partir disto. O tipo de metafora mais evidenciada, assim, € a
estrutural, o que nos leva ao conceito estrutural A ELEICAO E UM CON-
FLITO. Desta proposicao surgem as metdforas que constituem os campos
semanticos citados. Ressalta-se, portanto, que o uso das metiforas € rele-
vante para o texto jornalistico na medida em que atraem o leitor e auxiliam,
como j dito, na construcio da visio de mundo dos leitores, além de refletir
as perspectivas ja existentes.
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Sendo assim, reconhecemos a existéncia de metaforas para além do u-
niverso literario, podendo estar em qualquer producio lingiiistica. A presenca de
metéiforas no texto jornalistico favorece um estudo acerca de como este fend-
meno € apresentado e, principalmente, suscita uma andlise de seu valor como
instrumento argumentativo. Para nés, ao serem usadas metaforas, o enunciador
cria um processo interativo com o co-enunciador, ji que parte de uma manifes-
tacdo cognitivo-social constituinte da linguagem, partilhando certa concepgdo
de mundo, €, no caso de criacio de metéiforas novas, pode utilizi-las para per-
suadir e transmitir sua ideologia.

Podemos relacionar esse ponto a nogido de sujeito na AD, em que ha
a interpelacdo dos individuos em sujeitos de seu discurso por meio das for-
magodes discursivas correspondentes as formacgoes ideoldgicas. Assim, se o
discurso é determinado por coercoes ideoldgicas, se a consciéncia é constitu-
ida a partir dos discursos assimilados por cada membro de um grupo social e
se 0 homem ¢ limitado por relagdes sociais, nio hd uma individualidade de
espirito nem uma individualidade discursiva absoluta. De acordo com Pé-
cheux (1997:163):

Podemos agora precisar que a interpelacdo do individuo em sujeito
de seu discurso se efetua pela identificagao (do sujeito) com a for-
magdo discursiva que o domina (isto €, na qual ele é constituido
como sujeito): essa identificacdo, fundadora da unidade (imagindria)
do sujeito, apdia-se no fato de que os elementos do interdiscurso
(sob sua dupla forma, descrita mais acima, enquanto ‘pré-
construido’ e ‘ processo de sustentacdo’) que constituem, no discur-
so do sujeito, os tracos daquilo que o determina, sdo re-inscritos no
discurso do préprio sujeito. [grifos do autor].

Dessa maneira, ao que nos parece as metiforas estio presentes na for-
macao discursiva, a qual, por sua vez, estd imbricada a formacao ideolégica. As
metéforas nao surgem do acaso, mas sim de uma dada experiéncia que temos
com a realidade. O enunciador do terceiro texto analisado criou uma metafora
estrutural que provém de uma experiéncia comum tanto a ele quanto aos pro-
vaveis co-enunciadores (leitores), j4 que diz respeito as atitudes que temos ao
estarmos doentes (pronto-socorro, ataque gripal etc.) e a usou argumentativa-
mente, promovendo um tom irénico.

Consideragoes finais
Partimos do principio de que a metifora é um fenémeno cognitivo-

social. Cognitivo por constituir o pensamento e ser reconhecida a partir dele;
social por esta ligada a maneira pela qual cada sociedade cria conceitos metafé-
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ricos a partir de sua cultura. Neste sentido, o didlogo entre duas teorias da lin-
guagem, Lingiiistica Cognitiva e Andlise do Discurso, faz-se necessario, uma
vez que a metifora estd justamente na intersecgio do linglistico com o social.

Ao serem usados conceitos metafdricos, sobretudo estruturais, o enun-
ciador promove uma interacio com o co-enunciador, pois partilha com ele uma
visdo de mundo construida socialmente. Relacionando-se aqui a formagio dis-
cursiva com a formacao ideoldgica, as quais interagem entre si no discurso.

E relevante este tipo de estudo, por meio do discurso jornalistico,
para reconhecer a metifora além do universo literdrio, tendo a possibilidade
de reconhecé-la em qualquer manifestagio lingiiistica. Ao verificarmos que
hé, principalmente nas manchetes, metiforas estruturais, percebemos que
elas podem ser utilizadas como um recurso para atrair a atengao do leitor
para a reportagem.

Por fim, gostariamos de ressaltar que € imprescindivel o estudo da me-
tafora nos mais diversos tipos de discursos, para que se possa compreender cada
vez mais a sua relevancia para a linguagem ordindria como constituinte do
pensamento e como reflexo dos aspectos sicio-culturais aos que estd envolvida.

Referéncias bibliograficas

— ALTHUSSER, Louis. 1980. Ideologia e Aparelhos Ideolégicos do Estado.
3. ed. Lisboa: Editorial Presenca; Martins Fontes.

— FOUCAULT, Michel. 2002. A ordem do discurso. 8. ed. Sdo Paulo: Edi-
¢oes Loyola.

— JOANILHO, Mariangela Peccioli Galli. 2005. As metdforas da lingua
nacional. Tese de Doutorado. Campinas, SP: UNICAMP.

— LAKOFF, George; Johnson, Mark. 2002 Metdforas da Vida Cotidiana. Sao Paulo: Educ.
— MAINGUENEAU, Dominique. 1993. Novas tendéncias em Andlise do
Discurso. 2. ed. Campinas, SP: Pontes; Editora da UNICAMP.

— . 2002. Andlise de textos de comunicacdo. Sao Paulo: Cortez.

— MALDIDIER, Denise. 1997. Elementos pra uma histéria da Anélise do
discurso na Franca. In: Orlandi, Eni Puccinelli (org). Gestos de leitura: da
histéria no discurso. 2. ed. Campinas, SP: Editora da UNICAMP.

— MARTINS, Nilce Sant’anna. 1997. Introdugdo a Estilistica. 2. ed. Sao
Paulo: T.A Queiroz.

— ORLANDI, Eni Puccinelli. 1999. Discurso e leitura. Sao Paulo: Cortez.
Pécheux, Michel. 1997. Semdntica e discurso: uma critica a afirmacdo do
6bvio. 3. ed. Campinas, SP: Editora da UNICAMP.

— PONTES, Eunice. 1990. O “continuum” lingua oral e lingua escrita: por
uma nova concep¢io do ensino. In: Pontes, Eunice (org). A Metdfora. Cam-
pinas, SP: Editora da UNICAMP.

120



Anexos

Fonte: O Estado de S. Paulo, 04/10/2002, H-7, Especial Eleigoes.
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Fonte: Folha de S. Paulo, 04/10/2002, Eleigoes, p.1, (Parte I).
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Fonte: Folha de S. Paulo, 04/10/2002 Eleigdes, p.1, (Parte II).
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Fonte: Folha de S. Paulo, 04/10/2002, Eleigdes, p. 3. (Parte I).
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TENDENCIAS/DEBATES
Folha de S. Paulo, 05/10/2002

Todos trabalham para Lula
CHICO SANTA RITA

O desenvolvimento da maioria das campanhas neste primeiro turno re-
sultou em muitos candidatos perdedores e em uma atividade igualmente derro-
tada, o marketing politico. Muito mais do que licées de "como fazer campa-
nhas", a presente temporada apresentou intimeros modelos de "como nao fazer".
Os erros foram exemplares, sempre em maior nmero € muito mais expressi-
vos do que os acertos.

Nunca assistimos a tanta pancadaria numa campanha presidencial como
agora. O inicio foi o que se convencionou chamar de "desconstru¢do da imagem
de Ciro". O neologismo serve apenas para esconder um erro estratégico na quan-
tidade e no tamanho dos ataques. Pois, se Serra, o atacante, por um lado conse-
guiu seu intento, também conseguiu, com isso, reforcar uma imagem de destrui-
dor de candidatos, iniciada com o episédio Roseana Sarney.

Isso se deve ao fato de o principal responséivel pela campanha tucana,
Nizan Guanaes, ser um excepcional publicitirio, seguramente um dos mais
importantes do pais. Mas marketing politico nio é propaganda, é outra agio no
complexo mundo das comunicacoes. E aqui, talvez, falte-lhe algum traquejo.

Fazer uma campanha presidencial protegido pela fortaleza do Plano
Real € relativamente ficil -assim foi em 94 e, guardadas as proporcoes, em
98. Para trabalhar um candidato governista, conciliando a visdo que as pes-
soas tém do presidente no poder com a expectativa de mudanca e a persona-
lidade do postulante, é preciso bem mais do que a adaptacio de um bom
jingle de cerveja.

Na eleicdo estadual de 90, em Sio Paulo, vetei a campanha de ata-
ques que Nizan, na sua primeira tentativa de incursio no marketing politi-
co, pretendia colocar no ar contra Paulo Maluf, imaginando que com isso
faria Fleury ganhar a eleicdo, no segundo turno. Apesar de o resultado do
primeiro turno ter apresentado uma diferenca de 12 pontos: 34%, contra
22% do candidato apoiado pelo governador Quércia.

As aparéncias indicavam o caminho do "bater para crescer", ji que o
adversario tinha flancos frigeis. Também tenho que reconhecer que, por hipé-
tese e de acordo com a argumentacido do momento, a campanha violenta talvez
conseguisse ganhar, com um s6 golpe mortal. A decisdo era dificilima. O fato é
que acabei optando por uma campanha propositiva, sem deixar de ser aguerrida,
que, lenta, gradualmente e com muito sofrimento acabou vitoriosa.

Em defesa do publicitirio deve-se salientar que os politicos, em ge-
ral, e a chamada militincia, em particular, nunca tém paciéncia para supor-
tar um candidato com baixos indices de intencdo de voto. Bater € sempre a
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solugdo simplista imediata. Dificil entenderem que cada caso é um caso
diferente que tem que ser estudado e resolvido. As vezes, até com um "cace-
te" bem aplicado.

Se h4 quem bata, hd quem apanhe. Neste caso, a "desconstrucdo" pegou
Ciro Gomes como se fosse uma gripe muito forte. O virus sempre causa algum
estrago, mesmo a0 atingir um organismo sadio, bem estruturado. Se pega um
debilitado, a avaria é muito maior. Foi o que aconteceu aqui. Os programas
eleitorais do candidato, em geral, foram sempre mal avaliados pela populagio.
Mesmo quando ele ainda ostentava niveis altos de intencio de voto, sua comu-
nicagdo jamais conseguiu empolgar os seus eleitores potenciais.

Junte-se a esse quadro uma inexplicivel demora em reagir e -quando
veio- uma reagdo tibia, olimpica, como se o candidato estivesse acima de qual-
quer suspeita, podendo simplesmente desqualificar as acusagdes que o atingi-
am. Junte-se também uma e outra declaragio infeliz, posteriormente explicadas
de forma defensiva, e pronto: a infec¢do viral cresce e vai cortando a capacidade
do paciente de respirar. Ao perceber a extensio da doenca, o comando politico
da Frente Trabalhista ensaiou uma reacdo, convidando-me para fazer o que
chamo de Pronto-Socorro Eleitoral. Reuni minha equipe € avaliamos que ainda
dava tempo para uma tentativa de salvar o moribundo. A campanha estava no
meio, fariamos ajustes sérios na comunicacio, tratamento de choque. Passo a
passo assistiriamos ao ataque gripal mudar de alvo. Era previsivel que a panca-
daria seria redirecionada para Lula. E Ciro, ja fortalecido, poderia se beneficiar
disso, voltando a disputar lugar no segundo turno. No deu certo, pois o pacien-
te optou por um tratamento com cha caseiro.

Para a populagdo, que sempre assiste horrorizada a esse pugilato e-
leitoral, sobraram poucas alternativas. Garotinho pode ser uma, nio tivesse
ele comecado a campanha revestido de tdo pouca credibilidade na autocom-
paracdo com Getuilio e Juscelino. Melhorou depois, cresceu um pouco, mas
pode ser dificil se livrar de uma certa aura de demagogia.

Agora € Lula, diz o refrdo do petista. Pois parece que todos trabalham
para isso. Inclusive ele, guardando-se numa bem montada campanha de espera,
sem grandes arroubos, assistindo de camarote a epidemia se espalhar. Repete-se
0 que ocorreu com Marta Suplicy na eleicio municipal paulistana. Ficou aco-
modada, sempre acima dos 30%, esperando quem chegaria em frangalhos para
a batalha final. Desta vez, com uma diferencga: talvez nem haja segundo turno.
De todo modo, se houver, Lula tem se mostrado muito bem protegido. A vacina
antigripal foi sendo religiosamente tomada nesses anos todos.

Chico Santa Rita, 63, jornalista, especialista em marketing politico,
€ o responsavel pela campanha de reeleicio do senador Romeu Tuma (PFL-
SP). Participou da campanha eleitoral de Fernando Collor a Presidéncia da
Republica.
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