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Resumo: Este estudo objetiva analisar a acdo das noticias falsas na constru¢do de uma mise en
scéne que resulte um discurso de demérito para as universidades brasileiras. A metodologia
utilizada é exploratoria, bibliografica e qualitativa. Na andlise dos dados empregamos a Teoria
Semiolinguistica proposta por Charaudeau (2016). O corpus de estudo é composto por duas
noticias falsas publicadas no Facebook. Constatamos que o sujeito comunicador encena em seu
discurso um imagindrio que associa a nudez as universidades de forma pejorativa, buscando um
sujeito interpretante associado ao seu espectro politico-ideologico, que veja essas cenas com
asco e adira a seu contrato de comunicagdo.
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Abstract: This paper aims to analyze the action of the fake news in the construction of a mise
en scéne that results in a discourse of demerit for Brazilian universities. The methodology is
exploratory, bibliographic, and qualitative. For the data analysis, we used the Semiolinguistics
theory proposed by Charaudeau (2016). The study corpus consists of two fake news published
on Facebook. We found that the communicating subject stages, in their discourse, an imaginary
that associates nudity with universities in a pejorative way, looking for an interpreting subject
associated with their political-ideological spectrum, who sees these scenes with disgust and
adheres to their communication contract.
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Résumé: Cette étude vise a analyser l'action des fausses nouvelles dans la construction d'une
mise en scéne qui se traduit par un discours de démérite pour les universités brésiliennes. La
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méthodologie utilisée est exploratoire, bibliographique et qualitative. Dans l'analyse des
données, nous avons utilisé la théorie Sémiolinguistique proposée par Charaudeau (2016). Le
corpus d'étude est composé de deux fausses nouvelles publiées sur Facebook. Nous avons
constaté que le sujet communicatif met en scéne dans son discours un imaginaire qui associe la
nudité aux universités de maniére péjorative, a la recherche d'un sujet interpréte associé a son
spectre politico-idéologique, qui voit ces scénes avec dégofit et adhére a son contrat de
communication.

Mots-clés: Université. Fausse nouvelle. Sémiolinguistique. Analyse de la parole.

Introducao

As redes sociais ganharam espago na era da Web 2.0, ou seja, a era da internet
pOs-2004. A interacdo on-line cresce substancialmente e ressignifica conceitos que, até
entdo, eram tidos como unanimes. A criagdo de conteudo nessa area engloba o uso de
texto, imagens, dudio e video, trazendo a tona a principal caracteristica desses meios: o
uso consistente da linguagem. Logo, os estudos linguisticos sdo cruciais para o
entendimento das novas relagbes sociais que surgem e se transformam na sociedade
digital, sendo capazes de promover uma leitura critica dos enunciados que circulam
diariamente nas redes.

A facilidade de compartilhar informagdes transformou a maneira como se
produzem noticias: com énfase na instantaneidade e no alcance de um publico diverso.
No entanto, esse fator criou uma lacuna na credibilidade do contetddo produzido: se, nos
meios de comunicagdo tradicionais, como os jornais, a prioridade estava na apuragdo da
noticia antes da divulga¢do, nos meios digitais esse foco passou para a velocidade da
publicagdo da informac¢do. Muitas paginas de noticias em redes sociais mostram-se
despreocupadas com a veracidade das informagdes prestadas e dispostas a distorcer e
inventar “noticias”. Os temas abordados falsamente variam de acordo com o objetivo do
criador do conteuido e tém um publico-alvo bem delimitado. A midia tradicional tenta
conter as noticias falsas por meio de propagandas e avisos, mas ndo obtém sucesso
significativo. Cabe a populacdo avaliar os conteudos que consome diariamente e
responsabilizar-se por eles, o que vem se provando uma tarefa desgastante e complexa

que exige um profundo letramento midiatico.
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Além da midia, instituigdes de ensino também estdo engajadas no combate as
noticias falsas, mas se encontram frequentemente como alvo dessas desinformacdes.
Descreditar as universidades de um pais passa por um esquema de noticias falsas com
informacdo apresentada de acordo com o esperado por interlocutores de paginas
extremistas. Assim, propomos o seguinte questionamento de pesquisa: como as noticias
falsas organizam o cendrio enunciativo para criar um discurso que desvalorize as
universidades brasileiras? Nesse sentido, nosso objetivo é analisar a agdo das noticias
falsas na construgao de uma mise en scéne que resulte em um discurso de demérito para
a educagdo superior brasileira.

O presente trabalho tem como objeto de estudo duas noticias falsas, publicadas
em paginas da rede social Facebook e extraidas do site da Agéncia Lupa’, especializada
em checagem de noticias, devido ao fato de a rede social ja haver excluido as publicagdes
na época da producdo deste estudo. As publicacbes mostram pessoas nuas em um
suposto protesto, indicando os participantes como académicos de universidades
brasileiras. Essa escolha decorre do fato de a educacdo ser primordial para o
desenvolvimento humano e de o ataque buscar descreditar institui¢des de ensino
tradicionais no Brasil, com historia consagrada e milhares de profissionais formados.

A metodologia utilizada para atingir o objetivo é descritiva, bibliografica e
documental, com abordagem qualitativa, fundamentada na Andlise do Discurso sob a
perspectiva tedrica da Semiolinguistica proposta por Charaudeau (2016), um aporte
teorico produtivo para proceder a analise desse material e verificar a intencionalidade
do sujeito comunicador (EUc) ao produzir esses discursos, bem como fornecer aos
interlocutores deste trabalho uma perspectiva de amplo entendimento sobre a
construcdo desses enunciados. Nesse sentido, buscaremos evidenciar quem sdo os
protagonistas do discurso (EU/TU), a finalidade do ato de comunicagdo (explicita e
implicita), a visada predominante, o propdsito desse ato e as circunstancias fisicas (meio
on-line). Ainda traremos o modo de organiza¢do enunciativo, procurando entender o

comportamento dos sujeitos envolvidos no ato de comunicagdo e a mise en scéne

' O recorte das noticias ndo foi realizado diretamente do Facebook porque a rede social exclui conteudo
falso imediatamente apods as denuncias. Portanto, a Agéncia Lupa foi a melhor alternativa que
encontramos para recuperar esse material.
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(cenografia) construida para promover determinado discurso voltado as universidades
de acordo com seus propdsitos.

O trabalho ¢ dividido em quatro se¢Ges principais. Na sec¢do intitulada “Noticias
falsas e a (des)informacdo on-line”, conceituamos o que sdo noticias falsas e como se da
sua disseminagdo na internet. Na secdo “Teoria Semiolinguistica: contrato de
comunicagdo e mise en scéne”, trazemos os principios teoricos da Semiolinguistica. Em
seguida apresentamos a se¢do de procedimentos metodologicos para, entdo, iniciar a
secdo “Analisando a construgdo do discurso em noticias falsas contra universidades
brasileiras” na qual realizamos a andlise das noticias falsas selecionadas como corpus

deste estudo.

1 Noticias falsas e a (des)informacao on-line

A presenca de noticias falsas, especialmente em meios digitais, desafia a
credibilidade da imprensa. De acordo com os dados da Reuters Institute Digital News
Report?, o Brasil ocupa a terceira posicdo no ranking de paises com maior proporg¢do de
consumo de noticias falsas, chegando a 49%. Em compensagdo, a pesquisa aponta a
populagdo brasileira como a mais preocupada com o que é ou ndo verdade: 84% dos
entrevistados se dizem preocupados com o que é real e com o que é falso na internet.

A fronteira entre contetido verdadeiro e contetdo falso se estabelece de forma
complexa na internet. O termo fake news tem sido utilizado para designar as
informacoes falsas que circulam pela web, mas esse conceito carece de maior definicdo
para sabermos exatamente o que estamos observando. Wardle e Derakhshan (2017)
propuseram uma taxonomia para o fendmeno, a fim de caracterizar e separar diferentes
maneiras de tratar a desordem de informacdo na internet. Os autores propdem trés

categorias: a informagdo enganosa (mis-information), a desinformacao (dis-information) e a

> A Reuters Institute Digital News Report é elaborada anualmente pela Agéncia Reuters e pela
Universidade de Oxford. Mais informag¢ées em: https://bit.ly/3mQgdrm.
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mad informagdo (mal-information). Os trés grupos sdo formados por informagdes falsas; o
que diferencia cada um ¢é a inten¢do do emissor e a forma como o conteddo é trabalhado,

conforme vemos na figura 1:

Figura 1: Tipos de desordem da informacdo

INTENCAO DE

FALSIDADE PREJUDICAR

MA INFORMAGAO

Publicagdo deliberada de
informacgbes privadas para fins
pessoais ou corporativos, em
vez do interesse publico, como
pornografia por vinganga.
Mudanga deliberada de
contexto, data ou hora de
contelido genuino.

INFORMM,‘!O ENGANOSA DESINFORMAGAO
erros ndo intencionais como Conteddo audiovisual
legendas de fotos imprecisas, fabricado ou
datas, estatisticas, tradugbes deliberadamente

ou quando sétiras sdo levadas manipulado. Teorias da
a sério. conspiragdo ou rumores
criados intencionalmente.

Fonte: Wardle e Derakhshan (2017, p. 21, tradugdo nossa)

Vemos na figura 1 como os trés tipos de desordem da informacdo interagem entre os
conceitos de falsidade e intencdo de prejudicar. Observamos que a informag¢do enganosa
(mis-information) é falsa, porém criada sem a inten¢do de prejudicar ninguém: ndo é um ato
intencional e direcionado (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017). Ela é criada quando ha uma
interpretagdo errénea, seja de dados, seja de fotos, estatisticas, etc. Quem compartilha esse
tipo de noticia falsa geralmente o faz em um impulso momentaneo, com a inteng¢do de
ajudar, mas a pressa em distribuir o conteido impede de verificar adequadamente sua
veracidade (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017).

A desinformagdo (dis-information) é falsa e é criada com a inteng¢do de prejudicar
uma pessoa, um grupo social, uma organizag¢do etc. (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017). Sao
noticias fabricadas, que manipulam deliberadamente contetdos escritos e audiovisuais,

criam teorias conspiracionistas e tratam rumores como fatos. Nesses casos, os autores da
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falsificagdo inclusive utilizam a imagem de veiculos de comunicagdo sérios, editando as
noticias falsas em um layout igual ao desses veiculos. Wardle e Derakhshan (2017)
mencionam, ainda, os ataques realizados no Twitter, nos quais individuos (ou inteligéncias
artificiais) espalham mensagens e hashtags idénticas a fim de prejudicar a imagem de
alguém ou de alguma instituigdo.

A md informagdo (mal-information) é baseada na realidade, mas se utiliza de
informag¢des confidenciais e privadas ou, ainda, de informag¢des publicas que sdo
manipuladas e tiradas do contexto a fim de prejudicar alguém ou alguma organizagdo
(WARDLE; DERAKHSHAN, 2017). Essa estratégia ¢ utilizada, inclusive, em periodos de
campanhas eleitorais, com o objetivo de lesar a imagem de um candidato.

O comportamento do emissor e o do receptor sdo fundamentais para entender a
légica da circulagdo de noticias falsas. O estudo de Bakshy, Messing e Adamic (2015)
demonstra que o perfil ideoldgico da rede de contatos (amigos) de um individuo no
Facebook tende a ser homogéneo, tendo menos de 20% de contatos com ideologias
opostas. Os autores ainda apontam que os individuos estdo mais propensos a ver e
compartilhar contetidos aos quais estejam ideologicamente alinhados, mesmo que sejam
falsos, em detrimento de contetidos que refletem, de fato, a realidade mundial.

Informagbes relacionadas a ameagas tém mais possibilidade de serem
compartilhadas do que outras com contetudo positivo ou neutro (BLAINE; BOYER, 2018).
A preferéncia pelo contedo que continha ameaga aconteceu mesmo quando o perigo
apontado era improvavel ou quando o conteido positivo era mais relevante. Essa
preferéncia seletiva auxilia a explicar por que as noticias falsas, com mitos e rumores,
ganham tanto destaque (BLAINE; BOYER, 2018). O estudo de Van Leeuwen et al. (2018)
corrobora essa percepgdo e acrescenta que os individuos tendem a compartilhar com
seus amigos as informacoes que lhes causam repulsa.

Os fatores apresentados auxiliam a entender também como as noticias falsas sdo
produzidas visando atingir determinado publico. Ndo precisar se ater a realidade deixa
essas noticias em vantagem em relacdo as noticias verdadeiras, pois podem apelar com
mais intensidade as preferéncias cognitivas dos receptores (ACERBI, 2019). A informagdo

falsa ndo é uma informacdo de baixa qualidade; “a diferencga é que ‘qualidade’ ndo é sobre
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veracidade, mas sobre como ela se encaixa em nossas predisposi¢cdes cognitivas”3
(ACERBI, 2019, p. 6, tradu¢do nossa).

Produzir informacao de alta qualidade — entendendo qualidade, aqui, de acordo
com o conceito de Acerbi (2019) — requer conhecimento linguistico. O locutor precisa
saber a quem estd direcionando aquela mensagem e como ela sera interpretada pelo
receptor. Portanto, na prdéxima se¢do, apresentaremos alguns preceitos da
Semiolinguistica que nos auxiliardo a interpretar as noticias falsas a respeito de

universidades brasileiras.

2 Teoria Semiolinguistica: contrato de comunicacao e mise en scéne

A Teoria Semiolinguistica do Discurso, elaborada pelo francés Patrick
Charaudeau, é uma das vertentes da Andalise do Discurso. A teoria estd relacionada a
semiotiza¢do do mundo, em que sistemas semioldgicos diferentes servem como base
para a construgdo do sentido e das variadas formas pelas quais os discursos se
apresentam, “sob a responsabilidade de um sujeito intencional, com um projeto de
influéncia social, em determinado quadro de acao” (CHARAUDEAU, 2005, p. 12). Ela é,
também, uma teoria linguistica, por construir seu instrumento de analise por meio da
estruturacdo e da conceituacdo dos fatos linguageiros. Os dois aspectos estdo
interligados e ndo é possivel separa-los.

Esse movimento duplo apresenta fatores explicitos e implicitos em um ato de
linguagem: por um lado, é externo e significa de maneira intertextual, dependendo de
seu contexto e mudando de acordo com o ambiente e as situagdes sociais nas quais esta
inserido; por outro lado, precisa ter um significado de referéncia, seja simbolizado, seja
em relacdo a outros signos (CHARAUDEAU, 2016). Esses fatores fazem com que o

sentido de uma palavra ndo seja, necessariamente, aquele que estda relatado no

3 No original: “The difference is that ‘quality’ is not about truthfulness, but about how it fits with our
cognitive predispositions.”
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diciondrio, mas o que sugere o contexto no qual o enunciado circula. Ele é construido
por representagdes coletivas, que fazem parte da estruturacdo dos enunciados que
formam o discurso dos individuos que ali se encontram.

Nessa teoria, o sujeito assume um papel central, “movido por determinada
intencdo, ou seja, um sujeito que tem, em sua mente, um projeto visando a influenciar
alguém” (FREITAS, 2009, p. 193), e cria seu projeto de fala em torno de objetivos, tratados
por Charaudeau (2004) como visadas (visées), com o propdsito de ganhar a adesdo do
outro, incorpora-lo a essa inten¢do. Charaudeau (2018a) considera quatro tipos de
visadas: (i) a prescritiva, que quer fazer-fazer, induzir o outro a agir de tal maneira; (ii)
a informativa, que visa fazer-saber, transmitir uma informa¢do a alguém; (iii) a
incitativa, que é voltada a fazer-crer, levar alguém a acreditar que o dito é verdadeiro; e
(iv) a visada do pdthos, que objetiva fazer-sentir, despertar sentimentos bons ou ruins
no interlocutor. Charaudeau (2004, p. 24) ainda traz outra visada relevante para este
trabalho, a visada de demonstracdo, na qual “eu quer ‘estabelecer a verdade e mostrar as
provas’ segundo certa posicdo de autoridade de saber”, em que o tu precisa receber e
avaliar essa verdade.

A situagdo de comunicagdo é o espago no qual o enunciador transmite seu
discurso, o local em que sdo feitas as restricGes determinantes das expectativas do ato
de linguagem. O enunciador necessita, também, manifestar seu discurso para alguém,
um parceiro na troca linguageira. Consideramos como EU o sujeito produtor do discurso
e como TU o sujeito interlocutor. Todavia, existem quatro sujeitos dentro de um ato de
linguagem. Dois deles sdo socialmente situados, podem ser ditos seres do mundo
empirico e existem enquanto pessoas fisicas, institui¢des, etc. Charaudeau (2016)
nomeia-os de sujeito comunicador (EUc) e sujeito interpretante (TUi). Os outros dois
sdo como desdobramentos dos sujeitos empiricos ao assumirem o ato enquanto sujeitos
de fala: so existem dentro e para o ato de linguagem, sdo o sujeito enunciador (EUe) e o
sujeito destinatdrio (TUd). Sdo essas caracteristicas que ddo ao ato de linguagem seu

carater interenunciativo, conforme ilustrado na Figura 2.

Revista Investiga¢Ges, Recife, v. 34, n. 2, p. 1 - 27, 2021 ISSN Digital 2175-294x

8



BLANK, Julia Caroline Goulart; BOAVENTURA, Luis Henrique; FREITAS, Ernani Cesar de

Figura 2: Ato de linguagem e os sujeitos
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Fonte: Charaudeau (2016, p. 52)

No processo de produgdo, o produtor do discurso (EUc) cria uma imagem de
interlocutor ideal (TUd) a quem devera dirigir sua mensagem. Ja no processo de
interpretagdo, € o receptor da mensagem (TUi) que cria uma imagem do locutor (EUe).
O TUd é o destinatario ideal, fabricado pelo EUc, que possui dominio sobre aquele.
Nesse ponto, EUc acredita que sua intencdo de fala serd totalmente clara para TUd. Dado
que o ato de linguagem ndo é transparente, essa mensagem, dirigida a um TUd, encontra
um TUi. Ao passar para o processo de interpretacdo, o TUi é outro ser e age fora do
universo discursivo do EU, fugindo de seu dominio. Ao interpretar, TUi reconhece a
imagem que EUc fez dele e pode aceitar ou refutar esse TUd. No entanto, ainda incorre
no risco de identificar um TUd que ndo corresponde a intencionalidade do EUc. Se vista
pelo lado do processo de interpretacdo, a imagem do EUe é uma hipotese, construida

pelo TUj, sobre a intencionalidade do EUc.

Portanto, o entendimento carrega a clara marca de uma relagdo intersubjetiva
entre o sujeito falante e o sujeito interpretante em uma relacdo assimétrica
entre o que um queria significar (o sentido intencional) e o que o outro
interpreta (sentido reconstruido). E a isso que se refere esta distingio que
sempre defendemos entre o efeito pretendido pelo sujeito falante e o efeito
produzido e construido pelo sujeito interpretante. Afinal, qualquer ato
linguistico é o resultado de uma co-construgdo de sentido, devido ao encontro
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de duas intencionalidades de sentido*. (CHARAUDEAU, 2018b, p. 33, grifos do
autor, traducdo nossa).

Quando vemos a questdo do EUe pela o6tica do processo de producdo, essa é uma
imagem que o EUc cria para representar suas inten¢des, mais ou menos conscientes,
nesse ato de linguagem. No entanto, o jogo pode ser mais complexo se visto do angulo
do EUc, que pode tentar representar transparéncia para o TUi ou ocultar-se,
transformar-se, esconder-se atras de determinada institui¢do, como acontece com o
reporter de um veiculo de midia, entre outras possibilidades.

Com o intuito de obter sucesso, EUc fard uso de estratégias e do contrato de
comunica¢do. Charaudeau (2016) explica que o contrato pressupde que os individuos,
quando compartilham do mesmo repertorio de praticas sociais, tendem a chegar a um
acordo sobre as representa¢des linguageiras compativeis com essas praticas. Silva (2017,
p. 78) afirma que “é fun¢do do contrato permitir que o ato de comunicagdo seja
reconhecido como vélido do ponto de vista do sentido”, dando, assim, autoridade para
EUc prosseguir com seu projeto de comunicagao.

O contrato de comunicac¢do se instaura antes mesmo de qualquer outra estratégia
e impoe restricdes que devem ser respeitadas por ambos os parceiros da troca. Como em
um acordo de cavalheiros, ndo ha um documento que dite as regras, mas elas sdo
conhecidas por EU e TU e é a partir desse ponto que um ato de linguagem pode se iniciar.
Todavia, como saber que contrato é esse? Como ele é formado? Quais sdo suas
restricoes?

A fim de amainar esses questionamentos e entender melhor essa formagao,
Charaudeau (2018a) separa as caracteristicas do contrato em dados externos e dados
internos. Os dados externos estdo relacionados as praticas sociais e ao mundo empirico
no qual os sujeitos estdo inseridos. Sao quatro condi¢des de enunciacdo fundamentais

na produgdo linguageira: (i) identidade, que representa os tragos identitarios dos

4 No original: “La compréhension porte donc bien la marque d'une relation intersubjective entre sujet
parlant et sujet interprétant dans une relation asymétrique entre ce que l'un a voulu signifier (le sens
intentionnel) et ce qu'interpréte l'autre (sens reconstruit), ce qui renvoie a cette distinction que nous
avons toujours défendue entre l'effet visé par le sujet parlant et l'effet produit et construit par le sujet
interprétant. Au total, tout acte langagier est le résultat d'une con-construction de sens, du fait de la
rencontre entre deux intentionnalités de sens”.
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parceiros dentro do ato de linguagem, considerando apenas dados relevantes, que
interferem no ato de comunica¢do, buscando identificar quem fala com quem; (ii)
finalidade, ligada ao objetivo dos parceiros, as suas expectativas e suas inten¢des em
relacdo aquele ato; (iii) dispositivo, que se refere as circunstancias materiais nas quais se
desenvolve o ato de linguagem, como o ambiente fisico, o canal de transmissdo etc.; e,
por fim, (iv) propésito, que versa sobre a construgdo do ato de comunicagdo em torno
de um dominio do saber.

No caso do jornalismo, esses dominios sdo tratados pelas organizac¢des
jornalisticas, conforme destaca Carvalho (2015, p. 43), “de acordo com valores-noticia e
critérios de noticiabilidade pelos quais os acontecimentos sio transformados em
noticia”. Ja no caso do Facebook, uma rede social composta por pessoas de diferentes
profissdes, ideologias e grupos sociais, os dominios de experiéncia ndo condizem com o
jornalistico. No entanto, alguns perfis e algumas pdginas procuram fazer crer que
dispoem da credibilidade e da competéncia jornalisticas necessarias para criar conteudo
noticioso, muitas vezes transformando boato em noticia, visto que ndo se utilizam da
verificagdo e dos critérios aplicados por uma empresa midiatica séria.

Em se tratando dos dados internos, sdo aqueles precisamente discursivos,
comportamento linguageiro que se espera apds percebidos os dados externos
(CHARAUDEAU, 2018a). Aqui, observamos trés espagos distintos: (i) locug¢do, local em
que o sujeito se impde como falante e conquista seu direito a palavra; (ii) relagdo, quando
locutor e interlocutor criam relagdes, sejam de for¢a, sejam de alianga, etc.; e (iii)
tematizagdo, espago em que € organizado o dominio do saber no qual se d4 a troca, onde
o sujeito falante toma posicdo frente ao contrato e determina o modo de organizag¢do do
discurso.

O sujeito estd sempre sobredeterminado pela construcdo social que o cerca e,
invariavelmente, é um sujeito coletivo, a soma de todos os outros que passaram pelo
mundo antes dele e deixaram pistas de suas estruturas linguageiras, quem fala. Dentro
das restri¢Ges e observando o espago que lhe é destinado, o locutor precisa organizar seu
discurso de modo a convencer seu destinatario. Nesse momento, inicia uma encenagao
(mise en scéne), que “sdo atitudes enunciativas que o sujeito falante constroi em fungio

dos elementos da situagdo, elaboradas a partir de um Eu e um Tu da enuncia¢do”
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(FREITAS, 2009, p. 197). Dessa forma, o EUc constréi o EUe e imp&e um papel a TUd, de
acordo com o contrato de comunicacdo, com o objetivo de ganhar a adesdo de TUi. E
como se o ato de linguagem fosse uma peca teatral: os sujeitos envolvidos representam
o papel que é mais adequado aquele momento, como se nds vestissemos uma mascara
diferente a cada novo ato de linguagem.

Antes de mais nada, visando construir a mise en scéne, o locutor tem o
compromisso de conhecer a si mesmo, possuir uma identidade que lhe permita a
consciéncia de sua existéncia enquanto corpo fisico, ser social com saberes, experiéncias,
crengas, etc. Como rege o principio da alteridade, retomado por Charaudeau (2009), é
fundamental a percepgdo da diferenca do outro, ja que, quanto mais forte a consciéncia
do outro, mais categdrica é sua consciéncia identitaria. Assim, cada um dos parceiros
precisa reconhecer-se como semelhante e, ao mesmo tempo, diferente.

Ao discernir essa diferenga, o sujeito pode agir de duas maneiras: por meio da
atragdo, que vem da curiosidade e busca entender o outro e/ou domina-lo, que deseja
um outro si-mesmo, ou por meio da rejeicdo, que percebe na diferenca uma ameaca,
temendo que os outros possam ser melhores ou com medo apenas da existéncia do
diferente. Por consequéncia da rejeigdo, o sujeito solidifica e generaliza seu julgamento,
transformando-o em um esteredtipo, que serve como prote¢do contra a ameaga que vé
no outro.

Charaudeau (2017) destaca que o conceito de estere6tipo nio é tio produtivo para
a analise do discurso como o conceito de imagindrios, que se constroem dentro de uma
pratica social estabelecida, a qual age como um filtro de valores. O imagindrio se forma
por meio de sistemas de pensamento proprios da pratica de um grupo que compartilha
saberes de conhecimento e crenca, que lhe dd o caridter de mutabilidade entre
valorizagdo positiva ou negativa conforme o ambiente em que circula. Essa articulagdo
pode ser verificada nos contratos de comunica¢do estabelecidos entre adversarios
ideoldgicos, conforme Boaventura e Freitas (2020), esses contratos ndo contém uma
estratégia de captagdo (convencimento) do adversario, sua implementagdo se d4 apenas
com partidarios do mesmo espectro. O adversario é utilizado apenas como antagonista

para fortalecer a diferenca.
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Essas construgdes acontecem dentro de um ato de linguagem. A fim de
interpretar os atos que analisamos neste trabalho, recorremos ao modo de organizag¢do
enunciativo, que diz respeito ao comportamento dos seres de fala na mise en scéne. Aqui,
é relevante visualizar a posicdo que o sujeito falante ocupa em relagdo a seu interlocutor.
Assim, o modo enunciativo tem trés fungdes: (i) alocutiva, quando o locutor busca
estabelecer uma relac¢do de influéncia para com o interlocutor; (ii) elocutiva, quando o
locutor quer revelar seu ponto de vista; e (iii) delocutiva, quando o locutor procura
retomar a fala de um terceiro.

O enunciativo estd estreitamente relacionado a modalizacdo. Diferentes
categorias modais configuram as agdes que estabelecem comportamentos alocutivos,
elocutivos e delocutivos. Por exemplo, as categorias de interpelacdo, injuncdo, aviso e
julgamento sdo modalidades alocutivas; constatacdo, opinido e apreciacdo sdo
modalidades elocutivas, e a assercdo e o discurso relatado sdo modalidades delocutivas.

Os conceitos abordados até o momento servirdio como base para o
desenvolvimento da andlise. Em sequéncia, apresentamos os procedimentos

metodolodgicos e o dispositivo de andlise que dara forma ao nosso trabalho.

3 Procedimentos metodoldgicos

Esta pesquisa caracteriza-se por ser descritiva, bibliografica e documental, com
abordagem qualitativa. Na pesquisa em Ciéncias Humanas e em Ciéncias Sociais, ndo
existem padrdes fixos, pois os objetos dessas ciéncias estio muito mais relacionados ao
imaterial, ao subjetivo, do que a eventos tangiveis. Na Linguistica, existe a dificuldade
de experimentar o mesmo campo de raciocinio de outro pesquisador, pois sdo sujeitos
diferentes, com ontologias proprias. As teorias se definem umas em relagdo as outras,
passando pelo sujeito que as opera, conforme explica Charaudeau (2016, p. 15), “a andlise
que produzimos ndo é mais do que um novo texto a respeito de um outro texto”.

Podemos considerar o método de uma analise semiolinguistica do discurso como

uma atividade de abstragdo, que busca a explicacdo do que é a atividade linguageira, e
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de elucidacdo, que procura evidenciar como transcorre a manifestacdo linguageira em
funcdo do contexto em que estd inserida. A Semiolinguistica trata “do que fala a
linguagem através do como fala a linguagem, um constituindo o outro”
(CHARAUDEAU, 2016, p. 20). Vemos, nessa abordagem, um repertorio deveras
completo para analisar o fendmeno das noticias falsas e promover uma leitura critica
sobre as mensagens que circulam na internet.

Considerando a linguagem como objeto ndo transparente — em que um ato de
linguagem ndo esgota sua significacdo naquilo que esta explicito —, optamos por
constituir o corpus deste trabalho com duas noticias falsas que circularam pela rede
social Facebook entre outubro de 2018 e maio de 2019. Ambas foram retiradas do ar em
vista da falsidade de seu conteido, comprovada pela Agéncia Lupas. As imagens
mostram cenas de pessoas nuas e o texto das publica¢ées indica que foram capturadas
em universidades brasileiras.

Embasados nos conceitos da Semiolinguistica e na conceituacdo das noticias

falsas na atualidade, estabelecemos o esquema de andlise expresso na Figura 3.

Figura 3: Dispositivo de analise

Situacéo de Comunicacao
Informacao Enganosa
Desinformacéo
Ma Informagao

Qualidade da
Informacéao
EUc — Visadas —»=| Noticia Falsa TUI
Atos Locutivos Elle Tud

Fonte: Elaborada pelos pesquisadores (2021)

5 A Agéncia Lupa foi fundada em 2015 no Brasil e é especialista em fact-checking, ou seja, na verificacdo de
veracidade em contetido noticioso publicado nos meios de comunicacdo brasileiros.
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Vamos verificar quem sdo os protagonistas do discurso (EU/TU), a finalidade do
ato de comunicac¢do (explicita e implicita), a visada predominante, o proposito desse ato
e as circunstancias fisicas (meio on-line), bem como o nivel de qualidade da informagao
e o formato de noticia falsa que ela assume. Assim, poderemos ter uma visdo da situagao
de comunicagao e do contrato de comunica¢ao que EUc busca estabelecer. Utilizaremos
o modo de organiza¢do enunciativo para entender como o sujeito se comporta, como
ordena a mise en scéne desses atos de comunicacdo e como constréi um discurso voltado
a prejudicar as universidades de acordo com seus propositos. Assim, serdo levados em
conta os atos locutivos (alocutivo, elocutivo ou delocutivo) utilizados pelo locutor na
enunciacdo de seu discurso. Em sequéncia, aplicaremos o dispositivo de analise e os
conceitos anteriormente abordados para a realizagdo da andlise que apresentamos na

proxima segao.

4 Analisando a construcdo do discurso em noticias falsas contra as universidades

brasileiras

A educagao superior brasileira passou por periodos de grande instabilidade ao
longo de sua existéncia: a falta de investimento e o sucateamento de institui¢des publicas
é noticia recorrente nos meios de comunicac¢do e as institui¢des privadas também sofrem
com o descrédito. Na internet encontramos uma verdadeira guerra, na qual “o
conhecimento cientifico tornou-se alvo frequente de ataques que reverberam em grupos
com crencas ou interesses politicos ou econdmicos contrariados — ou simplesmente com
baixo letramento” (ANDRADE, 2019, p. 17). Dentre esses grupos, fortemente presentes
em redes sociais, encontramos noticias falsas que confundem a parcela da populagio
que tem acesso a elas e contribuem para ampliar a polarizacdo politico-social vivida pela
sociedade brasileira.

A primeira postagem analisada, que chamaremos de Imagem 1 (Figura 4),
ilustrada ao final deste paragrafo, foi publicada em outubro de 2018 e mostra varias

pessoas de costas, nuas e abragadas. A foto foi, originalmente, feita pelo fotografo
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Graham Crouch em Melbourne, na Austrdlia, em 2001. A postagem no Facebook é
acompanhada do seguinte texto: “Alunos e professores de Universidades de Minas Gerais
fazem protesto contra Bolsonaro... Olha a qualidade dos futuros profissionais!”.
Podemos considerar essa noticia como uma desinformacao (dis-information), de acordo
com a classificacdo de Wardle e Derakhshan (2017), pois se utiliza de contetdo falso a

fim de prejudicar uma institui¢cdo, no caso, as universidades de Minas Gerais.

Figura 4: Imagem 1 - Postagem falsa sobre universidades de Minas Gerais

Seguir - 5 de outubro de 2018 - @

ALUNOS E PROFESSORES DE UNIVERSIDADES
DE MINAS GERAIS FAZEM PROTESTOS CONTRA
BOLSONARO

- OLHA A QUALIDADE DOS FUTUROS
PROFISSIONAIS |

Os® 19mi 35 mil comentarios
182 mil compartilhamentos

oY Curtir (D Comentar ) Compartilhar

Ver comentdrios anteriores 6 de 24362

No Brasil tem
( ) Bundas brancas
( ) asfalto bom_. Ver mais

Fonte: Agéncia Lupa (2019)

A segunda postagem analisada, que chamaremos de Imagem 2 (Figura s5),
ilustrada ao final desse paragrafo, também foi publicada em outubro de 2018 e mostra
uma imagem de jovens nus, de costas, carregando cartazes, alguns com um brago
levantado, como em atitude de protesto. Acima da foto, h4 um fundo branco, com a
imagem opaca de Paulo Freire, patrono da educagdo no Brasil, e os dizeres “Efeito Paulo
Freire na Educagdo”. Ao lado estd a marca da pagina na qual foi publicada e mais abaixo,
em uma faixa marrom, segue o texto: “Alunos comemoram aniversario de universidade
sem roupa’. Abaixo da foto, lé-se: “A midia diz: é coisa de jovem”. O texto da publicacao
diz: “Eia ai o resultado da Revoluc¢do Cultural”.

Segundo a Agéncia Lupa, essa foto foi feita em 2011, pelo fotégrafo Romeo Ranoco,
para a agéncia Reuters. Embora a foto tenha sido feita em uma universidade, trata-se de

uma universidade localizada nas Filipinas, ndo no Brasil, e a celebracdo dos estudantes
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ndo tem relagdo com a institui¢do de ensino, mas com a fraternidade da qual eles fazem
parte. Isso nos leva a constatar que esse é um caso de ma informacdo (mal-information)
(WARDLE; DERAKHSHAN, 2017), pois a foto é de uma universidade, mas as
informacoes de local e contetido foram manipuladas para parecer que o evento havia

ocorrido em uma universidade brasileira.

Figura 5: Imagem 2 - Postagem falsa sobre Paulo Freire

Conservadores de Direita
Curtir esta pagina - Ontem - @

Eia ai o resultado da Revolugdo Cultural

Educacio

DE DIREITA

A’unos comemomm anive'sa’rio @ ®: 37 272 comentarios 2,4 mil compartilhamentos

de universidadersem mu g Curtir () Comentar £> Compartilhar
[——— LAY o 2
_ > St K ve -

A midia diz: é coisa de j&vem.

Fonte: Agéncia Lupa (2019)

A identidade do EU se manifesta pelas organizagdes que mantém as paginas nas
quais as informagdes foram divulgadas, ndo havendo um individuo especifico que se
responsabilize pela informagdo, mas o coletivo que aquela pagina representa. Ambas as
reportagens foram publicadas em pdginas que escrevem sobre assuntos relacionados a
politica, as quais representam um papel social relevante na divulgagio de suas ideias
perante a sociedade, angariando grande quantidade de adeptos.

A pagina em que foi postada a segunda imagem analisada possuia mais de 12 mil
seguidores em agosto de 2019 e se identificava como uma organizagdo politica. Ndo ha,

necessariamente, uma hierarquia dentro das redes sociais. Os administradores sdo
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aqueles que criam a pagina e os seguidores sdo os que aderem ao pensamento propagado
nesse espago. Dentro do Facebook, qualquer pessoa pode criar conteudo, o que torna a
identidade dos sujeitos mais complexa do que quando apenas postam suas ideias em um
perfil particular.

O discurso das duas noticias falsas que analisamos aqui esta situado dentro de
uma situa¢do de comunica¢do, um palco no qual os atores sociais encenam suas trocas
(CHARAUDEAU, 2018a). Esse palco impde restri¢gées que tornam possivel atribuir valor
e construir sentido nos atos de linguagem, o contrato de comunicagdo estabelecido entre
os individuos envolvidos na troca linguageira pressupde que eles cheguem a um acordo
sobre esses sentidos e representagdes. A fim de interpretar o discurso que as postagens
nos apresentam, elaboramos um quadro concentrando as principais caracteristicas do
contrato de comunicacdo, separadas em dados externos e internos, conforme

apresentamos no quadro 1:

Quadro 1: Dados do Contrato de Comunicagao

Caracteristicas do Contrato de Comunica¢ao Relagdes observadas nas postagens 1e2
Administrador / contetido da pagina falam aos internautas que

é Identidade corroboram com a ideologia politica defendida pela pagina.

E . Visada incitativa (Fazer-crer) simulando visada informativa (Fazer-

& Finalidade

P saber ).

-E-S: Dispositivo Rede social Facebook / internet.

= Propésito Divulgar que estudantes protestam / andam nus nas universidades.
Locugio Direito a palavra concedido pela rede social.

n

;g Alianga entre a pagina do facebook ¢ os internautas favoraveis a

g Relagio ideologia politica que ela representa. Agressdo entre a pagina e os

~ universitarios representados nas postagens.

’E— O locutor opta pelo modo de organizagio argumentativo. Os

] Tematizagiio internautas adotam o posicienamento de aceitagio do tema (dado o

volume de compartilhamentos ¢ curtidas).

Fonte: Elaborado pelos pesquisadores (2021)

No contexto on-line, o EUc é o administrador da pagina, que constréi a sua
imagem (EUe, sujeito de fala) por meio do contetido postado, deixando visiveis os tragos
de sua intencionalidade. Ele busca estabelecer um contrato de adesdo com o destinatario
ideal que fabricou (TUd, sujeito de fala), o qual é ligado a ideologia politica que aquelas
informacoes reforcam. Isso dissolve e oculta, em parte, a identidade do EUc, visto que

nao ha necessidade de o administrador mostrar sua identidade social, fisica, no mundo
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digital. Ele pode ocultar-se e utilizar o EUe da maneira que considerar mais adequada
para construir a mise en scéne que permita o cumprimento de seu proposito enunciativo.
No entanto, essa ocultagdo é apenas ilusdria: Silva (2017) ressalta que, por tras dessa
encenacdo, existem sujeitos reais, socialmente determinados, que devem ser
responsabilizados pelo que for dito pelo ser virtual. Dada a evolugdo tecnologica, é
relativamente simples identificar quem sdo os proprietarios de determinadas paginas e
a propria rede social impde sangdes no caso de quebra dos critérios para publicacdo,
como no caso das noticias falsas aqui apresentadas, que ja foram excluidas pelo
Facebook, e de seus criadores, que foram notificados.

A informacdo é de alta qualidade se considerarmos a proposi¢do de Acerbi (2019),
que associa a qualidade ao fato de a publicagdo estar alinhada as predisposicoes
cognitivas do TUi. As visadas (fazer-saber) e a manipulagdo das emo¢des do TUi sdo
utilizadas para criar um efeito de verdade nas publicag¢des, o que pode ser verificado na
construgdo do primeiro enunciado da Imagem 1: “Alunos e professores de Universidades
de Minas Gerais fazem protesto contra Bolsonaro...”, o EUe utiliza a ordem direta e o
tempo presente, imitando a constru¢do de uma manchete de jornal. Ele ainda acrescenta
reticéncias ao final da frase, indicando que haveria mais conteudo ali, o qual teria sido
suprimido. O uso desse recurso também leva o interlocutor a complementar o raciocinio
instigado pelo locutor, direcionando-o para conclusdes que reforcem a ideologia
manifesta no enunciado e reforcada pela imagem.

A verdade e a crenca estdo intimamente ligadas ao imaginario da sociedade.
Charaudeau (20184, p. 49) considera que o efeito de verdade “surge da subjetividade do
sujeito em sua relagdio com o mundo, criando uma adesdo ao que pode ser julgado
verdadeiro pelo fato de que é compartilhavel com outras pessoas”. Enquanto o valor de
verdade se baseia em evidéncias apoiadas em uma instrumentacgdo cientifica, o efeito de
verdade tem como base a conviccao. E preciso que TUi dé credibilidade ao EUe, a fim de
que o enunciado cumpra com seu objetivo e de que aquilo que foi dito pelo EUc possa
ser considerado uma verdade, independentemente de evidéncias.

O propdsito do ato de comunica¢do é, na imagem 1, falar sobre uma suposta
manifestacdo contra o presidente brasileiro em uma universidade de Minas Gerais e, na

imagem 2, divulgar que alunos estariam comemorando, nus, o aniversdrio da
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universidade. Quando se trata de uma informacao jornalistica verdadeira, tratada por
um veiculo de comunica¢do sério, “na instancia de producdo, esse acontecimento é
transformado em relato por meio de uma série de filtros que passam pelos critérios de
noticiabilidade e valores-noticia” (CARVALHO, 2015, p. 69), ou seja, o proposito é de
ordem objetiva, focado na informag¢do em si. J4 no Facebook, sem responsabilidade
jornalistica, especialmente no caso de noticias falsas, ndo ha essa preocupagdo — e o
proposito ganha mais espa¢o enquanto fator de ordem subjetiva.

No que tange as visadas, em ambas as imagens EUc tenta encenar uma visada de
fazer-saber, como se estivesse transmitindo uma informag¢do que o interlocutor ndo
detinha. Porém, o fato de ser uma informacdo falsa nos leva a crer que seja uma visada
incitativa que quer “levar o outro a pensar que o que estd sendo dito é verdadeiro”
(CHARAUDEAU, 2018a, p. 69). Para causar esse efeito, o locutor também apela para a
visada de demonstragdo, utilizando a foto como prova da suposta veracidade daquilo
que estd posto, e a visada do pdthos, provocando um estado emocional desagradavel
naquele que vé a foto e, com base no texto, associa a imagem a uma universidade.

O uso dessas visadas nos leva a inferir que o autor foca em determinado publico
alinhado a ideologia que aquela pagina representa. Ele pretende fortalecer a polarizacao
politica que ja existe e é sustentada especialmente nos meios on-line. Conforme a
proposi¢do de Boaventura e Freitas (2020, p. 378), “o enunciador ndo reconhece no
ocupante do polo oposto do debate um parceiro de fala legitimo”, ele é apenas o
antagonista que auxilia o enunciador a fortalecer sua prépria identidade. O interlocutor
correspondente ao TUd criado pelo EUc vai estar alinhado aos seu espectro politico-
ideoldgico e vai compartilhar a publicacdo com sua rede de amigos: as fotos podem ser
utilizadas como uma garantia para despertar esse comportamento, dado que os
individuos tendem a compartilhar imagens que lhes causam repulsa (VAN LEEUWEN
et al., 2018). Indo mais adiante, podemos considerar que a visada do pdthos, que visa
fazer-sentir, pode incentivar a propensdo dos individuos a encaminhar contetidos que
lhes desagradam a seus amigos.

Considerando que o grupo de amigos nas redes sociais é composto
principalmente por pessoas de ideologia semelhante (BAKSHY, MESSING; ADAMIC,

2015), possivelmente a publicacdo recebera muitos compartilhamentos, o que valida o
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espaco de locucio do sujeito falante. E o publico seguidor que da ao EUc o direito a fala.
Assim, quanto maior o numero de compartilhamentos de uma publicacdo, maior é a
quantidade de interlocutores que legitimaram aquele ato de comunica¢do. Segundo a
Agéncia Lupa, no caso da imagem 1, até o dia 22 de maio de 2019, foram mais de 182 mil
compartilhamentos, enquanto a imagem 2 obteve menos éxito, pois atingiu apenas 2,4
mil compartilhamentos até o dia 10 de abril de 2019.

Essa interacdo é favorecida pelas circunstancias materiais da internet, as quais
permitem o uso de diversas formas de linguagem para a transmissao da mensagem. A
composigdo de texto, sons e imagens auxiliam na montagem cénica do ato e corroboram
com a criagdo de um espago de confianca para aquele enunciado. O lugar fisico dos
parceiros da troca ndo é relevante, visto que a rede passa a ser o mundo daquele ato de
comunicacdo. Entretanto, isso torna mais complexo o relacionamento entre os
individuos e a solidifica¢do das aliancas.

O espaco de relacdo é marcado pela busca de alianga com o interlocutor e, na
tematizagdo, o locutor se posiciona aceitando o tema proposto pelo contrato.
Considerando os compartilhamentos como manifestacdo dos interlocutores, podemos
inferir que as pessoas que compartilharam a postagem também aceitaram o tema. A
circulagdo dessas mensagens em um grupo especifico faz com que os contratos de
comunicacdo se instituam somente entre aqueles que dividem a mesma opinido exposta
na pagina, “mantendo a constru¢do de sentido presa no interior de um circuito
autofagico que gira sobre seu eixo sem sair do lugar” (SILVA, 2017, p. 128), para que,
assim, seja possivel que um legitime o outro e transmita esse discurso a seus pares. A
falta de contesta¢do pode justificar por que individuos se relacionam, prioritariamente,
com outros individuos que compartilham da mesma ideologia (BAKSHY, MESSING;
ADAMIC, 2015).

A fim de completar a mise en scéne voltada a causar espanto e repulsa no
interlocutor, verificamos o uso de caixa-alta no texto da publicacdo da imagem 1, que
indica uma linguagem considerada popularmente rude na internet, como se o locutor
estivesse gritando. Destarte, o EUc projeta um TUd que considere essa encenag¢do com
asco e adira a seu contrato de comunicac¢do, sendo-lhe fiador dessas informacgdes e, por

meio do compartilhamento, auxiliando-a a espalha-las.

Revista Investiga¢Ges, Recife, v. 34, n. 2, p. 1 - 27, 2021 ISSN Digital 2175-294x

21



BLANK, Julia Caroline Goulart; BOAVENTURA, Luis Henrique; FREITAS, Ernani Cesar de

O modo de organizagdo enunciativo se assemelha a situagdo de comunicagdo,
mas nessa falamos sobre os seres sociais e aquela nos ajuda a analisar o comportamento
dos seres de fala e verificar como eles agem na mise en scéne formada para aquele ato de
comunicagdo. No texto da imagem 1, podemos verificar uma modalidade alocutiva de
injung¢do (“Olha a qualidade dos futuros profissionais”): o locutor estabelece uma agao a
realizar (olhar) e impde essa agdo ao interlocutor, o qual, por sua vez, se vé obrigado a
fazer aquilo, pois qualquer recusa pode causar-lhe uma san¢do. Com isso, o locutor
estabelece uma relagdo de forca com seu interlocutor e se coloca em posi¢cdo de
superioridade (CHARAUDEAU, 2016). Essa frase também se utiliza da ironia para
ressaltar o ponto de vista do locutor.

Na imagem 2, com o enunciado “eia [eis] ai o resultado da Revolugdo Cultural”,
podemos considerar um exemplo de modalidade elocutiva de constatagao implicita, pois
o EUe tenta parecer externo ao fato e objetivo em sua fala, o que quer dizer que ele ndo
julga a informagdo, apenas a constata. Ainda verificamos um erro de ortografia comum
na internet, que pode indicar que o enunciado foi escrito as pressas. Ao considerar a
frase “A midia diz: é coisa de jovem”, identificamos um exemplo de modalidade
delocutiva, pois ndo implica nem o locutor, nem o interlocutor, ja que o propdsito existe
em si. O locutor usa o discurso relatado na forma de citagdo para indicar que aquela nao
¢ uma fala dele, mas de outro locutor, no caso, a midia, a qual deve ser, entdo,
responsabilizada pela fala “é coisa de jovem”.

A associagdo da imagem de Paulo Freire a imagem 2 demonstra que o locutor
procura desacreditar ndo s6 a universidade, mas também o patrono da educag¢do no
Brasil. Paulo Freire é conhecido por promover uma metodologia de ensino critica, que
contesta o sistema que o autor chama de educagdo bancaria, o qual condiz com o
formato educacional de muitas escolas. Desacreditando a universidade e um dos
principais autores da area da educagdo no Brasil, o EUc da imagem 2 busca manter as
relagcdes de poder por meio da ignordncia da populagdo.

O conjunto das publica¢des indica que os locutores pretendem criar em seu
discurso uma mise en scéne que desacredite as universidades e a educacdo brasileira,
utilizando as noticias falsas como filtros construtores de sentido que associem a imagem

de jovens nus (considerando que andar nu é visto como um filtro negativo na sociedade
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brasileira) as universidades. Os internautas que aderirem ao contrato de comunicag¢do
proposto pela pagina tendem a ficar apavorados ao “saberem” que alunos e professores
andam nus pelo ambiente académico. Logo, uma universidade que permite pessoas nuas
ndo é digna de credibilidade, devendo ser destruida. Segundo a percep¢do de Acerbi
(2019), as publica¢des encaixam-se na definicdo de alta qualidade, a qual requer que o
conteudo seja pensado especificamente para determinado espectro de seguidores, nesse
caso, aqueles que ndo conhecem o real ambiente académico e tendem a acreditar nos
enunciados.

O grupo que compartilha dessas mensagens considera a universidade uma
ameaca e age frente a ela com rejeigdo. O imaginario social fragmentado desloca a visdo
de universidade como fonte de sabedoria e conhecimento e diminui sua relevancia
frente aos demais grupos sociais. Desse modo, a noticia falsa cumpre com seu proposito
e abre espacgo para questionamentos de institui¢des e facilitacdo da propagacdo de mais
desinformacdo e ma-informacao.

Assim concluimos nossa analise e damos seguimento as considerag¢des finais que

suportam as asser¢des definidas até aqui.

Consideracgoes finais

O poder destrutivo das noticias falsas nos parece, agora, mais claro do que nunca.
A manipula¢do deliberada de informagdes, a distor¢do de fatos e a busca por destruir
instituicdes basilares da sociedade nunca esteve tio evidente. E improtelavel promover
uma visdo critica da informagdo que circula on-line, dando condi¢bes para que os
internautas interpretem com seguranca e objetividade todos os conteidos que tém
acesso, especialmente nas redes sociais.

Neste estudo, buscamos uma resposta para o problema: como as noticias falsas
organizam o cenario enunciativo para criar um discurso que desvalorize as universidades
brasileiras? Assim, tivemos como objetivo analisar como as noticias falsas agem na

construcdo de uma mise en scéne que resulte em um discurso de demérito para as
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universidades brasileiras. A fim de atingir esse objetivo, selecionamos duas noticias
falsas, divulgadas na rede social Facebook, as quais estavam disponiveis na plataforma
de checagem de noticias Agéncia Lupa. A andlise do contetido das noticias falsas foi
realizada por meio da Analise Semiolinguistica do Discurso, utilizando a teoria proposta
por Charaudeau (2016) e as proposi¢des sobre fake news de Wardle e Derakhshan (2017),
bem como outros estudos que complementaram a analise.

Nossa andlise verifica que os atos de comunicagdo desenvolvidos nas duas
noticias falsas analisadas se utilizaram de estratégias linguisticas simples, com poucos
enunciados, sem considerar a corre¢do ortografica, mas mantendo a alta qualidade do
contetdo de acordo com o publico-alvo. Considerando os personagens da troca, EUc
busca ocultar-se por meio do EUe (grupo que gerencia uma pdgina do Facebook), ora
com a presen¢a do locutor oculta (delocutivo), ora manifesta em superioridade ao
interlocutor (alocutivo), e do grande niimero de seguidores dessas paginas, que legitima
o direito a fala do EUc. O TUi atingido pelas publica¢des compartilha das mesmas ideias
do EUe, corroborando a imagem de TUd feita pelo EUc, o que permite o
compartilhamento da informacdo falsa como legitima, dado o efeito de verdade
promovido pelo EUe e legitimado pelo TUi.

Ainda verificamos que o propdsito explicito é criticar/humilhar as universidades,
especialmente pelo uso de pessoas nuas, com imagens que causam asco aos
interlocutores, o que Van Leeuwen et al. (2018) consideraram que faz com que eles
tendam a compartilhar o conteudo com seu circulo de contatos, pertencentes ao mesmo
espectro ideologico. O discurso das publicacdes procura construir, no imaginario
coletivo, um imagindrio fragmentado através do qual se passe a ver as institui¢des de
Ensino Superior com repugndncia e descrédito, contribuindo para a construgdo do
discurso de demérito voltado as universidades brasileiras.

Entendemos que este estudo contribui para visualizar a agdo de uma noticia falsa
publicada em uma rede social com grande alcance. Os discursos sempre tém o objetivo
de convencer o interlocutor a alguma coisa, seja adotar um comportamento especifico
ou, no caso das noticias analisadas, conforme Wardle e Derakhshan (2017), promover a
desinformacdo sobre um determinado assunto. Entender como funciona o mecanismo

de propagacdo e o propdsito implicito ou explicito de uma noticia falsa auxilia na
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compreensdo da sociedade e no pleno entendimento do porqué essas informacgdes
circulam na internet, contribuindo para a conscientizagdo critica dos internautas.

Por fim, é importante frisar que, conforme aponta Charaudeau (2016), sempre ha
diferentes pontos de vista a serem explorados e dificilmente outro pesquisador atingira
os mesmos resultados utilizando os mesmos métodos na area da linguistica.
Consideramos necessdrio um estudo mais aprofundado, a fim de entender se esse padrdo
se replica em outras noticias falsas, o que fornecera um panorama mais amplo da
intencionalidade do ato e dos papéis sociais dos individuos envolvidos na troca. Com
isso, deixamos aberta a possibilidade de novos estudos na drea da Semiolinguistica que
abordem as noticias falsas, pois, dada a expansdo desse fend6meno, ainda ha muito o que

ser explorado.
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