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RESUMO

A moda agénero vem sendo ampliada pela cultura pop através de sua musica e outras influéncias de
forma explicita e marcante. Uma pesquisa qualitativa de abordagem bibliografica foi realizada
observando pontos especificos para o entendimento dos termos “agénero” e “pop”, além de detalhar
guestdes sobre a dicotomia de género e a influéncia da moda. Foram identificadas inumeras
possibilidades da moda agénero que sdo capazes de estimular necessidades em individuos que
desejam fugir da binaridade socialmente imposta.

Palavras-chave: Moda Agénero; Indumentaria; Cultura Pop.

ABSTRACT

The genderless fashion has been expanded by pop culture through its music and other influences in an
explicit and outstanding way. A qualitative research with a bibliographic approach was executed
observing specific points to understand the terms “genderless” and “pop”, in addition to detailing
issues about the gender dichotomy and fashion influence. It was identified countless possibilities of
genderless fashion that are capable of stimulate needs in individuals who desire to escape the socially
imposed binarity.

Keywords: genderless fashion; clothing; pop culture.
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INTRODUGCAO

O mundo da moda na contemporaneidade evolui constantemente. Neste contexto
surgem possibilidades de inser¢do da moda agénero, tendo em vista seu crescimento
exponencial nas red40es sociais, nos desfiles de moda e no guarda-roupa dos artistas, refletindo
em como ela se projeta para o futuro. Essa abertura se d4 através de corpos que lutam para
delimitar seu lugar no mundo, fogem da normatividade e criam outras narrativas, abrindo
caminhos de mudancga. Tal perspectiva toma cada vez mais for¢a e esse movimento ganha,
assim, potencial de estudo.

A moda agénero tem uma vasta gama de possiveis compreensdes e estas podem ser
delimitadas a partir de sua influéncia no género musical pop e sua atuagdo enquanto ferramenta
de expressdo. Para alcancgar tais resultados foi contextualizada a evolugdo vestimentar na
historia da moda, e, partindo desse viés, amplia-se a compreensao sobre a perfomatividade dos
corpos. Posteriormente, sdo feitas inferéncias sobre a relagdo entre moda e musica,
conceituando o pop na histéria para uma visualizagao do seu desenvolvimento até os dias atuais.
Por fim, foi desenvolvida uma analise da estética vestimentar de artistas pop, que se firmam
através da moda. Parte-se do pressuposto de que a moda sofre influéncia direta dos movimentos
sociais e dos processos histérico-culturais, onde abre espago para a expressao das pluralidades
dos signos e significados. Estes vdo além do vestudrio e atravessam contextos culturais,
econdmicos, temporais, sociais e histdricos.

No que diz respeito ao género, este também sofre mudangas sociais, principalmente ao
tangenciar a dicotomia entre o masculino e o feminino, uma vez que essa disparidade serve
para separar o vestuario do homem e da mulher. Vale salientar que, durante e por causa desse
processo de transformacdo do género e da moda, foram possiveis novas manifestacdes de
identidade por parte dos individuos na sociedade. Diferentemente da proposta de uma moda
unilateral apenas referenciando o sexo biologico dos sujeitos, a moda agénero proporciona um
espaco de inclusdo, possibilitando autonomia as pluralidades disponiveis para cada sujeito
independentemente do género. Nessa perspectiva, ¢ possivel que haja a expressdo da
individualidade dentro da moda.

Partindo propriamente para a relagdo entre a moda agénero e a musica pop, foi possivel

perceber como a expansdo das possibilidades na moda refletiu no modo de conceituacdo da
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cultura pop. Assim como a moda, a misica também ¢ uma expressao da identidade dos sujeitos,
podendo, portanto, se perceber as maneiras que a moda agénero denota sua potencialidade
crescente ao penetrar o cerne da cultura pop a partir de uma via de mao dupla: os movimentos
na sociedade influenciando a industria e vice-versa. Apesar desses avancos, também se mostra
importante, e aqui isso se destaca como limitacdo dessa pesquisa, analisar as influéncias
territoriais e culturais entre paises como, por exemplo, o Brasil e os Estados Unidos e as
influéncias nas expressdes de artistas musicais que fazem uso da moda agénero, bem como a
interferéncia do capital financeiro como atributo que pode ou ndo autorizar a expressao agénero
do artista.

Ao reconhecer a importancia dos estudos de moda agénero através do entendimento das
narrativas de género que questionam as bases tradicionais, que pressupdem 0s géneros como
unicamente bindrios e se estabelecem a partir do sexo biologico, cria-se um agente de conforto
para grupos marginalizados socialmente. Partindo da influéncia de artistas da musica pop sobre
amoda e sua propagacao, had uma contribui¢@o nas possibilidades para moda, que denota a atual
e crescente urgéncia em romper com padrdes pré-estabelecidos. Levando em conta que a moda
agénero ¢ a materializa¢do da ruptura de normas e discursos sociais consolidados, o presente

artigo visa compreender o futuro das relagdes entre moda agénero e musica pop.

1. METODOLOGIA

Mediante uma pesquisa qualitativa que verifica e descreve as linhas tedricas do objeto
de estudo (CRESWELL, 2010), a partir de uma abordagem bibliografica e analitica onde, na
visdo de Bardin (1977, p. 31), ““¢ um conjunto de técnicas de analise das comunicac¢des”, autores
dialogam para o entendimento de como constru¢des sociais revoluciondrias protagonizadas
pela juventude interferem na industria da moda (LIPOVETSKY, 2009). E perceptivel que os
movimentos sociais influenciam a induastria e vice-versa, sendo assim observadas
transformagdes no vestuario de acordo com novas concepcdes de género desenvolvidas para
além do que ¢ socialmente definido enquanto masculino e feminino (CRANE, 2006), onde os
corpos performam novas expressoes identitarias (SIMMEL, 2014). Adentrando na percepgao
contemporanea, nota-se o consumo simbolico presente na industria da moda e da musica
(MIRANDA, 2019), onde seus materiais sdo colocados enquanto reflexos identitarios (FREIRI
E MATOS, 2010), chegando assim a expressividade da moda agénero na cultura pop ao

conceituar o pop na histéria (SOARES, 2014).
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Passando pelo epicentro da androginia, sdo citados trés icones deste grupo que
quebraram padrdes de binaridade e possibilitaram o desenvolvimento de novas formas de
vestimentas. No que diz respeito a contemporaneidade sdo analisadas apari¢des da vestimenta
agénero nas imagens publicadas no Instagram de jovens artistas estadunidenses. Segundo
Donaton (2007) a economia de redes faz com que as imagens tenham maior poder
mercadologico através de sua grande influéncia na publicidade. Para Lee et al (2015), o
Instagram € uma rede de contetido visual em que a imagem ¢ prioridade, além de possibilitar a
producdo e postagem de imagens instantaneamente. Uma vez que as redes sociais atuam
enquanto mecanismos para a troca de conteido que abrangem diferentes realidades, na
atualidade os individuos compartilham abertamente suas vivéncias chegando ao ponto dessas
plataformas serem “formas de reafirmar a construcio da subjetividade como uma pratica social
na qual a colaboragdo do outro ndo sé a influencia como ¢ determinante para a sua existéncia”
(CARRERA, 2012, p.162). S3o analisados trés diferentes artistas objetivando expandir
identificacdes de género e estilo, onde ¢ recorrente a participacao da comunidade de Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Travestis, Transgéneros, Transexuais, Queer/Questionando, Intersexo,
Assexuais, Arromanticas, Agénero, Pansexuais, Polissexuais e ndo-cis que ndo se considere
trans ou ainda qualquer uma das defini¢des atribuidas na sigla LGBTQIAP+. Desta forma, ¢
estabelecida a relevancia dessas figuras que disseminam a liberdade de expressdo dentro do
cenario musical pop e consequentemente da industria da moda, havendo o reconhecimento do
publico jovem com os artistas, que influencia a adesdo da moda agénero e contribui para a aceitagio

tanto de vestimentas quanto de géneros que fogem a binaridade.

2. DISCUSSAO
2.1 O FENOMENO DE MODA

A moda abrange diversos aspectos da vida, sendo eles simbolicos, semissimbdlicos,
estéticos, politicos, econdmicos, antropologicos, sociais, culturais, mercadoldgicos,
sustentaveis, ergondmicos e tecnoldgicos. Tais aspectos precisam ser entendidos ndo s6 de
maneira individual, mas também como partes de um mesmo fendomeno, através de uma visao
sistémica, ao qual todos estdo interligados.

Uma logica tdo complexa quanto a moda, abarcando tantos aspectos da vida social,

individual, cultural, estética, ndo pode aparecer sendo pela sinergia de uma multiplicidade de
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fatores que, mesmo nao sendo sempre absolutamente independente uns dos outros, tiveram
cada um uma eficécia propria (LIPOVETSKY, 1989, p. 61).

Ao se estruturar nos meios de comunicagdo, a moda tem origem no desejo, na ideia e/ou
necessidade, a partir da vivéncia do sujeito. Por ser um sistema de significagdo em construgao,
seu sentido estético pode variar de acordo com periodo historico, adquirindo outro sentido,
portanto € um fendmeno semissimbolico que envolve transformagdes periodicas realizadas em
diversos setores (SOUZA, 1987). Através do fendmeno da moda ocorrem manifestagdes para
além das vestimentas, que pode conter pontos de criacdo pessoal disseminados a partir da
imitacdo de um modelo de comportamento. Esse processo satisfaz os desejos e necessidades
do sujeito, que participa de determinado grupo social e se difere dos demais, criando a sensag¢ao
de pseudoliberdade de escolha, advinda das vastas opgdes de produtos. Porém, toda a
indumentaria das passarelas, lojas, revistas, entre outros meios de comunicagdo, sao escolhidos
e orquestrados por aqueles que estdo no topo da industria da moda, como os designers.

E imitagio de um modelo dado e satisfaz assim a necessidade do apoio social, conduz
o individuo ao trilho que todos percorrem, fornece um universal, que faz do comportamento de
cada individuo um simples exemplo. E satisfaz igualmente a necessidade de distingdo, a
tendéncia para diferenciacdo, para mudar, para separar (SIMMEL, 2014, p. 24).

Um império econdmico e politico ¢ formado a partir do sistema de moda. O mesmo se
institui na cultura e na sociedade através de normas e regras vestimentares, havendo uma
dependéncia do territério ao qual a indumentaria serd utilizada. O psicélogo Fliigel (1966), em
seu livro “A psicologia das roupas”, afirma que existem trés motivos bases e fundamentais do
porqué nos vestimos, sendo eles a protecao, o adorno e o pudor. Suas motivacdes correspondem
as condicdes climaticas, ao sentido estético e ao sentido moral respectivamente. A partir da
valorizacdo da moda, esses trés motivos sao manipulados de forma que ganhem novos sentidos,
como o enaltecimento do sentido estético em depreciagdo da protegado, tal como o uso de ternos
no calor e minissaias no frio, indo de acordo com o pudor e sentido moral da cultura. Conforme
Lipovetsky (2009), para tornar-se completamente um produto de moda, o vestuério de massa mudou

seu estatuto através do estilismo.

2.2 MODA E FEMINISMO

Para compreender como a sociedade pode impactar a moda, especialmente em relagdo

as distin¢des de género, volta-se a revolucao feminista, que causou vastas mudancas na moda
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e no vestuario, chegando a moda agénero, que se torna um novo tipo de representagdo que foge
da binaridade.

Ao analisar o fendmeno da moda, € possivel notar a presenca de ciclos, ou até mesmo
episodios, no qual se consolidam tendéncias, onde hé influéncia dos aspectos sociais e das
normas morais vigentes. Para entender o surgimento da moda agénero ¢ necessario pontuar
acoes de cunho revolucionario, endossadas a partir das teorias feministas e provocadas com
bases em reinvindicacdes e modificagcdes na concepgdo feminina da década de 1960. Em “O
Segundo Sexo”, Simone de Beauvoir (1980) pontua a importancia do rompimento do papel
social imposto as mulheres, a partir da compreensdo do sujeito mulher adquirido do seu
autoconhecimento para além do que os padrdes patriarcais afirmam ser a esséncia feminina. A
autora inicia a reflexdo sobre o feminino e o masculino enquanto oriundos das construgdes
sociais, a partir da qual se desdobram as distingdes entre géneros, surgindo, entdo, a famosa
citacdo: “Ninguém nasce mulher, torna-se mulher” (BEAUVOIR, p.09).

Segundo Crane (2006) na década de 1960 a moda passa a considerar aspectos mais
progressistas ao acompanhar o impacto do feminismo na organizagdo social. Até entdo a
diferenciagdo dos papéis sociais do homem e da mulher se fundamentavam com base nas
distingdes biologicas, estabelecendo a crenca em identidades de género fixas. Porém, ao longo
da década, o que era tido enquanto integrante do vestuario masculino passa a adentrar o guarda-
roupa feminino, atuando enquanto meio de declaragdo da emancipagdo feminina.

Os movimentos feministas e de mulheres, nos anos oitenta, passaram a usar a palavra
género no lugar de sexo. Buscavam, desta forma, reforcar a ideia de que as diferencas que se
constatavam nos comportamentos de homens e mulheres ndo eram dependentes do sexo como
questdo bioldgica, mas sim eram definidos pelo género e, portanto, ligadas a cultura (PEDRO,
2005, p. 78).

A inclusdo de pecas de roupas do vestudrio masculino, como a calga, deu espaco para
uma nova realidade da moda, fundamentada a partir de elementos de ambos géneros ou que
ndo se adequam ao padrio de binaridade. Nesse aspecto, € possivel ressaltar a moda unissex,
que se consolida entre os meados da década de 1970, e cada vez mais se aproxima da
androginia, que adquire expressividade na década de 1980. Para Braga (2005) a estética visual
da sociedade quase se unifica dentro das tribos urbanas, uma vez que estipular limites entre a
moda feminina e masculina se provava desnecessario, e, a partir disso, a diferencia¢do desses

entendimentos ¢ muito mais sutil.
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De maneira pontual, a moda tende a acompanhar o desenvolvimento das causas de
género relativos ao espirito do tempo no qual se formata, e, desse modo, as suas contribui¢des
nos aspectos de ressignificacdo das identidades, que desconstroem a simbologia do feminino e
do masculino, tornam-se expressivas. Thébaud (1991) descreve o século XX a partir da
perspectiva de mulheres que retomaram controle de suas identidades, partindo em oposi¢ao ao
esteredtipo de feminilidade, abrangendo as possibilidades de representagao social. Desta forma,
as vestimentas adquirem um carater politico e as associa¢des de género se tornam inclusivas e

subjetivas, iniciando uma manifestacao contra os rétulos impostos sobre as pessoas.

2.3 MODA AGENERO

Na contemporaneidade, que ¢ dotada de fragmentagdes € movimentos que tendem a
abracar a diversidade, a moda se constitui de elementos plurais. Para se compreender as
correlacdes dos sujeitos e suas subjetividades, € preciso explorar e examinar efeitos concretos
entre o sujeito e seu meio, a partir de transformacdes sociais e culturais. A moda agénero ¢ um
exemplo de como as relagdes sociais estdo ligadas a discussdo de género, e, desta forma,
debates e pesquisas sobre o vestuario agénero tem crescido exponencialmente na sociedade
atual. Em um mundo conduzido pelo binarismo, os sujeitos sdo moldados entre feminino e
masculino a partir do corpo em que vieram ao mundo, sendo esse um fator identitario € um
papel a ser seguido na sociedade. Conforme Judith Butler (2003), apos a descoberta do sexo,
ainda na gestagdo, tudo comega a ser moldado, tornando-se o sexo do individuo a base da
identidade a ser construida, desde comportamentos as cores das roupas e brinquedos.

Através da contextualizagdo histdrica, ¢ possivel perceber que a dicotomia de géneros,
jé enraizada na cultura e no senso comum, esté atrelada ao sistema econdmico e social, sendo
utilizada como instrumento de dominagdo da populacdo, onde a propria cultura ¢ criadora do
género vestimentar. Tal sistema ¢ enfraquecido na medida que parte da sociedade questiona e
se manifesta contra a desigualdade e violéncia a partir da demonstracdo e materializagdo nas
indumentarias. Nela ¢ afirmado que as subjetividades sdo plurais e mutaveis, ndo podendo ser
classificadas dentro de uma polarizagao. Para Connell e Pearse (2015), os géneros estdo em
constante mudanca, de acordo com as a¢des humanas que criam novas conjunturas e nelas as
estruturas evoluem tendendo a crises.

Indo além da estética, a moda agénero abre espaco para grupos sociais antes

marginalizados, defendendo a igualdade de género e a liberdade do ser, tal como do
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reconhecimento e visibilidade de seus integrantes. A moda vem sendo usada pela comunidade
LGBTQIAP+ como forma de sobrevivéncia, através da emulacdo dos codigos de se vestir

binarios e heteronormativos.

2.4 MIDIATIZAGAO DA MODA

A moda expressa uma pluralidade de signos e significados, uma vez que sua defini¢do
etimoldgica € ressignificada e encaixada em diversos contextos, relativos ao repertorio de seus
significantes e suas experiéncias. Braga (2005, p.22) usa como exemplo a palavra moda no
cenario musical, onde se conclui que “a natureza da moda ¢ langar o novo ou a novidade em
detrimento do que ja existe”. O autor ainda define a moda como um reflexo econdémico,
politico, social e cultural, através dela € possivel tracar uma analise do contexto historico
vivenciado.

A conceituagdo das relagcdes entre moda e musica ¢ necessdria para que haja
compreensao do conceito de cultura pop e a forma como a moda agénero tem maior expressao
por via do género pop, pois os entrelaces entre moda e a inddstria musical estdo localizados
muito além da utilizagdo da palavra moda em si. Para Norogrando e Benetti (2016), moda e
musica compartilham tanto a nocao de fluidez na comunicacdo quanto atuam desenvolvendo
um retrato social de grande expressividade, acompanhando desde os minimos detalhes sociais
até¢ impactos de maior amplitude no meio coletivo. No passado, a moda e a musica foram além
de espelhos para movimentos sociais desenvolvidos pela juventude, eram duas poténcias
culturais influentes que se fundiram a partir dos pontos em comum, tal qual ocorre na
contemporaneidade: sdo veiculos comunicacionais do individuo, através de uma linguagem
propria de expressdao que sofre mudangas de acordo com o periodo histérico (FREIRI E
MATOS, 2010).

A conexao entre a industria da moda e a industria musical pode ser explicada, a partir
da Cultura de Convergéncia, como resultado da globalizacdo e desenvolvimento das diferentes
tecnologias utilizadas para a propaga¢do dos meios comunicacionais que interagem entre si ao
transmitir o mesmo contetido. Ao tratar dessa temdtica, Jenkins (2009, p.31) afirma que “a
transformacao cultural ocorre a medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas
informacgdes e fazer conexdes em meio a conteudos de midia dispersos”.

No meio da comunica¢do midiatica a moda se correlaciona com a imagem propagada por suas

figuras tidas enquanto representantes, e, de acordo com Lipovetsky (2009), a composi¢ao visual
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de determinado artista ndo ¢ entendida apenas a partir de seu vestuario, ¢ a formacao de sua
identidade de acordo com posicionamentos, que se direcionam em uma construg¢do estendida
para além da pessoalidade. Essa persona impacta o meio a sua volta de acordo com o seu
alcance midiatico, e sua imagem influencia na publicidade de determinados valores e “por ser
o simbolo midiatico da personalidade, a estrela ndo é, de modo algum, estranha ao sistema das
pequenas variagdes proprias da moda” (LIPOVETSKY, 2009, p.250), determinando, desse

modo, que o artista se reafirme a partir da moda, e a moda a partir do artista.

2.5 O CONCEITO DE POP

Segundo Soares (2014), o termo pop, desde sua origem nos Estados Unidos durante a
década de 1950, com frequéncia esteve atrelado aos artefatos ligados a logica mercadolégica,
“excessivamente comercial”, tal como a contraposi¢ao da norma culta, intelectual. Essa nog¢ao
também se alimenta da origem do termo, a abreviagdo de popular, que se conecta diretamente
ao Pop Art, movimento que buscava refletir o valor da massificacdo da cultura popular, a
constatacdo da estética das massas. Em concordancia com o ja referido autor, a cultura pop se
denomina como um conjunto de praticas que tem como propdsito o entretenimento, através da
industria midiatica cultural e “que permeiam um certo senso de comunidade, pertencimento ou
compartilhamento de afinidades que situam individuos dentro de um sentido transnacional e
globalizante” (SOARES, 2014, p. 2). E importante entender o termo “pop” dentro da lingua
portuguesa: por um lado, se diz da cultura transitoria de baixo custo e produzida em massa,
enquanto por outro se relaciona a tradicdo popular e folclorica que se aproxima de um olhar
antropolégico, distingdo essa que ¢ de mais facil compreensdo na lingua materna, pois se
diferem entre pop e folk (VELASCO, 2010; SOARES, 2014).

A relagdo entre moda agénero e a induastria musical pop se estreita ainda mais quando
estudada a partir da perspectiva do consumo simbolico. Segundo Miranda (2019, p.20), “este
significado simbdlico influencia a preferéncia de consumo”, sendo a base do consumo
estabelecida na relacdo do consumidor com a simbologia do produto. Tal conexao tem grande
relevancia no marketing do século XXI, ao qual o mundo se entrelaga a partir da globalizacao
e intensifica a necessidade da distingdo, onde as pessoas procuram se reconhecer em grupos
identitarios.

As apari¢des no Instagram propagam identidades estéticas proprias de cada artista e a
moda ¢ vinculada a uma historia, que nesse meio pode ser chamado de “era”. Através dessas
identidades, os individuos, geralmente jovens, que se enxergam nela passam a compartilhar
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dessa existéncia e difundem esses veiculos de comunicagdo, seja ela visual, vestimentar, etc.
(SOARES, 2014; OLIVEIRA, 2017; DA SILVA, 2017). A partir do entendimento da existéncia
de conexdes entre as produgdes culturais e o gerenciamento de habitos e gostos, aproximando
o material com as subjetividades individuais, foi selecionado o género pop por se perceber que
esse potencial ¢ amplamente explorado, assim como a moda agénero vem ganhando forga nesse
nicho.

Como dito anteriormente, a moda agénero ¢ diretamente relacionada a moda unissex e
fortemente filiada a androginia, ambos movimentos em destaque nos anos 1980. Esses
movimentos adentraram no mundo da musica através do fator comunicacional, estético e de
expressdo individual. Alguns artistas que se apropriaram dessa forma de expressao foram Grace
Jones, que além de cantora era também uma modelo famosa por seu aspecto androgino fora dos
padrdes (ver Figura 1A), David Bowie e Freddie Mercury, que mesclavam os elementos
vestimentares de ambos os géneros e performavam suas personalidades (ver Figura 1B e 1C).
Vale frisar que, para selecionar artistas que endossam a analise da moda agénero na cultura
pop, foi pensada a importancia da representatividade, em consonncia com as discussdes dos valores culturais

na atualidade.

Figura 1 - Grace Jones — capa de Nightclubbing de 1981 (A), David Bowie — figurino da era Ziggy Stardust de
1972 (B) e Freddie Mercury — figurino de show em 1971 (C).

L o

Fonte: STEAL THE LOOK, MODA SUB, VOGUE PORTUGAL (2022).

Trazendo as referéncias do mundo pop para a contemporaneidade, Jaden Smith surge como
grande representante da moda agénero. Seu poder de influéncia se evidencia na criacdo de sua
marca de roupas agénero em parceria com sua irma e amigos (Figura 2A), tal como em

Dossié: Por uma moda critica
Revista Crises, Caruaru-PE, v. 2, n. 1, abril de 2022.

https://periodicos.ufpe.br/revistas/crises




v _ 4 ¥ REVISTA

rise

aparicdes em revistas de grande renome, como a Vogue Korea. Sendo ele também parte da
comunidade LGBTQIAP+ e negro, sua esfera de influéncia aumenta e traz a tona questdes de
representatividade. Billie Eilish é outro grande nome da musica pop nos dias atuais. Seu estilo
de roupas mais folgadas (Figura 2B) s3o sua marca registrada desde seu surgimento na
industria. Para além da necessidade de trazer a tona as questdes sobre hipersexualizagdo do
corpo feminino, principalmente das mulheres do ramo, a cantora também se firma na estética
das roupas tidas masculinas em contraste a feminilidade para se expressar. Por fim, Ezra Miller,
que se identifica como ndo-binario e trabalha no ramo da atuacdo e da musica, costuma ousar
na forma de se vestir (ver Figura 2C), mesclando elementos femininos e masculinos e
constituindo uma moda de influéncia agénero. Todos esses artistas levantam a pauta da
necessidade de repensar uma moda que comunique e que trace semelhangas com o publico que

a consome, sendo a musica pop, que se firma na estética, uma grande ferramenta capaz de alavancar tais

discursos.

Figura 2 — Jaden Smith/ Marca MSFTSrep (2021) (A), Billie Eilish (2021) (B) e Ezra Miller (2019) (C).

L 0
it \

-
”
"
~
=
1
-
g’
of

?

/7
f

Fonte: INSTAGRAM @c.syresmith, INSTAGRAM @pbillieeilish, INSTAGRAM @ezra.miler.

CONSIDERAGOES FINAIS

Foi possivel perceber a moda enquanto reflexo das normas, valores e desejos dos
consumidores, podendo coexistir a manifestagdo da normatividade e da resisténcia. A moda
pode cooperar com a perfomatividade de géneros pelo fato de ser um fendmeno que se estrutura

nos meios de comunicagdo, inerente no processo identitario social, através da representagdo

das subjetividades dos individuos na indumentaria. Sendo assim, faz-se importante o estudo da
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moda agénero, de forma que elucide narrativas que questionam a consolidagdo de géneros
binarios a partir de diferencas biologicas. O surgimento desse segmento da moda materializa a
liberdade de expressao dos individuos dissidentes, que antes eram silenciados na sociedade.

Ao haver a propagacao de estilos queer, surge a visibilidade e o fortalecimento de tais pautas,
criando rupturas nos engessamentos da sociedade. A partir da consolidagdo da cisgeneridade e
heterossexualidade, compreendidas como normativas, todas as demais identidades de género e
sexualidades passam a ser entendidas como dissidentes, e, de tal forma, a moda ganha poténcia de
subversdo. Por isso, pode ser observado na sociedade um processo de urgéncia em novas praticas
culturais que se associam a moda, ao propor a desconstru¢do no vestuario. Esse movimento se
mostra apropriado para o desenvolvimento da moda agénero através de uma demanda natural da
cultura. Ela surge como simbolo da emancipagao dos corpos, refor¢cando a posi¢ao de individuos no
meio social.

Entendendo a dinamica da moda e da industria musical como reflexos das revolucgdes
sociais, ambas propagando valores e estilos de vida, ¢ possivel construir uma analise da
contemporaneidade resultando no vislumbre do futuro da moda. Como consequéncia das discussoes
sociais sobre género, individuos ndo se reconhecem dentro da binaridade imposta ou da atual
representacdo de feminilidade e masculinidade. Com base na andlise vestimentar das personalidades
aqui expostas, ¢ iniciada a reflexdo sobre a influéncia de cantores do cenario pop musical que
utilizam da moda agénero como artificio para expressar suas individualidades. A partir da
necessidade de uma grande parcela social consumir indumentarias que os represente, o estilo
agénero comeca a ter mais espago em lojas e nas grandes marcas. O movimento ¢ justificado dentro
da teoria do Bubble Up (CARMO E COIS, 2015), que explica como estilos propagados na grande
massa, os estilos de rua, instigam a industria da moda a criar pecas fundamentadas em exigéncias

populares, ao qual as grandes marcas se apropriam.

REFERENCIAS

BARDIN, Laurece. Analise de Contetudo. Tradugdo de Luis Antero Reta e Augusto Pinheiro. Lisboa:
Edicoes 70, 1977. Disponivel em:
https://scholar.google.com.br/scholar?hl=ptBR&q=an%C3%A 1lise+de+conte%C3%BAdo&lr=&oq=a
n%C3%Allise+de+. Acesso em: 10 out. 2021.

BEAUVOIR. Simone de. O segundo sexo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.

Dossié: Por uma moda critica

Revista Crises, Caruaru-PE, v. 2, n. 1, abril de 2022.
https://periodicos.ufpe.br/revistas/crises




v _ 4 ¥ REVISTA

<TISE

BILLIE EILISH. [sem titulo]. 30 set. 2021. Instagram: (@billieeilish. Disponivel em:
https://www.instagram.com/billieeilish/p/CUcsZtLF Sc/?utm medium=copy link. Acesso em: 12 jan. 2022.
BRAGA, Jodo. Histéria da Moda: uma narrativa. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2005.

BRAGA, Jodo. Reflexdes sobre moda, volume I. In: BRAGA, Jodo; NUNES, Moénica (Colab.). Sdo Paulo:
Editora Anhembi Morumbi, 2005.

BUTLER, Judith. Problemas de Género: Feminismo e subversido da identidade. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 2003.

CARMO, Barbara Correa do; COIS, Francielly. Efeito “bubble up” - do oriente para o ocidente: a
influéncia do street style do Japao na concepc¢do de uma marca para “otakus” ou “otomes” no Brasil. 2015.
Trabalho de Conclusdo de Curso. Universidade Tecnologica Federal do Parana.

CARRERA, Fernanda. Instagram no Facebook: uma reflexdo sobre ethos, consumo e construgdo de
subjetividade em sites de redes sociais. Revista Interamericana de Comunicacao Midiatica. 2012.
Disponivel em: http://periodicos.ufsm.br/animus/article/view/6850/pdf. Acesso em: 12 out. 2021.

CHINI, Arthur. #TBT Grace Jones. 2016. Disponivel em: https://stealthelook.com.br/tbt-grace-jones/ Acesso em:
03 nov. 2021.

CONNELL, Raewyn; PEARSE, Rebecca. Género: uma perspectiva global. Sdo Paulo: NVERSOS, 2015.
CRANE, Diana. Moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. Sdo Paulo: Editora Senac
Sao Paulo, 2006.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: método qualitativo, quantitativo e misto. Tradugdo de Magda
Lopes. 3. ed. Porto Alegre: Artmed, 2010.

DA SILVA, Wilson Belarmino Santos et al. Kanye West: A relagdo simbiotica entre musica e moda por
meio da comunicagdo. 2017.

DONATON, Scott. Publicidade + Entretenimento: Porque estas duas industrias precisam se unir para
garantir a sobrevivéncia mutua. Trad. Alvaro Oppermann. Sio Paulo: Cultrix, 2007.

EZRA MILLER. [sem titulo]. 23 out. 2019. Instagram: (@ezra.miler. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/B39ZBpcCAUb/?utm medium=copy link. Acesso em: 12 jan. 2022.

FLUGEL, J. C. A psicologia das roupas. Sdo Paulo: Mestre Jou, 1966.

FREIRI, Renata Santiago; MATOS, Adriana L. Barretos. Design, arte, moda e tecnologia. Sio Paulo:
Rosari, Universidade Anhembi Morumbi, PUC-Rio e UnespBauru, 2010.

JADEN SMITH. [sem titulo]. 22 set. 2021. Instagram: (@c.syresmith. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CUIAbYkFvtB/. Acesso em: 12 jan. 2022.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo, Aleph, 2. Ed., 2009.

LEE, E.; LEE, J.; MOON, H.; SUNG, Y. (2015). Pictures Speak Louder than Words: Motivations for
Using Instagram. Cyberpsychology, Behavior & Social Networking.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do Efémero. Traduc¢do: Maria Lucia Machado. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 2009.

Dossié: Por uma moda critica

Revista Crises, Caruaru-PE, v. 2, n. 1, abril de 2022.
https://periodicos.ufpe.br/revistas/crises




v _ 4 ¥ REVISTA

<TISE

MENDONCA, Sana. A androginia de David Bowie e sua influéncia nas bandas de rock. 2016. Disponivel em:
http://www.modadesubculturas.com.br/2016/02/a-androginia-de-david-bowie-e-sua.html. Acesso em: 03 out.
2021.

MIRANDA, Ana Paula de. Consumo de moda: a relacdo pessoa-objeto. Editora Estacdo das Letras e Cores. 2019.
MODA SUB. A androgenia de David Bowie e sua influéncia nas bandas de Rock. Disponivel em:
http://www.modadesubculturas.com.br/2016/02/a-androginia-de-david-bowie-e-sua.html. Acesso em: 12
jan. 2022,

NOROGRANDO, Rafacla; BENETTI, Alfonso. Moda, Musica e Sentimento. Sdo Paulo: Estagdo das
Letras e Cores, 2016.

OLIVEIRA, Enderson. Entrando no armario: musica, imagem, moda ¢ consumo em Stromae ¢ Mosaert.
2017.

PEDRO, Joana Maria. Traduzindo o debate: o uso da categoria género na pesquisa historica. In: Historia,
Sao Paulo, v.24, n.1, p.77-98, 2005.

SIMMEL, Georg. O conceito e a tragédia da cultura. Critica Cultural — Critic, Palhoga, SC, v.9, n.1, p. 147,
jan./jun. 2014.

SOARES, Thiago. Abordagens teoricas para estudos sobre cultura pop. Logos, v. 2, n. 24, 2014.

SOUZA, Gilda de Mello. O espirito das roupas: a moda no século XIX. Sdo Paulo: Companhia das letras,
1987

STEAL THE LOOK. #TBT: GRACE JONES. Disponivel em: https://stealthelook.com.br/tbt-grace-jones/.
Acesso em: 12 jan. 2022.
THEBAUD, Francoise. In: DUBY, Georges; PERROT, Michelle, 1991.

VELASCO, Tiago. Pop: em busca de um conceito. Animus. Revista Interamericana de Comunicagio
Midiatica, v. 9, n. 17, 2010.
VOGUE Portugal. Freddie Mercury, o icone de Estilo. Disponivel em: https://www.vogue.pt/freddie-

mercury-icone-de-estilo?photo=1-freddie-mercury-style-icon.jpg. Acesso em: 12 jan. 2022.

Data de recebimento: 18/12/2021
Data de aceite: 23/02/2022

Esta obra esta licenciada com uma Licenga Creative Commons
Ev Atribuicdo 4.0 Internacional.

Texto da Licenca: https://creativecommons.org/licenses/by/4.0

Dossié: Por uma moda critica

Revista Crises, Caruaru-PE, v. 2, n. 1, abril de 2022.
https://periodicos.ufpe.br/revistas/crises




