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Resumo

Este artigo se propde a refletir sobre as tensdes existentes nesse novo lugar
ocupado pelo fotojornalismo. Para esse debate trazemos exemplos de preocupagdes
classicas de Bresson, Freund e Capa sobre diagramacdo e crédito das imagens e as
comparamos com as fotografias colocadas este ano no facebook por fotojornalistas
contemporaneos, assim como um blog que causou a demissdo de fotégrafo mineiro.
A base tedrica traz Bourdieu, Barthes,Pepe Baeza, Merchan, Aumont, Ramirez,
Coello e Machado. O estudo evidenciou modificagdes na visibilidade das imagens,
supressdo de alguns mediadores, tensOes que dizem respeito a exposicdo de
politicas editorais e novos espacgos de trocas simbdlicas.

Palavras-Chave: fotojornalismo; midia; web.

Abstract

This article aims to reflect about the tensions in this new place occupied by
photojournalism. To this debate concerns we brought examples of classic Bresson,
Capa and Freund about diagramming and credit of the images and compare them
with photos posted on Facebook this year for contemporary photojournalists, as
well as a blog thatcaused the resignation of a photographer. The theory brings
Bourdieu, Barthes, Pepe Baeza, Merchan, Aumont, Ramirez, Coello and Machado.
The study showed alterations in the visibility of the images, suppression of some
mediators, tensions concerning the exposure of editorial policies and new spaces of
symbolic exchanges.

Keywords: photojournalism; media; web.
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Introdugao - Contextualizando o fotojornalismo

Este artigo se propdoe a refletir sobre um novo lugar ocupado pelo
fotojornalismo e analisar algumas modificagdes comportamentais que sao trazidas
pelas novas possibilidades de captacao e distribuicdo de informagdes. Difusdao que
funciona fora dos jornais, em outro contexto, sem o aval de um corpo de pessoas,
sem o controle de uma hierarquia na emissdao da informagao e subjugada a
modelos predeterminados. Nestas novas possibilidades de emissdao de informacao
constata-se fotojornalistas colocando seu material para observacdo do publico nas
redes sociais, apropriando-se do fato de que a internet supde um novo fator de
estimulo na busca de modelos visuais (BAEZA, 2007, P.92).

As mudancas sociais ocorridas durante o século XXI afetaram diretamente a
imprensa e consequentemente o fotojornalismo, assim edicao, diagramacao,
crédito, legislagdo, autoria, agencias, sdo temas que se sobressaem neste debate.
Quando pensamos em fotojornalismo devemos observar varios aspectos que
envolvem a pratica e que conversam com ela. Roland Barthes ao falar da
mensagem fotografica disse que: “a estrutura da fotografia ndo é uma estrutura
isolada; comunica, pelo menos, com uma outra estrutura, que é o texto (titulo,
legenda ou artigo) que acompanha toda a fotografia de imprensa”. (BARTHES,
2009, p.12). Barthes nao falou em diagramacgdo, quem pensou e debateu sobre
isso foi Henri Cartier Bresson, foi ele quem se preocupou com 0O USO que seriam

feitas de suas fotografias sem o seu controle:

A grande arte do diagramador é saber extrair do seu leque
de fotografias a imagem que merece a pagina inteira, ou a
pagina dupla, saber inserir o pequeno documento que servira
como locugdo conjuntiva na histéria. Ocorre frequentemente
de ele ter de cortar a foto para conservar somente a parte
gue lhe parece mais importante, pois para ele é a unidade da
pagina que prima, e amiude a composicdo concebida pelo
fotégrafo se vé assim destruida... no fim das contas, porém,
é ao diagramador que devemos ficar gratos por uma boa
apresentacao, em que os documentos estao enquadrados por
margens com espacos justos, e onde cada pagina, tendo a
sua arquitetura e o seu ritmo, exprime bem a histéria que se
concebeu. (CARTIER-BRESSON, 2004, p. 28-29).

Robert Capa fala de uma outra questdo, o reconhecimento do crédito, ele
conta que seu nome foi esquecido: “A enfermeira me trouxe uma pilha de jornais
americanos, e descobri que minhas fotos da invasdo da Sicilia tinham sido usadas
por todos os jornais dos Estados Unidos. Nao mencionavam meu nome”. (CAPA,
2010, P.117). Gisele Freund (1995, p.170-174), por sua vez, discute os problemas

da lei no que diz respeito as imagens, ao uso das fotografias pelas agéncias sem o
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controle do fotégrafo, traz o exemplo da polémica foto de Robert Doisneau que foi
feita para falar de um estilo de vida francesa e terminou em matérias sobre
alcoolismo e prostituicao

Essas discussdes poderiam estar sendo feitas hoje, esse textos
poderiam estar sendo escritos por fotojornalistas que continuam nao controlando o
uso de suas fotografias, nem tendo o crédito sempre garantido ou tendo as
imagens que gostariam publicadas.

Dentro da hierarquia dos jornais impressos, existe o papel do editor, que vai
decidir quais imagens serao mostradas. Essa fungao de edigdao pode ser definida
como um conjunto de estratégias que envolvem planejamento, controle de
producdo, selecdo e dimensdo dada as imagens e aos fatos registrados (BAEZA,
2007, P.91)

Cada jornal possui uma estrutura de publicagdo, os editores fotograficos
negociam suas escolhas com os outros editores de redacdo e somente depois disso
sao feitas as escolhas, principalmente se pensarmos em uma capa de jornal.
Concordamos com o que diz Pepe Baeza:

es evidente que los editores graficos también dan luz verde o
detienen el curso de los mensajes visuales, pero al mismo
tiempo, y en funcién de las estructuras de redaccion clasicas
que domestican de forma habitual las imagenes de la prensa
convirtiéndolas en subsidiarias de los textos, hay que
considerar a os editores graficos como porteros que tienen
porteros (BAEZA, 2007, P. 96)

Mesmo considerando que essa estrutura cldssica continua a ser legitima
dentro da fotografia de imprensa e ainda podemos concordar com o0 que disse
Bresson: "“A fotografia ndo mudou desde sua origem, exceto nos seus aspectos
técnicos, o que para mim ndo constitui um preocupagdo maior” (CARTIER-
BRESSON, 2004, p. 11), no entanto, devemos levar em consideragdao que algumas
mudancas técnicas e avangos tecnologicos permitiram que o lugar que o
fotojornalismo ocupa fora dos jornais ampliou-se.

A discussdo sobre a diagramacdo pode ser levada para as redes sociais, ja
que o fotdgrafo ndo possui a possibilidade de escolher o tamanho que a imagem
serd mostrada nem os limites dela, no entanto ele pode decidir que recorte dar, se
ela sera vista colorida ou em preto e branco e principalmente que explicacGes serdo

feitas sobre ela.

Tensoes e possibilidades de um fotojornalismo online
Antes de mostrar exemplos dessa mudanca do lugar que ocupa o
fotojornalismo queremos constar que concordamos com o autor que afirma que o

fotojornalismo vive fora dos jornais: “Fotoperiodismo no estan solo fotos de prensa
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o fotografias realizadas para su publicacion en un medio impreso” (COELLO, 2006,
P.255) e que esse ndo € um fendbmeno novo, o fotojornalismo era feito para
agéncias, revistas, jornais, livros e em alguns casos para ser usado de forma
publicitaria para comprovar realidades, como faz algumas organizagdes como o0s
Médicos Sem Fronteiras. A discussdo muda na medida em que o meio digital e a
internet surgem, mudanga que ocorre, ndao quando o modelo se repete por jornais e
revistas que possuem sites com a mesma estruturacdo hierarquica e reproduzem o
modelo da publicacdo impressa em seus sites, mas quando o deslocamento do polo
emissor de informacao e controle sobre os usos das imagens se modifica, quando o
proprio repoérter fotografico decide sobre o usos das suas imagens e ndao depende
da capa do jornal para dar visibilidade ao seu material. A discussdo que trazemos é
mais no sentido de deslocamento simbdlico.

Bourdieu fala em campo como “espacgo social estruturado e conflitual
no qual os agentes sociais ocupam uma posicdo definida pelo volume e pela
estrutura da capital eficiente no campo, agindo segundo suas posigdes nesse
campo”; cada campo possui seus agentes, suas regras e seus habitos, como é o
caso do campo jornalistico. Considerando que: “a cada campo corresponde um
ponto de vista fundamental sobre o mundo que cria seu objeto proprio e que
encontra em si mesmo o principio de compreensdo e de explicagdo conveniente a
este objeto” (CULT, 2012, P.34). Assim o autor traz uma explicagdao do campo e
algumas normativas da arte, que as vezes explica algumas decisdes editoriais no
que diz respeito a fotografia quando explica-se a escolha de uma ou outra foto por
causa de questdes que ndo se explicam dentro das teorias do jornalismo e dos

critérios de noticiabilidade. Bourdieu diz:

Os indices de autonomia do campo tais como a emergéncia
do conjunto das instituicGes especificas que condicionam o
funcionamento da economia dos bens culturais: locais de
exposicdo (galerias, museus, etc.) instancias de consagragdo
(academias, salGes, etc.), instdncias de reprodugdo dos
produtores e dos consumidores ( escolas de Belas-Artes
etc.), agentes especializados (comerciantes, criticos,
historiadores da arte, colecionadores, etc.), dotados das
atitudes objectivamente exigidas pelo campo e de categorias
de percepcdo e da apreciagdo especificas, irredutiveis as que
tém curso normal na existéncia corrente e que sdo capazes
de impor uma medida especifica do valor do artista e dos
seus produtos. (BOURDIEU, 2011, P.289)

Bourdieu expande a ideia de jornalismo com o seu conceito de campo, que vai além

do modelo industrial que para funcionar necessita de uma estrutura hierarquica.

Um estudo de caso sobre o trabalho de Alcione Ferreira e Beto Figueiroa
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Para debater esses temas, a seguir dois exemplos. O primeiro trata de um trabalho
da fotdgrafa Alcione Ferreira, do Diario de Pernambuco. Ela foi designada para fazer
a cobertura do Carnaval de Nazaré da Mata em fevereiro de 2012. Como reporter,
ela captou o seu olhar sobre a festa que todo ano entra na pauta de cobertura do
Carnaval desse jornal. A imagem que a fotdégrafa mais gostou, ndo foi publicada,
entdo ela colocou na sua pagina do Facebook. A frustragdo foi retirada da equacdo,
em certa medida, ela péde mostrar sua foto em outro espaco, deslocando o que ha
bem pouco tempo constituia o grande portfélio dos repoérteres fotograficos: a capa
do jornal, ndo é mais o Unico. Outros espagos permitem ao fotojornalista garantir
seu crédito e conversar com os leitores do trabalho apresentado. A grande
mudanga é: a imagem é mostrada. Alguns fotojornalistas dizem até que o retorno
que recebem por publicaces em redes sociais € infinitamente maior do que as dos

jornais.

=T |

. Alcione Ferreira Dos Santos

Nazaré. Hoje. 10h27.

CE

Y Viadia Lima enina, ufa! De tirar

Figura 1.

Ardila diz que o editor tenta satisfazer o fotégrafo e principalmente ao
publico:

El editor tiene la doble y dificil tarea de intentar satisfacer al
fotégrafo (que sufre mucho: seis horas por las montafias
para hacer una foto que a lo peor no vale) y al medio. Pero,
fundamentalmente, a quien ha de satisfacer es al receptor, al
publico en general, y si fuera posible a cada lector como
unidad. (ARDILA, 2006, P.240)

No entanto se uma imagem ndo € publicada no jornal e agrada tanto o
publico nas redes sociais, houve uma avaliagdo equivocada por parte da edigdo?
Que critérios de selecdao seriam esses? Duvido que exista uma resposta objetiva a
essa questdo, arrisco-me a pensar que os editores responderiam que cada caso é
um caso. O proprio Ardila (2006, p. 241) diz que cada editor pode ver a noticia de

uma maneira. Ndo estou aqui questionando o papel do editor, do critico cultural ou
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outro mediador que ira olhar o material do fotégrafo, talvez o proprio fotégrafo
possui tal relagdo com o momento de produgao da imagem que o distanciamento
necessario que requer a edicdo ndo seja possivel e atrapalharia o carater industrial
do fazer jornalistico. No entanto discutimos aqui que esse olhar sobre o tema do
fotégrafo pode ser compartilhado pelo publico e ndo pelo editor, como é o caso da
imagem de Alcione Ferreira.

Merchan e Alonso quando falam do fotojornalismo no século XXI dizem que:
“Es importante resefiar como la fotografia cobra cada vez mayor presencia en
internet y sus lecturas ocupan un papel especial a la hora de poder apreciar las
imagenes seleccionadas de forma individual” (MERCHAN; ALONSO, 2006 P.93).

Talvez possamos falar de um inicio de liberacdo do polo de emissdo, a
fotografia que antes era produzida para ser publicada somente se fosse aprovada
por uma rede de editores alinhados a linha editorial do jornal pode ser mostrada a
partir de outros mecanismos.

Trazemos entao outro exemplo: uma imagem de Beto Figueiroa que foi
publicada no Facebook que teve a seguinte repercussao: 245 pessoas curtiram, 75

pessoas comentaram e 426 pessoas compartilharam.

facebook.com/=!/pl

112 O ~ @ & X || B (92) Juliana Leitio

w | I https:

E Beto Figueiroa
= 22 de Fevereiro

Fotos do Carnaval do Recife 2012. Por Beto

Figueiroa/Atelié Santo Lima

Essa ai € danada mesmo, num para nem chovendo.

Larissa do Frevo, de Jaboatdo se eu ndo me

engano!

Mais fotos no http:/ w.flickr.com/

photos/betofigueiroa/ — com Nena Queiroga, Ju £
Pont, Renato Spencer e outros 14.

Curtir - Comentar - Compartilha

) Eduardo Queiroga, Tom Cabral, Andréa Régo Barros e
outras 245 pessoas curtiram isso.

[ 426 compartilhamentos

) Exibir comentarios anteriores

Samia Emerenciano FODA!

22 de Fevereiro as 19:39 - Curtir

Rogério Angelim perfeito!!!! Claudia Bem
g Livia Bem

22 de Fevereiro as 19:41 - Curtir

I8 0220l 1 aha Maces Ratalll -

Figura 2

Mesmo Beto Figueiroa sendo um fotégrafo que ndo mais trabalha em
redagdo e fez a cobertura do Carnaval para 6rgdos governamentais a partir da
agéncia na qual trabalha hoje, vivenciou a estrutura de redacdo que controla os
usos das imagens e que possui pessoas que assumem a funcdo do critico que vai
escolher o material mais adequado a linha editorial daquele jornal e ao publico ao

qual o jornal como empresa se dirige.
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No caso dos compartilhamentos da imagem de Beto, temos um usuario
interativo, que avalia as imagens, a troca de informagdes entre produtor da
imagem e consumidor ou leitor dessa imagem acontece sem a mediacao do editor,
do diagramador, da estrutura de interesses dos jornais, das explicagbes das
legendas e textos que agem sobre a imagem e sobre as quais o fotégrafo ndo tem
controle e que ndo necessariamente coincidem com o propdsito do autor da
imagem.

Torna-se bastante pertinente o que diz Ramirez:

Una vez superadas las viejas teorias conductistas o de la
‘aguja hipodérmica’ que vaticinaban unos efectos inmediatos
a la accién periodistica, el receptor pasivo de anteriores
épocas se ha convertido en usuario interactivo que es capaz
de valorar las informaciones y deducir sus propias
conclusiones. (RAMIREZ, 2006, P.336).

Ndo estamos afirmando que o critico cultural € um elemento indispensavel a
partir das novas possibilidades de distribuicdo de imagens nas redes, mas que
existem deslocamentos e uma possibilidade de critica dada ao leitor comum da
imagem, que pode comentar o que pensa sobre fotografia a partir de suas
referéncias, seu repertdrio, sem necessariamente ter uma formacdo académica ou

técnica para tal.

DecisOes editoriais escancaradas na rede

Um terceiro caso que trata dessa relagao entre redes sociais, informagao

online que foi bastante comentada em 2010 é a demissdo do fotdgrafo mineiro
Emmanuel Pinheiro por causa de comentarios feitos em um blog pessoal sobre
edicdo do jornal o Estado de Minas, para o qual trabalhava. O Portal imprensa
publicou que “Pinheiro atribui seu desligamento junto ao jornal por conta de texto
publicado na ultima quinta-feira (5), em que lamenta a opgdo do veiculo por outra
imagem na capa do dia”, O Portal ainda traz uma fala do fotografo dizendo que: “O
blog é meu, independente. S6 fiz criticas a edicbes de capa, ilustragdes. Sao
impressGes pessoais. Meu sentimento é de cerceamento da liberdade de
pensamento” (MOULATLET; ROSA, 2010). O jornal por sua vez deu declaragoes
respondendo que:
"Ndo foi por causa desse Unico post, mas pelo conjunto da obra. Ndo é uma
guestdo dele criticar o Estado de Minas, criticas sdo inerentes ao jornalismo. Mas
ele ndo fazia somente analises; criticava, debochava, divulgava informacGes que
diziam respeito apenas ao jornal" (MOULATLET; ROSA, 2010).

O Sindicato de jornalistas deu razdo ao fotdgrafo: "Entendemos que a

atitude adotada pela diregcdo do jornal caracteriza desrespeito a liberdade de
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expressdo, ja que o jornalista teve ferido seu direito a livre manifestacdo de
expressdo e opinido em espago proprio - direito também defendido com bastante
énfase pelas entidades representativas do setor patronal de imprensa no pais".
(MOULATLET; ROSA, 2010)

O Observatério da imprensa publicou uma carta escrita por Emmanuel
Pinheiro, dentro da qual destacamos os seguintes trechos:

Me admira o retrocesso e a arrogancia de um jornal que
demite um funcionario desta forma pelo fato de pensar. O
que se devia esperar de um jornal era a liberdade de
expressdo, e ndao o cerceamento de pensamento. Deixei tudo
la&, mas sai com minha consciéncia tranquila.[...] Se
censuram um blog hoje, o que fardo amanha? [...]JA Unica
coisa que me lembro dos anos de ditadura foi quando
morava em Brasilia, nos idos de 1979, e tinha que colocar o
nome do general Figueiredo em todas as minhas provas no
colégio.( PINHEIRO, 2012)

O fotégrafo sente-se censurado e compara a decisdo tomada pela empresa
de comunicacdo a uma época de ditadura e ndo ao momento atual de liberdade
garantida pela democracia. O medo do desconhecido pode ser o motivo da decisao
do Estado de Minas e talvez o inicio de uma reflexdo das empresas sobre como
controlar os comentarios de seus funcionarios na rede, que traz promessas dar voz

aos que nao possuem fora dela.

Algumas consideragoes finais

Considerando que a fotografia de imprensa € uma mensagem. (BARTHES,
2009, p.11), que toda mensagem pode ser interpretada, que o espectador é
“parceiro ativo da imagem, emocional e cognitivamente. O espectador também
constréi a imagem” (AUMONT, 1994, P. 81) e principalmente que “o espectador é
também um sujeito com afetos, pulsGes e emogles, que intervém
consideravelmente na sua relagao com a imagem” (AUMONT, 1994,P. 114); Um
novo vinculo se estabeleceu, um modelo de interagdo sem um intermediario que
antes existia.

Ndo podemos desconsiderar o fato de que o mediador continua existindo,
gue é o modelo e contrato de uso das redes sociais, a partir de um formato pré-
estabelecido que delimita o tamanho da imagem onde ela aparece no mural e nos
albuns. No entanto, ndo deixa de se constituir um novo espago de trocas
simbolicas, ndo sabemos o futuro desse novo contrato produtor e leitor de imagem
que hoje disputam o mesmo espago com os mesmo direitos de critica e de emissao
de informagdes imagéticas. Mesmo sabendo que existe muita utopia no discurso

sobre as possibilidades democraticas no que se refere a liberdade de expresséo,
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horizontalidade do discurso, liberagdo do polo emissor, ndo deixamos de ter uma
certa esperanga no que se refere aos usos que os sujeitos estdao fazendo das novas
possibilidade tecnoldgicas. Constatamos no surgimentos de novas praticas
mudangas nos contextos, no modo de pensar sobre a comunicagdo, neste caso
especifico sobre o fotojornalismo.

Constatamos também uma possibilidade de desvelamento das decisGes
editorias, correndo o risco de parecer ingénuo este comentario, € importante
afirmar que nunca antes se teve tanto acesso a bastidores do fazer jornalistico. Os
fotojornalistas possuem alguns blogs nas quais aparecem fotos suas em agdo, na
busca pela melhor foto, na qual aparece a falta de estrutura das empresas de
comunicagao. Nos exemplos citados, no caso de Alcione Ferreira, que mesmo nao
fazendo critica alguma, possivelmente por saber que poderia sofrer algum tipo
punicdo, deixa no ar a duvida de como uma foto tdo bem aceita e elogiada na rede
nao foi publicada na edigdao do jornal. Emmanuel Pinheiro, por sua vez, comenta e
critica as escolhas feitas pelo editor e perde seu cargo no jornal, o blog. Nao
podemos mensurar o quanto as redes sociais estdao modificando o fazer
fotojornalistico, mas podemos afirmar que mudancas estdo ocorrendo e as
empresas nao estdao sabendo lidar com o fato de estarem sendo expostas ao seu
leitor. Redes sociais e blogs ndo sdo mais fenbmenos novos, o século XXI que ja
tem 12 anos de existéncia, ja nasceu com essas ferramentas de comunicagdo
digital, mas os impactos e as reconfiguracbes ainda estdao em processo de
adaptagOes por parte dos jornais, dos reporteres e dos leitores. Os jornais nao
possuem em seus contratos de admissdo uma clausula que impega um repérter de
possuir um blog ou de falar sobre suas rotinas de trabalho, mas um fotdografo foi
demitido por justa causa por isso. Os editores ndao gostam de se sentirem expostos
e ter que responder ou justificar suas escolhas, principalmente se falam em nome
do interesse de um leitor que nem sempre sabem o que pensam. Talvez esse artigo
conclua que existem mais duvidas do que respostas e que uma tecnologia sozinha
nao faz mudangas sociais, mas 0s usos que sao feitos dela acarretam modificacdes
gue sdo contemporaneas, nunca antes enfrentadas pelas empresas de

comunicagao, por fotdgrafos, editores e leitores.
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