DOSSIE

Fact-checking e a circulacao da noticia
politica: o discurso sobre o fim da Cracolandia

Daniela Borcezi
Carlos Willians Jaques Morais
Universidade Estadual de Ponta Grossa

Resumo

A proposta deste artigo é identificar o processo de circulagdo das checagens de informagdes das
agéncias de fact-checking e as tensbes provocadas na producdo jornalistica. Trata-se de um estudo de
caso, que teve como objeto de andlise o discurso do prefeito de Sao Paulo sobre o fim da Cracolandia
em 2017, via Facebook. O video teve repercussao na rede social acerca das declara¢des polémicas do
prefeito Jodo Déria, que foram checadas pela Agéncia Publica. Para analisar o processo de circulacao
das checagens de informagao tomamos como referéncia os estudos de midiatizacdo de Fausto Neto
(2010; 2012), Carvalho e Lage (2012) e Braga (2012), que possibilitou observar a articulagdo dos fluxos
comunicacionais e a circulagdo de novas ressignificagdes, os quais tendem a ocasionar tensées nos
produtos jornalisticos.
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Introducao

Os efeitos da midiatizacao sdo sintomaticos na esfera politica, a qual depende
cada vez menos do campo jornalistico para que um fato se torne noticia, pois basta
um politico se pronunciar nas redes sociais para que o acontecimento ganhe notorie-
dade e agenda do publico, sem ao menos passar pelo crivo jornalistico. Neste sentido,
o campo jornalistico ja ndo é mais a instancia exclusiva de producao e media¢ao dos
acontecimentos.

Fausto Neto (2012, p.300) acredita que essa mudanga se refere ao proprio “entor-
no comunicativo’ na medida em que a cultura, logicas e operagdes de midias se prolife-
ram para todas as praticas sociais. Portanto, dizer que essas praticas estdo atravessadas
por efeitos deste novo ambiente, significa que o acontecimento depende menos de uma
“decisdo soberana” de um campo e de sua atividade de media¢do. Aqui, a midiatizagdo
é entendida por um contexto em que “o funcionamento das institui¢des e suas praticas
sao diretamente afetadas pela presenca dos meios e de suas logicas de operagao”

Cabe observar que as transformagdes nas estruturas midiaticas fazem surgir no-
vas modalidades discursivas, no sentido de reafirmar os valores da produgio jornalisti-
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ca. Dentro disto, Campos e Neckel (2017) acreditam que as iniciativas de fact-checking
se propdem a qualificar informagdes, inclusive as declara¢oes politicas, e assim recolo-
cam em circulagao novas significacdes.

Ja na perspectiva de Birolli e Boessio (2017), o termo fact-checking ainda nao tem
uma tradugao consensual no dmbito jornalistico, ora é caracterizado como checagem
de fatos, dados ou de discurso, porém tem ganhado visibilidade enquanto instrumento
de apuragdo e modelo narrativo tanto em nivel nacional e internacional.

Nesse cenario, ganha forca uma nova modalidade jornalistica.
Na verdade, a especificidade do fact-checking ndo é necessa-
riamente uma novidade no ambito jornalistico, pois se trata
de uma iniciativa que prima pela execu¢do de um dos movi-
mentos basicos da atividade: a devida apuracao dos fatos ne-
cessarios a construgao de uma noticia. No entanto, o valor do
fact-checking esta na vigilancia dos discursos a que o método
se propoe: seu objetivo principal ndo é tornar a fala de determi-
nado personagem algo noticioso, mas, principalmente, trans-
formar em noticia a qualidade verossimil de sua fala. (BIROLLI;
BOESSIO, 2017, p.2)

A partir deste contexto que emerge novos lugares de fala, propde-se neste artigo
investigar a influéncia do fact-checking no processo de circulagao de noticias politicas
e as afetacdes no campo jornalistico. Para isso tomamos como objeto de andlise o video
publicado na pagina do Facebook do prefeito de Sao Paulo, Joao Ddria, o qual declara
o fim da Cracoldndia em 2017. O video teve mais de dois milhdes de visualizacdes e
ganhou pauta em diversos veiculos de comunicacao, além de fazer parte do projeto da
Agéncia Publica, que checou seis frases ditas pelo prefeito no video.

Incialmente ¢é feito uma abordagem historica sobre as iniciativas mundiais de fac-
t-checking e das atuais agéncias brasileiras que fazem parte desta pesquisa, posterior-
mente ¢ apresentado as andlises dos fluxos de informagdes das checagens de informa-
goes e das tensdes ocasionadas na produgao jornalistica.

Iniciativas de fact-checking

Ao estudar a origem do fact-checking pode-se entender os principios que regem a
produgdo e circulagdo dessas informacdes. Este olhar histdrico foi recuperado no curso
“Fact-checking, a ferramenta para combater noticias falsas™, promovido pela Asso-
ciagdo Nacional de Jornais (AN]) e o Centro Knight para o Jornalismo nas Américas.

O fact-checking teve inicio nos anos 90 nos Estados Unidos, o primeiro checador
de noticias foi Brooks Jackson, o qual trabalhava como correspondente de politica na
CNN em Washington. Nesta época, o pais vivia a possivel reelei¢io de George Herbert
Walker Bush e Jackson decidiu acompanhar mais de perto as propagandas eleitorais

1 O curso foi realizado entre os dias cinco de junho a dois de julho de 2017, na plataforma Knight
Center four Journalism in the Americas.
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feita na televisao americana.

A partir disto, o jornalista comegou a classificar como falso ou verdadeiro os con-
teidos que observava na internet e funda a primeira agéncia de checagem, a Ad Police.
Conforme as experiéncias de Jackson, nao houve reclamagio dos politicos americanos
sobre a iniciativa, ao contrério, se sentiam nas palavras do jornalista como “se precisas-
sem de um juiz durante o periodo eleitoral para dizer quem estava falando a verdade
ou ndo”. (TARDAGUILA, 2017).

Algumas iniciativas de checagem aparecem no Brasil em 2010, durante as cam-
panhas eleitorais, num projeto da Folha de Sao Paulo denominado Mentirdmetro e
Processometro, o qual verificava o grau de veracidade de declaragoes dos politicos. A
Ageéncia Lupa foi a primeira agéncia de checagem, a produzir contetdo e revender a
outros meios de comunicag¢do. Surgida em 2015, a agéncia amplia a checagem de in-
formacdes para a drea de economia, educagio, saude, cultura e atualmente conta com
12 jornalistas. Em 2014, a jornalista e fundadora da Agéncia Lupa, Cristina Tardaguila,
mantinha o blog Preto no Branco, no jornal O Globo. O blog existiu aproximadamente
por 90 dias, e contou com a colaboragao de quatro a seis reporteres, que checavam as
falas dos candidatos a presidéncia e governador da época (KNIGHT CENTER, 2017).

Ao todo foram analisadas 374 frases, dos quais 48% continham informagdes
distorcidas, o que gerou impacto nas redes sociais do Globo e provocou mudan¢a no
comportamento politico. Segundo Tardaguila (2017) houve alteracdes na campanha
eleitoral do Aécio Neves e Dilma Rousseff, bem como pedidos de desculpas por alguns
candidatos checados. Além disso, a experiéncia revelou a importancia dessa pratica
para a democracia e o interesse do leitor em consumir esse tipo de informacao (KNI-
GHT CENTER, 2017).

A Agéncia Lupa integra um grupo internacional de Fact-checking chamado
IFCN, (Internation Fact-checking Network), um grupo de fact checkers, que se red-
ne para estudar como a checagem de informagao pode causar mais impacto, ser mais
atraente, e alcangar publicos maiores. Os principios éticos de fact-checking do Insti-
tuto consistem na transparéncia da metodologia, para que o leitor saiba como ¢é feita
a selecdo das frases; transparéncia das fontes, a qual permita ao leitor concluir se a
informagdo é verdadeira, falsa ou exagerada. Transparéncia no tipo de financiamento
da agéncia, que dever ser divulgado no proprio site ou blogs. Além de uma politica
publica de corre¢des, no sentido de garantir que o dado equivocado seja corrigido, com
a mesma amplitude, honestidade e clareza. E por ultimo, trata-se do apartidarismo,
ou seja, nao utilizar o fact-checking para defender um lado e atacar outro (KNIGHT
CENTER, 2017).

Outro modelo signatario da IFCN ¢ a Publica - Agéncia de Reportagem e Jorna-
lismo Investigativo, que desde 2011 acompanha o noticidrio politico com o propdsito
de aferir veracidade aos discursos publicos. Os principais eixos investigativos sdo: os
impactos dos megaeventos esportivos; tortura e violéncia dos agentes do Estado; me-
ga-investimentos na Amazonia; crise urbana; e empresas e violagdes de direitos huma-
nos.

Com o projeto denominado Truco, a Agéncia verifica se os discursos que circu-
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lam na internet sdo verdadeiros, contraditdrios, exagerados, discutiveis, contextualiza-
dos, distorcidos ou falsos. Esses selos de classificagdo de informagido fazem referéncia
ao coringa do baralho de cartas, com diferentes expressoes e cores, como forma de
facilitar o entendimento das checagens. (AGENCIA PUBLICA, 2017)

Fundada pelas jornalistas Marina Amaral, Natdlia Viana e Tatiana Merlino, a
Agéncia Publica aposta no modelo de jornalismo de financiamento coletivo, como
forma de manter independéncia editorial. Segundo Braganca (2015, p.7) esse modelo
rompe com a logica tradicional de estrutura de trabalho desde o financiamento, sele-
¢ao de pautas, estilo de texto e disseminagdo dos seus contetidos. “E possivel identificar
neste modelo proposto pela Agéncia Publica um contexto diferenciado do que estamos
habituados a encontrar no molde industrial, que tende a atender demandas de merca-
do”

Ao descrever o funcionamento da Publica, o autor diz que as reportagens da
Agéncia fogem da produgao jornalistica dos grandes conglomerados e cita como
exemplo a série de reportagem denominada Amazonia Publica, que investiga sobre o
impacto dos grandes empreendimentos na regido amazonica e a vida de seus habitan-
tes (BRAGANCA, 2015).

Outro principal objetivo da organizacdo ¢ disseminar informagodes através de
uma rede com mais de 60 veiculos de comunicac¢io, os contetidos sio republicados em
portais de noticias, blogs tanto em nivel nacional e internacional.

Abordagem analitica

Esta pesquisa é um estudo de caso descritivo e analitico dos fluxos de informa-
¢oes no ambiente digital, sob a perspectiva de (re) circulagio do discurso do prefeito de
Sao Paulo sobre o fim da Cracolancia em 2017. De acordo com Braga (2012) a midia-
tizacao é um fenomeno que possibilita multiplas oportunidade de experimentagdes,
mas ¢é preciso levar em consideragao algumas premissas basicas para a produgio de
conhecimento nesta area.

1) buscar uma énfase descritiva dos observéveis, reduzindo a
énfase explicativa baseada em teorias estabelecidas; 2) reduzir
a énfase valorativa prévia e abrangente, que as vezes acompa-
nha as explicagdes prontas — o julgamento funcionando como
“explicacdo” dos processos observados; 3) finalmente, aprovei-
tar, o mais possivel, conhecimentos ja desenvolvidos ou em
desenvolvimento, produzidos pelo acionamento de teorias
diversas sobre objetos diferenciados na area, buscando obter
alguma transversalidade (BRAGA, 2012, p.7).

Neste sentido, o objeto desta pesquisa foi descrito sob o 4ngulo de mediagao e
midiatiza¢do no campo politico por Fausto Neto (2012) e dos fluxos e contra fluxos
comunicacionais a partir de Carvalho e Lage (2012) e Braga (2012). Desse modo, bus-
cou-se fazer uma aproximagao desses conceitos com a investigagdo empirica. Para che-
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gar nos resultados foi observado desde o processo de circulagido do video na pagina do
Facebook até a republicagio dos contetidos checados pela Agéncia Publica. De todo
modo, foram observados as publicagdes nas redes sociais (Facebook e Twitter), nas pla-
taformas de checagens (Agéncia Publica e Agéncia Lupa) e no site de busca (Google) a
circulagdo de noticias sobre a Cracolandia apds a checagem de informagdes.

O discurso sobre a Cracolandia

O video publicado pelo prefeito de Sao Paulo sobre o fim da Cracolandia via
Facebook em 2017, caracteriza um tipo de relagao que o governo vem estabelecendo
com a imprensa nos ultimos anos, o de evitar contato com a sociedade por meio da
mediacgio jornalistica. De acordo com Fausto Neto (2012, p. 311) essa é a tendéncia da
politica contemporanea, os governos preferem falar com a sociedade “sem a mediagao
da imprensa, enquanto ‘elo de contato, valendo-se, assim, do arsenal das tecnologias
convertidas em meios, proporcionadas pela midiatiza¢ao”.

Esta relagdo do governo com a imprensa foi observada nas noticias da Folha de
Séo Paulo, em uma das matérias, intitulada “Déria quebra siléncio, fala de Cracolandia
e promete que ndo recuard’ %, o jornal informa a resisténcia do prefeito em falar com os
jornalistas e quando questionado sobre o assunto, delega as respostas a secretarios. Em
outra matéria “Doria quebra o siléncio, volta a falar de Cracolandia e promete nao re-
cuar’?, o mesmo jornal relata que apds quatro dias sem o governo responder nenhuma
pergunta da imprensa sobre a situa¢do da Cracolandia, o prefeito publica um video em
rede social, para dizer que ndo vai recuar em sua politica anticrack e enaltece o governo
Geraldo Alckmin (PSDB) pela prisao de traficantes.

Carvalho e Lage (2012) entendem que a midiatizacao faz surgir novas formas
de interacio entre instancias de producio e recepgdo do jornal, bem como a crescente
articulagao de fluxos informacionais de outros dispositivos e plataformas, além da ado-
¢ao de estratégias autorreferencial, que transformam enunciagdo em acontecimento.

Neste complexo ambiente de mediagdes, centramos nossa atencdo nas agéncias
de fact-checking, que sdo adotadas por alguns veiculos de comunica¢ao em resposta
a proliferacao de boatos, que se manifestam nas redes sociais. Desse modo, podemos
observar o fact-checking a partir de estratégias enunciativas, no sentido de reafirmar
os valores da produgao jornalistica.

Para identificar a incorporagio de novos fluxos informativos nos processos
jornalisticos proveniente das agéncias de fact-checking, observamos seis frases ditas
pelo prefeito no video e checadas pela Agéncia Publica. Os fatores que motivaram a
iniciativa de checagem do video pela agéncia foram as criticas sobre a repressao po-
licial, que dispersou usudrios de drogas na capital paulista e a demoli¢ao de imdveis
promovida pela prefeitura. Essas a¢oes foram criticadas por especialistas em saude,
movimentos sociais, moradores e até mesmo pela ex-secretaria de Direitos Humanos

2 Folha de Sao Paulo, 21/05/2017.
3 Folha de Sao Paulo, 21/05/2017.
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do municipio, Patricia Bezerra, que pediu demissdo por discordar das medidas. Neste
video, Joao Doria justifica alguns fatos que ocorreram e afirma que nao ira recuar agao
contra traficantes (PUBLICA, 2017).

Desse modo, trazemos seis declaragdes checadas pela Publica e divulgadas no
dia 12 de junho de 2017, como forma de observar a construgdo dos enunciados e o
contrato de leitura estabelecido com o leitor. No segundo momento, iremos nos ater
aos processos de circulagdo e a incorporacgio desse fluxo informativo pelos meios de
comunicagao.

“A Cracolandia fisicamente deixou de existir”, essa foi a primeira declaragio
pronunciada no video pelo prefeito, sobre a agdo da Policia Civil, do governo do Esta-
do e da Prefeitura que retirou usuarios de drogas no centro de Sao Paulo. No entanto,
os dependentes se espalharam pela cidade e a maior parte deles se concentraram na
praca Princesa Isabel, a duas quadras do local. Portanto, a Agéncia Publica considerou
exagerado o prefeito dizer que “a Cracolandia fisicamente deixou de existir” (PUBLI-
CA,2017).

“[A Cracolandia] era o maior supermercado de drogas da América Latina e
um dos maiores do mundo”, nesta frase a agéncia constatou que o prefeito nao for-
neceu dados para comprovar essa afirmacéio. Por isso, a frase foi considerada como
impossivel de provar.

“Durante duas décadas, poucas tentativas [de resolver o problema da Cra-
colandia] foram feitas e ndo funcionaram”, de acordo com agéncia, desde os anos
90 diversas operagdes foram realizadas na regido para combater o trafico de drogas ou
auxiliar usudrios. Por isso, a frase do prefeito foi classificada como falsa.

“Alguém pode dizer: ‘Espalharam-se pela cidade’ Nos ja tinhamos varias Cra-
colandias em Sao Paulo”, segundo a agéncia, o prefeito esta correto em afirmar que
a cidade de Sao Paulo ja tinha diversas Cracolandias. No entanto, Doria ignora que a
acdo policial promovida durante sua gestido fez com que os dependentes quimicos se
espalhassem pela regiao central da cidade e se concentrassem em outros pontos de uso
de drogas, como a praga Princesa Isabel. Por isso, a frase foi classificada como distorci-
da, ja que os dados foram usados para produzir uma falsa interpretagdo da realidade.

“Inicialmente houve sim a necessidade do envolvimento da policia do estado
de Séao Paulo, a Policia Civil, numa a¢io para combater o narcotraficante”, a afir-
magao foi classificada como distorcida, pois agdo policial que ocorreu no dia 21 de
maio na Cracolandia nao fazia parte dos planos da Prefeitura. A ideia inicial do projeto
Redengdo nio era envolver a policia e isso foi dito tanto pelo secretario de governo.

“Nos prendemos 53 [narcotraficantes na a¢ao da Cracolandia.]”, A afirmagio
do prefeito Joao Doria foi classificada como exagerada, segundo a agéncia nao é possi-
vel dizer que os 53 detidos na operagdo da Cracolandia eram traficantes.

Nas informagoes produzidas pela Agéncia Publica podemos identificar mar-
cas enunciativas do jornalismo investigativo, que se manifesta na descri¢ao de fontes
confiaveis, no detalhamento de informacdes, cujo objetivo é revelar fatos ocultos que
até entdo sao desconhecidos pelo leitor. Segundo Braganga (2015) os reporteres da Pa-
blica sdo agentes de transformagao e de questionamento. As pautas publicadas ndo tém
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um prazo de fechamento curto como nas redagdes tradicionais, pois a proposta nao é
atender o mercado didrio de jornais e elaborar um material que consulte as fontes pri-
marias, ouga todos os lados das relacdes e, dentro da pluralidade jornalistica, produza
um material de qualidade em detrimento da velocidade.

Neste sentido, as iniciativas de fact-checking ressignificam o contetido das publi-
cagOes das redes sociais e fortalecem a estrutura de mediagao discursiva ao crivo do
campo jornalistico. O processo intenso de midiatizagao, segundo Fausto Neto (2009,
p-21) produziu repercussdes complexas nas relagdes entre os campos sociais, afetando
o proprio status do jornalista enquanto perito da informagao. “Tal lugar mediador vé-
-se diante da perda das for¢as dos seus proprios processos de reconhecimentos e com
0s quais era consagrado’”.

Portanto, o modelo de comunicagdo da sociedade midiatizada coloca em discus-
sdo a esséncia do trabalho jornalistico e a existéncia de novos atores no processo de
noticiabilidade.

O processo intenso e crescente da midiatizagdo sobre a socie-
dade e suas praticas sociais, afeta de modo peculiar a cultura
jornalistica, seu ambiente produtivo, suas rotinas e a prépria
identidade dos seus atores. Seus efeitos transformam as fontes
e leitores em instancias de co-producao da noticia. Se nao po-
demos falar do desaparecimento do jornalista como estrutura
mediadora, muitas consequéncias pdem em jogo seu atual sta-
tus e sua identidade (FAUSTO, 2009, p.19).

No entanto, cabe observar que a0 mesmo tempo em que as fronteiras entre pro-
dutor e receptor tendem a se diluir, ha novas instancias que buscam restabelecer essa
relagdo. Desse modo, entende-se que as iniciativas de fact-checking sio dispositivos
enunciativos, que retoma a produgio jornalistica no seu sentido essencial e ao filtrar
as informacdes recolocam em circulagdo novos sentidos discursivos, tencionando o
contetido de outros produtos midiaticos.

Em relagao a checagem do video da Cracolandia foi possivel constatar na pu-
blicagio notas da Prefeitura de Sao Paulo sobre o resultado das checagens. Nos comu-
nicados, a assessoria de comunicagao afirma que:

Pode ndo ser possivel provar a informacao, mas também é im-
possivel desconstrui-la. No entanto, prevalece, em nossa visao,
a observacdo de que a antiga Cracolandia era, sim, um dos
maiores polos de vendas de drogas do mundo. Impossivel des-
construir (AGENCIA PUBLICA, 2017).

Em nota, a assessoria de imprensa da prefeitura contestou o
resultado da checagem e disse que a afirmacédo do prefeito é
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verdadeira — sem discutir o posicionamento contrario de in-
tegrantes da administracao: “A Prefeitura ndo pode intervir no
servico de inteligéncia da Secretaria de Seguranca Publica do
Estado de Sao Paulo, nem no ‘timing’ dos trabalhos policiais”
(AGENCIA PUBLICA, 2017)..

Nesta abordagem, o conceito de enunciagdo ¢ entendido como um ato discursi-
Vo que se constitui em um complexo trabalho de referenciagdo. Segundo Fausto Neto
(2010, p. 8), essa construcao evidencia a produgao discursiva como uma questao rela-
cional, e ndo s6 de carater instrumental. “O sujeito lida com varias injun¢es, de modo
voluntdrio, ou nio, nas quais a linguagem age sobre ele, produzindo surpresas e tam-
bém dissabores”

Portanto, foge ao controle do sujeito ou da Instituicdo o controle da sua atividade
discursiva, o seu efeito de funcionamento ocorre na medida em que estd “constrangi-
do” ou “mobilizado” por ordem que o transcende, como sendo algo complexo como é
a instancia da interdiscursividade (FAUSTO, 2010. p. 8).

A tensao discursiva revela-se nas reacdes contestatorias pronunciadas pela prefei-
tura, que buscou refutar ou polemizar as questoes pautadas pela Agéncia Publica. Na
contra-argumentagao, a assessoria de comunicagao apresenta informagdes enfaticas
sobre a atuagdo do governo, bem como se utiliza de dados estatisticos para sustentar
sua versao.

Neste sentido, Fausto Neto (2010, p. 8) diz que a possibilidade de enunciar ou
de constituir-se em co-enunciagdo, subentende a “submissdo” da enuncia¢io a uma
ordem que transcende a dimensao interdiscursiva — o lugar de fala. Desse modo, nao
se pode ignorar os lugares de produgdo e recepgio do discurso, pois se trata de uma
ordem interdiscursiva onde a circulagao se aloja — como “terceiro” - e se oferece como
um novo lugar de produgao, funcionamento e regulagio de sentidos.

E nesta perspectiva que o autor traz o conceito de circulagdo distanciando-se da
concepgao instrumental, a qual denomina de “zona insondavel”, “intervalo” ou “passa-
gen’. Portanto, essa instancia passa a funcionar como uma “zona de indeterminagao”
enquanto dispositivo, ou espaco gerador de potencialidades. Dentro disto, dissolve-se
no ato da enuncia¢io a existéncia de uma nogao de equilibrio, vinculadas a nogao si-
métrica de intengdes entre produgio e recepg¢ao. Neste ambito, o contrato de leitura re-
duz essa complexidade, pois os meios de comunicagio desenvolvem estratégias enun-
ciativas para manter os leitores em “zonas de contatos” ou, de “pontos de articulagdo”
(FAUSTO, 2010, p. 8-9).

Desse modo, entende-se que as estratégias enunciativas também sao adotadas pe-
los meios de comunicagao como forma de buscar legitimidade diante da concorréncia.
Neste sentido, observou-se no decorrer da analise, que apds a divulga¢io da reporta-
gem investigativa da Cracolandia pela Publica, no dia seguinte, a Folha de Sao publicou
através da Agéncia Lupa a reportagem intitulada “A¢des na Cracolandia de Sao Paulo x
projeto Redencdo: as divergéncias™, um fact-checking sobre um programa do governo
para combater as Cracolandias e o consumo de crack.

4 Folha de Sao Paulo, 13/06/2017.
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(n&o entro na questdo de se isso dard bons ou nulos resultados). Moro em Sao
Paulo desde 2004 & gestdo slgums fez slgo de realmente concreto, o que fez =
cracoldncia apenas aumentar de tamanho. Esperemos ora ver o que dard ess3
apdo da prefeifura,
Curtir - Responder - € 1- 12 de junho as 16:10
b Leonardo Veras “Durante duas décedas, poucas tentstivas [de

resohver o problema da Cracoléndia)] foram feitas e ndo funcionaram.”

“ Jean-Jacgues Herbaud Ao menos a prefeitura tents fazer slgo de concreto

Falso

E umn emo dizer que poucas fentativas foram feitas para resolver o
problema da Cracoléndia. Desde s década de 1890, dversas
operactes foram reslizadas na regido pars combater o fréfico de
drogas ouw suxilisr usuanos. Doris também desliza so afimsar que o=
programas “néo funcionaram”: uma pesquiss feita pels Open Sociaty
Foundation mostrs que os beneficirios do programs De Bracos
Abartos reduziram o consumo de crack, o gue demonstra que s agdo
foi eficaz em =eu objstivo da reducso

[..] S=guido de uma longs explicacdo por que essa afirmacao & falss.
Fonte: a matéria na qual voce esta comentando.

Curlir - Responder - €)% 4 - 12 de junho &5 16:31

ﬁ Anadaria Veiga Sabe o que darad? Sles vao se espalhar pars a
periferia, como emn 2012, E na penferia serdo esquecidos por todos
MECUTS0s SOCEIS, COMmD SSmpre

Curtir - Responder - €) 2 - 12 de junho &5 18:32

‘ Raphael Gomes O certo & deixa-los onde estdo ngl 77 Mesmwo g isso
atrapalhe todos os transeuntes e moradores. Afinal, as famifias da
redondeza j& se acostumaram 8 ver pessoas morendo & maes
chorando por ser filhos.

Curlir - Responder - 12 de junho &= 18:15 - Editado

Figura 1 - Comentario dos Leitores. Reprodugdo/Facebook.

Esta questao faz refletir sobre a possibilidade das agéncias de fact-checking agen-
darem temas sobre os quais a sociedade deve falar, inserindo-se em outras modali-
dades discursivas. E essa aptidio que confere ao discurso mididtico as caracteristicas
que o habitam a exercer as suas fun¢des de mediagdo. (LACERDA; OLIVEIRA apud
RODRIGUES, 2010).

Segundo Braganca (2015), a proposta da agéncia Publica é fazer circular conteu-
dos relevantes, que possa diversificar os temas de debates na sociedade. Na selecdo e
produgio de noticias, também se observa a multiplicidade de formas como as repor-
tagens sdo apresentadas, desde o formato de jornalismo online com texto, imagens e
videos, passando por livros-reportagem a daudio-documentario.

Além disso, a rede de republicadores de contetido de fact-checking, também
potencializa a circulagao do discurso midiatico e a sua infiltracdo em outras praticas
discursivas. Neste contexto, entende-se que a circulagdo de conteudos em diferentes
plataformas mobiliza a participagdo colaborativa do leitor, o qual atribui novos signi-
ficados ao conteudo. Para Braga (2006, p.27) a interagdo comunicativa existe desde o
momento que os receptores atribuem sentidos e significados as mensagens midiaticas,
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néo sendo assim meramente passivel dos efeitos esperados pelos produtores. Portanto,
“o sistema de interac¢do social sobre a midia (seus processos produtos) é um sistema de
circulagdo diferida e difusa”

No entanto, cabe salientar que uma das preocupagdes da Agéncia Publica é com
a autenticidade do contetido reproduzido pelos leitores, conforme critérios de divul-
gacdo, a reportagem nao pode ser cortada, reduzida ou editada e nem retirada do seu
contexto. E todas as republicagdes devem trazer os créditos da Agéncia e do seu autor.
Somente os titulos e intertitulos das reportagens podem ser alterados para melhor se
adequar ao veiculo.

Aqui a Publica descreve as possibilidades de construgao de vinculos entre produ-
¢d0 e recepcio, levando-se em conta suas diferengas no trabalho de produgao enuncia-
tiva. Neste sentido, Fausto Neto (2010, p.11) diz que a circulagdo ¢ um lugar em que
produtor e receptores se encontram em um “jogo complexo” de oferta e reconheci-
mento.

Para Braga (2012, p.40), nesse processo de circulacao ha uma espécie de “con-
trafluxo”, na qual os receptores produzem outros discursos, decorrente da variedade
de processos, meios e produtos articulaveis ao circuito. “No contrafluxo, passamos a
produzir a partir das respostas que pretendemos, esperamos ou receamos”.

Essa caracteristica de fluxo continuo marcado pela retroalimentacio, segundo o
autor, ¢ um dos aspectos merecedor de investigagao empirica, como forma de aprofun-
dar a variedade de consequéncias problematicas da interaciao social atual. (BRAGA,
2012, p.40)

Com base nisto, considerou-se pertinente trazer de modo sucinto algumas carac-
teristicas de contra fluxos observados na rede social da Agéncia Publica. A reportagem
“Checamos o video de Doria sobre a Cracolandia’, teve 302 reagdes dos leitores no
Facebook, com 2267curtir’, 1”amei’, 26 “haha’, 17triste” e 8”grr”. Ao todo foram 106
compartilhamentos e 18 comentarios. No Twitter a reportagem obteve 47 curtidas e
48 retweets.

Neste processo comunicativo, o contra fluxo é potencializado pela possibilidade
de producio e compartilhamento de informacoes pelo receptor, que podem ser carac-
terizadas por conversagoes entre os leitores sobre um tema ou criticas as checagens do
veiculo, conforme na figura 1. De acordo com os estudos de Campos e Neckel (2017),
além das iniciativas de fact-checking funcionar como filtro dos discursos politicos,
também serve como ponto de partida para mobilizar os atores sociais, em decorréncia
das transformagoes tecnoldgicas e do processo de midiatizagéo.

Consideracgoes Finais

Em virtude das discussoes incipientes sobre fact-checking, descrevemos o pro-
cesso de circulagdo da noticia politica e analisamos a influéncia dos novos fluxos e
contra fluxos de informagdes que emergem socialmente com os processos de midia-
tizagdo. Como observado neste estudo de caso, a notoriedade de um acontecimento
politico depende cada vez menos da mediagdo jornalistica e mais das novas logicas de
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operagao dos meios digitais. O video sobre a Cracolandia divulgado pelo atual prefeito
de Sao Paulo em sua rede social é sintomatico, ao levarmos em consideragio o elevado
indice de engajamento do publico com o post em comparagio com a repercussiao do
tema nos tradicionais veiculos de comunicagao.

Nesse cenario de comunicagio difusa, cabe destacar a influéncia das plataformas
de fact-checking no processo de circulagao de noticias politicas, considerando que a
checagem e a enumeracao de dados e informagdes retoma a produgao jornalistica no
seu sentido essencial, ou seja, da énfase a investigagao e apuragao de informagdes. O
conteudo produzido nas midias digitais é ressignificado pelas agéncias de checagens,
provocando tensdes nas produgdes jornalisticas, como a retratacdo da assessoria de
imprensa da Prefeitura de Sao Paulo a respeito das declaracdes do prefeito e do posicio-
namento dos tradicionais jornais quando novamente agendaram o tema.

Uma explicagdo epistémica do jornalismo pode ser observada pela influéncia
desses novos processos de circulagio da noticia. Nesses termos, o fact-checking pro-
blematiza a relagdo entre os aspectos tedrico-conceituais da midia com a investigagio
empirica que lhe é inerente. Conforme descrito por Braga (2012) os novos fendmenos
midiaticos e sociais ampliam as oportunidades de experimenta¢des na area do conhe-
cimento, e no entender deste trabalho, podem exercer influéncias sobre os cenarios
eleitorais, quando as assessorias eleitorais se encontram em momento de intensa atua-
¢ao nas plataformas de checagens concomitante as declaragoes politicas.
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Fact-checking on the circulation of political news:
The discourse on the end of Cracoldndia

Abstract

The aim of this article is to identify the process of circulation of information checks by the agencies
of fact-checking and the tensions provoked in journalistic production. This is a case study, which had
the object of analysis the speech of the prefect of Sdo Paulo about the end of Cracolandia in 2017
via Facebook. The video had repercussion in the social network about the controversial statements
of the prefect Jodo Déria, who were checked by the Public Agency. In order to analyze the process
of circulation of information checks we take as reference the studies of mediatization of Fausto Neto
(2010;2012), Carvalho and Lage (2012) and Braga (2012), which made it possible to observe the
articulation of the communication flows and the circulation of new discursive meanings, which tend
to cause tensions in journalistic products.
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