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Novo Ensino Meédio: Que “verdades” sao produzidas
nas propagandas oficiais do poder governamental?

The “new” high school: What “truths” are produced by official
government power advertisements?
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Resumo

O objetivo deste estudo foi responder quais os discursos do MEC e do Governo Federal (referentes & mudanca da
legislagdo do Ensino Médio — Lei n° 13.415) foram materializados nas propagandas oficiais criadas pelo MEC e
publicadas no canal do YouTube. Nesse canal, foi selecionada a propaganda: Com o novo Ensino Médio, vocé
tem mais liberdade para escolher o que estudar! A pesquisa foi fundamentada em Michel Foucault (2014;
2018). As “verdades” produzidas pelo poder apresentam que a reestruturacdo do Ensino Médio € uma acéao
inclusiva e democratica, e que as pessoas, principalmente os estudantes, aprovam a reestruturacéo desse nivel de
ensino. Cria-se a “verdade” de que os jovens terfo a liberdade de escolher o que irdo estudar e de decidir o
proprio futuro. Porém, existem discursos de estudiosos e de pesquisadores da educacdo que refutam as
“verdades” produzidas pelo poder Governamental. Este artigo faz parte de uma pesquisa realizada no curso de
Mestrado Profissional em Educagdo Tecnoldgica do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do
Triangulo Mineiro (IFTM) — Campus Uberaba.

Palavras-chave: Andlise do Discurso. Publicidade. Educa¢8o. Poder.Verdade.

Abstract

The purpose of this study was to answer what discourses of the Education and Culture Ministry (ECM) and the
Federal Government (referring to the change in the legislation of High School in Brazil - Law n° 13.415) were
materialized in the official advertisements created by the ECM and published on the YouTube channel. In this
channel, the following advertisement entitled With the new high school, you have more freedom to choose what
to study!waschosen to be analyzed. The research was based on Michel Foucault’s (2014; 2018) concept of
power. The "truths" produced by the power show that the restructuring of secondary education in Brazil is an
“inclusive” and “democratic” action, and that people, especially students, approve the restructuring of this level
of education. The “truth” (Foucault) created is that “young people will have the freedom to choose what they
will study” and “will be able to decide their own future”. However, there are discourses given by educational
scholars and researchers that refute these “truths” produced by the government and ECM. In this sense, this
article is part of a research carried out in the Professional Master's course in Technological Education at the
Federal Institute of Education, Science and Technology of the TrianguloMineiro (IFTM) - Campus Uberaba.
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Introducéo

Este artigo € parte da pesquisa realizada, no periodo de 2017 a 2019, no Curso de
Mestrado Profissional em Educacdo Tecnoldgica do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Triangulo Mineiro (IFTM) — Campus Uberaba.

O estudo fundamentou-se em Michel Foucault, o qual argumenta que a “verdade” é
produzida em um determinado momento historico. Nesse sentido, observou-se que as
propagandas do MEC e do Governo Federal surgiram antes da criacdo da medida provisoria
(MP) 746, de 22 de setembro de 20163, e se estenderam apo6s a promulgagdo da Lei n° 13.415,
de 16 de fevereiro de 2017%. Tanto a MP quanto a Lei foram assinadas pelo Presidente da
Republica Michel Temer. Ambas surgiram em um momento de inseguranca politica.

Nesse contexto, o discurso produzido pelo poder governamental (relacionadas a MP n°
746/2016 e a Lei n° 13.415/2017) alcunhou a reestruturacdo do Ensino Médio, ultima etapa da
Educacdo Bésica, como “reforma do Ensino Médio” e “novo Ensino Médio”. Assim, nos anos
de 2016 e 2017, foram transmitidas diversas propagandas oficiais do MEC e do Governo
Federal em diferentes midias - como na televisao, no radio, nos canais do YouTube.

Mediante ao exposto, este estudo tem como objetivo responder ao seguinte
questionamento: Quais os discursos do MEC e do Governo Federal (apresentados como
verdadeiros referentes a legislagio do Ensino Meédio - Lei n° 13.415/2017) foram
materializados, por meio da linguagem verbal e n&o-verbal, nas propagandas oficiais
publicadas pelo MEC em seu canal no YouTube?

O corpus desta pesquisa € uma propaganda referente a reorganizacdo do Ensino Médio
que foi selecionada no canal do YouTube do MEC?, cujo titulo € Com o novo Ensino Médio,

vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar!

3 Institui a Politica de Fomento a Implementacéo de Escolas de Ensino Médio em Tempo Integral, altera a Lei n®
9.394, de 20 de dezembro de 1996, que estabelece as diretrizes e bases da educacdo nacional, e a Lei n® 11.494
de 20 de junho 2007, que regulamenta o Fundo de Manutencdo e Desenvolvimento da Educagdo Bésica e de
Valorizagdo dos Profissionais da Educacdo, e da outras providéncias.

4 Altera a Leis n° 9.394, de 20 de dezembro de 1996, que estabelece as diretrizes e bases da educagdo nacional e
a Lei n®11.494, de 20 de junho 2007, que regulamenta o Fundo de Manuteng¢éo e Desenvolvimento da Educagéo
Bésica e de Valorizacdo dos Profissionais da Educacdo, a Consolidacao das Leis do Trabalho - CLT, aprovada
pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943, e o Decreto-Lei n® 236, de 28 de fevereiro de 1967; revoga a
Lei n® 11.161, de 5 de agosto de 2005; e institui a Politica de Fomento a Implementacdo de Escolas de Ensino
Médio em Tempo Integral.

5 O canal do YouTube do MEC é intitulado MEC Ministério da Educagdo, e estd disponivel em:
https://www.youtube.com/user/ministeriodaeducacao.
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A realizagdo deste estudo se justifica, pois o leitor podera refletir e questionar sobre as
verdades produzidas pelo poder governamental por meio das propagandas oficiais
disseminadas na sociedade.

Neste artigo, apresentaremos um breve relato do contexto historico do surgimento da
Lei n° 13.415/2017, no qual se comenta o contexto politico que possibilitou o surgimento de
medidas sobre a reorganizacdo do Ensino Médio; logo apds, discorreremos sobre 0s
Procedimentos Teoricos e Metodoldgicos, elucidaremos o titulo, a data e o tempo de duracéo
da propaganda selecionada no canal do YouTube; comentaremos sobre os objetos discursivos
que serdo analisados; seguidamente buscaremos o entendimento da concepgéo foucaultiana de
poder, sujeito assujeitado e dispositivo de poder; apresentaremos o0s resultados e as
discussdo, nesse caso serdo analisadas o discurso verbal e nao-verbal produzidos pelo MEC e
0 Governo Federal por meio da propaganda oficial; por fim, realizaremos as consideracdes

finais.

1. Contexto histdrico: o surgimento da lei n°® 13.415/2017

No ano de 2014, venceu a elei¢do para ocupar o cargo na Presidéncia da Republica a
candidata Dilma Vana Rousseff (filiada ao Partido dos Trabalhados - PT), e Michel Miguel
Elias Temer Lulia (filiado ao Partido do Movimento Democréatico Brasileiro — PMDB),
candidato a vice-presidente. Conforme dados do Tribunal Superior Eleitoral (BRASIL, 2014,
online), os candidatos faziam parte da Coligacdo com a forca do povo.

Embora Dilma Rousseff tenha se tornado Presidente da Republica com a previsdo de
governar durante quatro anos, no dia 02 de dezembro de 2015, iniciou 0 processo de
impeachment contra ela, para impedi-la de concluir o seu mandato. Conforme a Agéncia do

Senado (2016) esse processo ocorreu:

[...] quando o ex-presidente da Camara dos Deputados Eduardo Cunha deu
prosseguimento ao pedido dos juristas Hélio Bicudo, Miguel Reale Jinior e
Janaina Paschoal. Com uma duragdo de 273 dias, 0 caso se encerrou em 31
de agosto de 2016, tendo como resultado a cassacdo do mandato, mas sem a
perda dos direitos politicos de Dilma (SENADO, 2016, online).

Na ocorréncia do fato, que aconteceu por meio de turbuléncia politica, individuos
(uma parcela da populacdo, a maioria dos deputados, senadores e juizes) afirmaram que a

perda do cargo da Presidéncia da Republica foi um processo legal de impeachment, outras
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pessoas (parcela da populagdo, minoria dos deputados e senadores) denominaram, 0 mesmo
fato, como golpe politico.

Segundo Moura; Lima Filho (2017), as deliberacdes de maior relevancia para o Brasil
“decidem os homens brancos no poder judiciario e, no legislativo, os homens brancos, que
representam interesses privados” (MOURA; LIMA FILHO, 2017, p.116). Para os autores,
esses grupos sdo representantes da burguesia brasileira e tiveram forte influéncia para
retirarem do poder, por meio de um golpe politico, juridico e midiatico, Dilma Vana Rousseff
eleita, legitimamente, pelo voto popular, em 2014, para exercer seu segundo mandato
presidencial.

Esse foi o contexto no qual o povo brasileiro assistiu a Michel Temer se tornar
Presidente da Republica. Ele foi empossado no dia 31 de agosto de 2016 e permaneceu até 31
de dezembro de 2018. Em 22 de setembro de 2016, Temer promulgou a Medida Proviséria
(MP) n°® 746. Observa-se que uma das primeiras agdes de Temer foi intervir na educagéo.
Estrategista, o presidente, em 16 de fevereiro de 2017, promulga a Lei n® 13.415.

A Lei n°® 13.415/2017 realizou alteracbes na Lei n° 9.394/1996, que estabelece as
diretrizes e bases da educacdo nacional. Alterou a Lei n° 11.494/2007, que regulamenta o
Fundo de Manutencdo e Desenvolvimento da Educacdo Béasica e de Valorizacdo dos
Profissionais da Educacdo. Modificou a Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT) aprovada
pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943, e o Decreto-Lei n® 236, de 28 de fevereiro
de 1967. Revogou a Lei n° 11.161/2005, a qual dispunha sobre a obrigatoriedade do ensino da
Lingua Espanhola no curriculo do Ensino Médio. A Lei n° 13.415/2017 instituiu a Politica de

Fomento para a Implementacdo de Escolas de Ensino Médio em Tempo Integral.

2. Procedimentos Tedricos e Metodoldgicos

Esta pesquisa € qualitativa, isto €, trabalha com o universo de significados, motivos,
aspiracdes, crencas e valores ndo quantificaveis (MINAYO, 2001). E de natureza aplicada,
sendo assim, tem como objetivo obter conhecimentos para aplica¢do pratica relacionados a
solucdo de problemas especificos. Envolve verdades e interesses locais (PRODANOQV;
FREITAS, 2013, p.51).

Desse modo, no que se refere ao interesse local, buscou conhecer quais as “verdades”
que se materializaram (por meio da linguagem verbal e ndo-verbal) nas propagandas oficiais
do MEC e do Governo Federal sobre a Lei n°® 13.415/2017.
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Para a obtencdo do material, que constituiu objeto de analises para esta pesquisa,
consultou-se o site oficial do MEC: http://portal.mec.gov.br/index.php. Por meio desse site foi
acessado o canal do YouTube intitulado MEC Ministério da Educac&o.

Nesse canal, foi selecionada a propaganda oficial do MEC e do Governo Federal
intitulada: “Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que
estudar!”. O cenério produzido na publicidade favoreceu a sele¢do dela para a realizacdo
desta pesquisa, uma vez que 0 cenario nos remete as apresentacBes culturais no ambiente
escolar.

A peca publicitaria, “Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para
escolher o que estudar!” foi publicada no canal do MEC no dia em 26 de dezembro de 2016.
A propaganda foi exibida em 30 segundos; os personagens que compdem a propaganda sdo
adolescentes.

Para realizar a investigagdo da propaganda observou-se a linguagem verbal e ndo-
verbal. Atentou-se para elementos que compdem a identidade do estudante, como por
exemplo, os cadernos, as mochilas, a expressdo corporal, o tom de voz, 0S SOrrisos.
Pretendeu-se compreender como esses discursos imagéticos juntamente com o uso da
linguagem verbal produzem a “verdade” no discurso enunciado.

Analisou-se a imagem do olhar dos jovens; também a questdo do significado do
espaco inserida na propaganda, investigou como as imagens do escuro e da luz inseridas no
espaco produzem sentidos aderindo-se, assim, aos enunciados produzidos pelos jovens que
representam o discurso governamental.

Notou-se, por meio do visual e do linguistico, a producdo de discursos de poder que
sdo disseminados como verdadeiros. Nessa perspectiva, refletiu-se sobre algumas dificuldades
educacionais no Brasil, as quais foram denunciadas por professores/pesquisadores que

investigam o tema Trabalho e Educacao.

3. Poder, sujeito assujeitado e dispositivo de poder

Como fundamentacdo Teorica, esta pesquisa se sustentou no pensamento do filésofo
francés Michel Foucault. Para realiza-la, buscou-se apreender o que é o poder, a compreensado
do sujeito assujeitado e o entendimento do que € um dispositivo de Poder.

Quanto ao poder, Foucault (2018) argumenta que o poder nédo € estatico e, ndo esta

localizado em lugares especificos. O autor argumenta que o poder ¢ “uma rede produtiva que
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atravessa todo corpo social (FOUCAULT, 2018, P. 44), assim, o poder circula, transita entre
os individuos. Ninguém é permanentemente dono dele.

Foucault (2018, p. 44) argumenta também que o que faz com que o0 poder se exerca e
que seja aceito, ndo é simplesmente uma forca que diz ndo, isso quer dizer que o poder ndo
esta vinculado somente a a¢Bes negativas, de reprimendas, de repressao, de violéncia.

O poder, de acordo com o filésofo, é produtivo; ele produz coisas, induz ao prazer, ao
deleite; o poder vincula-se a formas de saber; ele produz discursos que tém efeito de verdade,
isto &, apresentam-se como verdadeiros na sociedade. Nesse sentido, nota-se que o poder €
astucioso, utiliza-se de técnicas, de mecanismos, de taticas e de estratégias de dominagao.

Reflete-se, entdo, que para que o poder exista e se exerca é necessario que se tenha
formas de saber, nesse sentido, o poder esta entrelacado a campos especificos de saber. Nota-
se, entdo, que o MEC exerce seu poder no campo da educacéo.

Percebe-se também que as propagandas governamentais disseminadas no YouTube nos
anos de 2016 e de 2017, que contemplaram os discursos sobre a mudanca da legislacdo do
Ensino Médio, tendem a induzir ao prazer, ao contentamento dos jovens, pois 0s discursos
pulverizados relatam gue o estudante tera “mais liberdade para escolher o que estudar”.

Sobre a constituicdo do sujeito assujeitado, pesquisas foucaultianas afirmam que o
processo de subjetivacdo produz o sujeito. Foucault (2014) afirma que os individuos
assujeitados sdo aquelas pessoas que se tornam corpos ddceis, isto é, que obedecem as regras
sem questionamentos, aceitam os discursos do poder e das formas de saber como se fossem
verdadeiros (sem nem mesmo questiona-los).

Cogita-se, assim, que na sociedade disciplinar capitalista, os corpos ddceis sdo
treinados a obediéncia, sdo corpos que oferecem lucratividade para o capital. Sdo corpos que
possuem pouco pensamento critico e pouca consciéncia politica (FOUCAULT, 2014).

Para evitar a resisténcia e manter o poder, € necessario, entdo, subjetivar o individuo.
Foucault, (2018, p. 282) argumenta que “existem multiplas formas de domina¢do que podem
se exercer na sociedade [...] multiplas sujeicGes que existem e funcionam no interior do corpo
social”.

Para que o processo de sujeigdo aconteca, conforme Foucault (2014), a sujei¢do pode
ser tecnicamente pensada, calculada, organizada. Ela pode, inclusive, ser bem sutil e
imperceptivel. Para isso, existem os dispositivos de poder.

O dispositivo de poder, explica Foucault (2018), é um mecanismo de acdo que
constroi o sujeito. O Discurso sobre a sexualidade, o pandptico, as organizacGes
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arquiteténicas, as regulamentacées, os sistemas politicos, a religido, a fabrica, o exército, a
escola, a familia sdo exemplos de dispositivos de poder.

Os dispositivos, relata Foucault (2014, 2018), sdo utilizados para a producdo de corpos
ddceis, que sdo individuos com pouca consciéncia politica, obedientes, produtivos e Uteis
subjetivados para satisfazer as vontades do poder vigente. Nesse sentido, de acordo com
Agamben (2009, p. 46), “o dispositivo é, antes de tudo, uma méaquina que produz
subjetivacdes e somente engquanto tal é também uma maquina de governo”.

No dizer de Agamben (2009, 40), o dispositivo envolve o saber e 0 poder e constroi a
verdade de uma época. Denomina dispositivo de poder qualquer instrumento que tenha “a
capacidade de capturar, orientar, determinar, interceptar, modelar, controlar e assegurar os
gestos, as condutas, as opinides e os discursos dos seres viventes”.

Reflete-se, entdo, que as medidas provisorias, as leis, as propagandas, os discursos sdo
dispositivos de poder que sdo utilizados para a subjetivacdo do individuo. Assim, os discursos
emitidos pelo poder governamental (para construir sujeitos assujeitados) utilizam discursos
em suas propagandas.

Questiona-se, entdo, quais os discursos do Ministério da Educacdo (MEC) e do
Governo Federal (apresentados como verdadeiros referentes a legislagdo do Ensino Médio -
Lei n® 13.415/2017) foram materializados nas propagandas oficiais publicadas pelo MEC em

seu canal no YouTube?

4. Resultados e discusséo

Para responder a pergunta desta pesquisa, foi analisada a propaganda que se intitula
“com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar!” O tempo
da duracdo da propaganda é de trinta segundos. Essa peca publicitaria foi publicada no canal
do YouTube em 26 de dezembro de 2016, apos trés meses do (des)governo de Michel Temer
(FRIGOTTO, 2016) ter encaminhado a MP n° 746/2016 para o Congresso Nacional visando a
reestruturacdo do Ensino Médio.

O cenério produzido para a apresentacdo publicitaria € um auditério escolar. Nesse
espaco, os alunos estdo apresentando um teatro, no qual os adolescentes apoiam a aprovagéo
do “novo” Ensino Médio. A campanha publicitaria do MEC foi divulgada, ndo sé no
YouTube, mas também foi amplamente veiculada por diversos meios de comunicagdo: jornal,

revista, televisao etc., atingindo, assim, diferentes publicos.
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Conforme dados disponibilizados na pagina do MEC® (BRASIL, 2016), 0s gastos com
publicidade entre 01/12/2016 a 31/12/2016 foram de R$ 7.266.218,02 (sete milhGes, duzentos
e sessenta e seis mil, duzentos e dezoito reais e dois centavos). Esse valor foi pago a Escala
Comunicacdo & Marketing LTDA (contrato 064/2013).

Sabe-se que ndo é somente o linguistico que faz parte do universo discursivo, as
imagens também compBem esse universo. Assim, a observacdo das imagens é importante para
a compreensédo do discurso. As imagens compdem a linguagem ndo-verbal e se materializam
nos discursos em funcionamento (FERNANDES, 2012).

Desse modo, observando a imagem 1, nota-se que a propaganda oficial do governo
focaliza dois jovens que estdo com os olhares atentos. A imagem 1.1 destaca apenas o olhar
de uma pessoa, transmitindo o efeito de sentido que ela esta interessada e observa aquilo que
estd sendo exposto. A imagem 1.2 mostra um rosto de um garoto cuja expressao denota que
esta com o olhar atento a algo. Ao redor desse adolescente ha uma luz ténue que mostra
outros jovens que também compartilham do mesmo interesse (Imagem 1.2).

Simultaneamente em que essas imagens sdo veiculadas ouve-se a voz do locutor que
diz convincentemente: “Novo Ensino Médio. Quem conhece aprova.” Esse slogan é um
discurso que possibilita a memorizagdo. Um sujeito acritico podera concordar com o slogan
que ouve e, possivelmente, ser subjetivado a repeti-lo.

As imagens indicam que h&d um publico jovial atento ao que assiste (Imagem 1).
Nessa perspectiva, Borges Filho (2007) explica que se pode perceber o espaco por meio dos
cinco sentidos: a visdo, o tato, a audicdo, o olfato, o paladar.

No que tange a visdo e a audicdo, pergunta-se 0 que 0S jovens veem e ouvem com
tanta atengdo e interesse (Imagem 1)? Os jovens assistem com interesse a um teatro cuja
tematica se refere ao “novo” Ensino Médio.

As imagens dos olhares atentos e interessados dos jovens sdo estratégias do poder
(FOUCAULT, 1995) para a subjetivacdo dos espectadores, que devem se comportar como 0S
jovens que se interessam e aprovam (sem questionamentos) a mudanca da legislacéo
educacional referente ao Ensino Médio.

Observa-se que a publicidade se passa em um espago monotopico, isto é, as acdes dos

personagens acontecem somente em um espaco (BORGES FILHO, 2007): um auditério

bhttp://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_docman&view=download&alias=57041-gastos-publicados-
dezembro-2016-pdf&category slug=fevereiro-2017-pdf&Itemid=30192.
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escolar. Assim, ao assistir a propaganda percebe-se que nela esta inserida a representacéo de
um teatro com o auditorio lotado.

Observa-se que o discurso da propaganda governamental ¢ “Novo Ensino Médio.
Quem conhece aprova” (Imagem 1). Um Slogan, repetido e disseminado, constantemente,
pelo poder governamental por meio das diversas midias. Esse discurso é apresentado como
um discurso “verdadeiro”.

Imagem 1 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~»

-

> o) 0:01/030

Imagem 1.1 | Imagem 1.2

Locutor: Novo Ensino Médio. Quem conhece aprova.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

O cenario montado para a apresentacdo da cena € um espago em que as luzes estdo
apagadas, com muitas pessoas sentadas assistindo a uma apresentacdo. Esse espaco estd na
memoria social, pois se relaciona ao cinema, ao teatro ou ao auditério (Imagem 2). Como ja
mencionado, as imagens sdo importantes para a composicdo do discurso, ressalta-se que o
cenario montado é um auditério escolar.

Esse espaco se materializa quando os holofotes evidenciam a imagem da primeira
jovem que se levanta para apoiar o “novo” Ensino Médio. Quando a adolescente se levanta,
segurando 0s seus cadernos escolares (Imagem 2), ela estd representando, pela imagem
materializada, os estudantes brasileiros.

Marques (2010) ressalta que tanto o visual quanto o verbal se unem para a produgéo
de sentidos. Desse modo, o visual mostra a jovem sorridente, estudiosa segurando
cuidadosamente os seus cadernos na mao. No que tange ao verbal, ela diz entusiasmada: “Eu
escolho o que eu vou estudar?”

Assim, com um sorriso e com um tom de voz ainda mais entusiasmado, ela continua o
discurso que lhe compete dizer na peca teatral apresentada na propaganda oficial: “Entdo ¢

claro que eu aprovo.” (Imagem 2). Nessa linguagem visual e verbal, tem-se disseminado o
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discurso apresentado como verdadeiro que o estudante terd o poder de escolha, de decisdo
sobre o que vai estudar.

O auditorio lotado de jovens estudantes assistindo a uma peca teatral € uma imagem
que se vincula a memodria da escola em momentos culturais de apresentac@es artisticas em que
0s estudantes se retnem no auditorio para apresentacdo de atividades realizadas pela
comunidade escolar (Imagem 2).

Embora a propaganda apresente um auditorio com jovens estudantes, dando o efeito
de sentido que as escolas publicas proporcionam esse espaco cultural para os alunos, vale
lembrar que, na maioria das escolas publicas ndo ha essa estrutura para que haja as
apresentacgdes artisticas dos estudantes.

Nesse sentido, a realidade é que muitas vezes a comunidade escolar precisa utilizar a
criatividade para improvisar um auditério, por exemplo, ter o patio da escola adaptado como
se fosse um auditério para que os alunos possam assistir e realizar as atividades artisticas.

Nesse contexto, a falta de estrutura das escolas é denunciada por Moura e Lima Filho
(2017), Kuenzer (2017), Ramos e Frigotto (2016). Para eles, a falta de investimentos publicos
em professores qualificados e em infraestrutura fisica prejudicam o bom funcionamento das
escolas publicas.

Frigotto (2016, p.331) enfatiza que a escola esta degradada em seus espagos, “sem
laboratorios, sem auditorios de arte e cultura, sem espagos de esporte ¢ lazer.” Percebe-se,
entdo, que essas dificuldades na educacdo sdo ocultas nos discursos disseminados pelo poder
dominante. Mas, a propaganda governamental, como estratégia do poder governamental
(tecnicamente pensada e calculada) materializa a imagem do auditério, transmitindo, assim, o

discurso de que as escolas publicas tém, de fato, essa infraestrutura.
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Imagem 2 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Nova Ensino Médio, vocd tem mais liberdade para escolher o que estudarn Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~»

¢

=

> » ) 005/030

Locutor:Novo Ensino Médio. Quem conhece aprova.
Estudante 1: Eu escolho o que eu vou estudar?
Estudante 1: Entdo é claro que eu aprovo.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

Marques (2010) anota que além do plano verbal, existem outros operadores
discursivos que compdem a imagem, como por exemplo, luz, sombra, cor, angulo que devem
ser observados na analise do discurso. Na propaganda, ora analisada, o auditorio escolar esta
escuro, nele havera a apresentacao de um teatro.

As imagens mostram que ha a escuridao, mas logo aparece uma luz que resplandece
(Imagens 2 e 3). Nesse contexto discursivo, 0 escuro simboliza o desconhecimento do jovem
gue ndo consegue sair bem nas avaliagdes governamentais, conforme relato de Bezerra Filho
(2016) na Exposicao de Motivos n° 00084/2016/MEC.

Imagem 3 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! 4

L

> » o) 009/030 v - » » «) 010/030

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

A escuriddo representa 0 caos que se encontra o0 Ensino Médio. Mas, para acabar com
a escuridéo, aparece uma luz resplandecente (Imagem 3). Essa luz representa o “novo” Ensino
Médio que aparece como solugéo do problema, os alunos terdo conhecimento e obterdo boas

notas nas avaliacGes governamentais.
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As imagens mostram os jovens sentados (em um ambiente escuro) em uma situagéo
passiva, de desconhecimento. De repente, a luz do holofote focaliza e ilumina os alunos.
Esses jovens iluminados apoiam a mudanca do Ensino Médio. Um adolescente se levanta e
diz: “Minha vocagdo, eu aprovo!” (Imagens 1, 2 e 4). Logo apds se levanta uma jovem que
diz: “Eu quero!” (Imagem 4.3). Instantaneamente, a imagem mostra outro garoto que se
levanta e diz: “Eu aprovo!” (Imagem 4.4).

Quando os adolescentes se levantam (Imagens 2 e 4) produz-se o efeito de sentido de
que eles saem da escuriddo, onde estavam na condicao de individuos passivos, recebem a luz
que representa o conhecimento, tornando-se, assim, individuos ativos.

Assim, ha a representatividade de uma relacdo ativa, em que agora 0s jovens tém voz,
e sdo protagonistas de suas escolhas: eles querem escolher a area de conhecimento que se
articula com sua vocagao, isto ¢, eles aprovam o “novo” ensino que esta chegando as escolas.

Segundo Foucault (2018) a verdade € construida por meio dos discursos que sdo
disseminados na sociedade. Para o autor, o discurso ndo ocorre no vazio, é necessario que
haja condicdes historicas para que se construa a verdade. Essa verdade tem por objetivo
subjetivar o individuo a pensar e agir de acordo com os ditames do poder. Reflete-se, entdo,
que a condicdo histdrica para que surgissem os discursos sobre o “novo” Ensino Médio foi
ap6s Michel Temer ter ocupado o cargo da Presidéncia da Republica. Ele viabilizou a
publicacdo da MP n°746/2016 e da Lei n°® 13.415/2017.

Diante do exposto, reflete-se que é importante que se duvide da realidade. E
imprescindivel que se questione a “verdade” que é produzida pelo MEC e pelo Governo
Federal por meio dos discursos que foram pulverizados pelas propagandas oficiais.

Nota-se que o discurso governamental produz um discurso “verdadeiro” que 0 jovem
sera 0 protagonista da prépria vida, que terd o poder de decisdo de acordo com a sua vocacao
profissional. Observa-se que Galvdo (2019) duvidou desse discurso. A autora comenta que 0
discurso “verdadeiro” que o jovem sera protagonista da sua histéria de vida, pretende isentar o
poder publico de qualquer responsabilidade social no que se refere a “escolha” do
adolescente.

Nesse contexto, cria-se discursos “verdadeiros”, como por exemplo, que 0 estudante
sera responsavel tanto pelo seu sucesso na vida quanto pelo seu fracasso (GALVAQ; 2019).
Desse modo, ao espalhar esses discursos “verdadeiros”, 0 poder publico se exime dos
possiveis fracassos dos estudantes, atribuindo a eles toda a responsabilidade pelas “escolhas”
erroneas que fizeram.
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Imagem 4 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~»

-
C —

> » ) 007/030 > » ) 009/030

4.2

Estudante 2: Minha vocagdo Estudante 2: Sim, eu aprovo.

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~» Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar!

Ad

-

-

> » ) o011/030 > o) 013/030

4.3 4.4

Estudante 3: Eu quero. Estudante 4: Eu aprovo.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

Entende-se que os jovens ndo poderdo escolher o itinerario formativo do qual tem
interesse, possivelmente, apenas aceitardo passivamente 0 que 0s sistemas de ensino
oferecerdo. A Lei n° 13.415/2017 no Artigo 36 deixa evidente que a escolha é limitada e
restrita. O Artigo 36 da citada lei deixa claro que a organizacdo dos itinerarios formativos que
serdo oferecidos dependera das possibilidades estabelecidas em cada sistema de ensino.

N&o ha no texto da lei a obrigatoriedade para que os sistemas de ensino ofertem 0s
cinco itinerarios. Desse modo, Silveira, Ramos e Vianna (2018, p.113) alertam que se a
comunidade escolar ndo oferecer o itinerario formativo de interesse do aluno, e se ele néo
tiver “condi¢des de se deslocar para uma escola que oferega o itinerario de sua preferéncia,
ndo terd oportunidade alguma de escolha”.

Observa-se, entdo, como é préprio do género da publicidade, na fala dos alunos néo
ha nenhum questionamento critico sobre a realidade da educacdo brasileira. Os estudantes

reproduzem o discurso governamental apoiando a aprovacdo do “novo” Ensino Médio. Essa
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estratégia do poder serve para a aquisi¢do de apoio (sem questionamentos) da populagéo sobre
a mudanca da legislagéo.

Constata-se, entdo, que a campanha governamental visa a subjetivacdo dos jovens, dos
pais, dos professores, dos gestores escolares a se tornarem corpos doceis (FOUCAULT, 2014)
que vao aceitar e aprovar as agdes do governo no poder.

Imagem 5 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! » Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! -»

> > o) 014/030 v o e P> » %) o015/030

~»

‘&

T

> » «) 017/030

4 Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! e d

> » ) 019/030

Locutor: E a liberdade que vocé queria para decidir o seu futuro.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

Observa-se que na propaganda acontece a fala do locutor: “Com o novo Ensino Médio,
vocé tem mais liberdade de escolher o que estudar, de acordo com sua vocagdo. E a
liberdade que vocé queria para decidir o seu futuro.” Nota-se a énfase do discurso
governamental sobre a liberdade de escolha que o estudante terd com o “o novo” Ensino

Médio e do poder de decisao sobre o proprio futuro.
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Assim, os termos liberdade de escolha e decisdo do préprio futuro materializam
verbalmente o aspecto positivo da reestruturacdo do Ensino Médio. Simultaneamente a
linguagem verbal, declarada de maneira envolvente pelo locutor, aparecem as imagens dos
adolescentes com semblantes felizes, reforcando, assim, o aspecto positivo da mudanca
educacional (Imagem 5).

As imagens mostram adolescentes esperancgosos. Eles estdo felizes com o “novo”
ensino que esta sendo instituido (Imagem 5). Assim, a luz que aparece ao fundo das imagens
dos estudantes representa que o conhecimento esta chegando com o “novo” Ensino Médio. Os
estudantes se tornam seres iluminados pelo conhecimento, eles poderdo aprofundar na area de
conhecimento da qual tenham interesse com a escolha que fardo. Nota-se que o verbal e 0
visual se agregam para legitimar o discurso com efeitos de verdade (MARQUES, 2010,
2014).

Mas, é necessario questionar, serd mesmo que o adolescente tera o poder de escolha?
Sabe-se que a Lei n® 13.415/2017 ignora 0 minimo de itinerarios formativos que devem ser
oferecidos. A letra da lei expbe que a organizacdo dos itinerarios sera de acordo com as
possibilidades dos sistemas de ensino.

Nesse sentido, o estudante ndo terd escolha entre os cinco itinerarios, mas podera
apenas “escolher” dentre aqueles que o sistema de ensino ofertard. Caso o sistema de ensino
possa oferecer apenas um itinerdrio o aluno sera, implicitamente, forcado a escolhé-lo.
Portanto, o discurso de que o aluno terd o poder de “escolha” ¢ um engodo, uma falacia
(SILVEIRA; RAMOS; VIANNA, 2018).

Apobs a fala do locutor, “Com 0 novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade de
escolher o que estudar, de acordo com sua vocacdo. E a liberdade que vocé queria para
decidir o seu futuro”, a proxima imagem materializa um estudante que diz: “Quem conhece o
Novo Ensino Médio aprova!”. Nesse caso, 0 poder governamental apresenta seu discurso
como verdadeiro: todos os adolescentes que estdo presentes no auditorio e, também, todos 0s
estudantes brasileiros aprovam a reorganizagdo do Ensino Médio.

Além disso, o discurso do MEC e do Governo Federal, reproduzido nas falas dos
atores que simbolizam os jovens estudantes brasileiros, busca subjetivar o espectador que as
“novas” medidas que serdo adotadas na educacdo sdo positivas, pois quem as conhece ira
aprova-las.

Nesse contexto, reflete-se sobre os estudos de Foucault (2014, 2018) no qual
argumenta que o poder utiliza mecanismos tanto repressivos quanto sutis e prazerosos. Assim,
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0 poder governamental que ocorreu no Governo Michel Temer utilizou formas sutis sobre o
“novo” Ensino Médio para subjetivar a populacéo brasileira para que aderisse ao pensamento
de reestruturacdo do ensino: usou o dispositivo de poder midiatico para disseminar discursos
com efeitos de verdade sobre os aspectos “positivos” da mudanga da lei educacional. Assim,
de maneira sutil, a propaganda (tecnicamente pensada e organizada) mostra as imagens de
adolescentes simpaticos, sorridentes e felizes.

Atenta-se que o Jovem que aparece na publicidade (Imagem 6) é bonito, carismatico,
usa roupas joviais e o corte de cabelo da moda. Ele tem facilidade para se comunicar e, por
meio da linguagem gestual e verbal, tenta convencer o espectador em aprovar a reformulacéo
do ensino. Isso se materializa no discurso do estudante por meio de gestos, ele (olhando para a
camera) da uma piscadinha charmosa (um gesto préprio dos jovens quando guerem conquistar
alguém) simultaneamente ao momento em que diz: “Quem conhece o Novo Ensino Médio
aprova!”, para completar o discurso aparece com a escrita em destaque a frente da imagem do
jovem: “ja é assim, com 72% dos brasileiros.”

Assim, de maneira estrategicamente sutil, o poder utiliza (por meio da propaganda) a
linguagem gestual (piscadinha do Jovem), a linguagem verbal, reproduzida na fala da
estudante (“Quem conhece o Novo Ensino Médio aprova!”) e também da linguagem verbal na
escrita em destaque (“ja é assim, com 72% dos brasileiros.”). Observa-se que as linguagens
ndo-verbal e verbal se complementam para a producdo do discurso com efeitos de verdade,
subjetivando a populagdo a aderirem aos 72% que “aprovam” a reestruturagdo do Ensino
Médio.

Imagem 6 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar!

4

JA E ASSIM COMS

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

Observa-se, também, a primeira estudante a se manifestar quanto a aprovagdo: é uma

moga branca (Imagem 1) e o ultimo um moco negro (Imagem 1). Essa estratégia de poder no
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discurso publicitario da um efeito de sentido que a reestruturacdo do Ensino Médio é inclusiva
e democratica: Acolhe mulheres e homens, brancos e negros, embora ndo acolha, nem mesmo
na publicidade, os indigenas e nem todos os portadores de necessidades especiais (a
propaganda apresenta apenas os jovens com deficiéncia visual, pois usam éculos).

A imagem 7 focaliza os rostos dos jovens que compdem a cena da propaganda e que
apoiam o “novo Ensino Médio. Esses adolescentes representam o0s estudantes que s&o
legitimados para opinar sobre a reformulacdo do Ensino Meédio. Nessa perspectiva, 0S
adolescentes simbolizam uma categoria que pertence a comunidade escolar; eles aprovam,
sem ressalvas, a reestruturacao desse nivel de ensino.

O MEC e o Governo Federal (Imagem 7) buscam a adesdo ndo s6 dos jovens, mas
também da comunidade escolar (dos pais, dos professores, dos gestores educacionais) e da
maioria da populacdo brasileira. Assim sendo, o espectador que assiste a propaganda deve,
assim como os estudantes que estdo no teatro, ser subjetivado a contemplacéo e a aprovagéo
(sem questionamentos) da mudanca da legislagdo educacional.

Os responsaveis pela divulgacdo da propaganda oficial, o MEC e o Governo Federal
(Imagem 7), usam como dispositivo de poder a campanha publicitaria, subjetivando, assim, a
populacdo a serem obedientes, a serem corpos doceis que ndo gquestionam o que esta sendo
proposto no “novo” Ensino Médio, mas, apenas aceitam submissos aquilo que a institui¢ao e
0 Governo irdo ofertar para os jovens brasileiros.

Imagem 7 - Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar

Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~» Com o Novo Ensino Médio, vocé tem mais liberdade para escolher o que estudar! ~»

<
.
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> >l ) 024/030 v w3k > > ) 026/030

Locutor: Acesse o site e saiba mais. Ministério da Educacéo. Governo Federal. Ordem e progresso.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=kdERKLO3eTs

Considerac0es finais
Ap0s a realizacao deste estudo notou-se que o poder € astucioso e utilizou de técnicas,

de mecanismos e de estratégias de dominacdo. Uma dessas estratégias foi, por meio da
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pulverizacdo de discursos “verdadeiros”, a produgdo de individuos Uteis, produtivos, acriticos
que ndo questionam as “verdades” produzidas pelo poder.

Observou-se também que o MEC e o Governo Federal (estrategicamente)
disseminaram, por meio de diversas midias, discursos verbais e ndo-verbais que circularam
como verdadeiros na sociedade brasileira. Nessa pratica discursiva, uma das “verdades”
produzida e disseminada pelo poder governamental é que a reestruturacdo do Ensino Médio é
uma acdo inclusiva e democrética.

Outra “verdade” construida e pulverizada pelo MEC e pelo Governo Federal é que 0s
estudantes que frequentam a Ultima etapa da Educagdo Bésica, o Ensino Médio, aprovam a
reorganizacao desse nivel de ensino.

O poder Governamental produz a “verdade” de que as pessoas que conhecem a Lei n°
13.415/2017 aprovam a reformulacdo do Ensino Médio. Além disso, os discursos do MEC e
do Governo Federal constroem a verdade que 70% dos brasileiros aprovam a mudanca na
legislagdo educacional.

O discurso produzido diz que com a reorganizacdo do Ensino Médio, os estudantes
terdo conhecimento e obterdo boas notas nas avaliacfes governamentais. Cria-se a “verdade”
de que os jovens terdo poder de deciséo sobre o que irdo estudar. Adquirirdo o conhecimento,
tornando-se, assim, individuos ativos capazes de decidir o prdprio futuro.

Porém, existem discursos de estudiosos e de pesquisadores da educa¢do, como por
exemplo, Dante Henrique Moura, Domingos Leite Lima Filho, Acacia Zeneida Kuenzer,
Marise Nogueira Ramos e Gaudéncio Frigotto, que refutam as “verdades” produzidas pelo
poder Governamental. Para eles, a promulgacdo da Lei n°® 13.415/2017 retira dos jovens o
direito de compreender de que maneira a ciéncia é produzida, e de como o saber cientifico se
incorpora na producdo de bens e de servicos. Essa legislacdo fragmenta o ensino e se distancia
da formacado critica do individuo.

Essa pesquisa foi relevante, pois nos fez refletir e, até mesmo, questionar sobre as
“verdades” produzidas pelo poder governamental sobre a Lei n® 13.415/2017. Esta pesquisa
também se torna um registro da historicidade da legislacdo do Brasil.

Este estudo ndo se esgota em si mesmo, novos questionamentos, novos estudos sobre a
Lei n° 13.415/2017surgirdo. Acreditamos que quanto mais estudos, mais conhecimentos, mais
consciéncia critica, mais serdo possibilidades de novas formas da legislacdo da educagéo
brasileira serem pautadas no acesso de todos 0s jovens na escola, e que nesse ambiente
educacional, o ensino seja de qualidade.
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