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Ambiéncia, estigmas e hegemonia cultural na marginalizacao do comércio

de rua na cidade do Rio de Janeiro
Vitor Henrique Guimardes Lima'

Resumo: O comerciante de rua é tido por muitos académicos como ocupante de um
subemprego comum em paises do Terceiro Mundo decorrente de uma ma distribuicdo da renda,
da insuficiéncia de oferta de empregos, da busca pela modernizagdo — ou seja, é ocupante de um
cargo que é consequéncia da crise urbana. Entretanto, o comércio de rua na cidade do Rio de
Janeiro tem origem que remonta ainda a época de escraviddo e isso interfere diretamente em
como a sociedade e o governo leem e lidam com esse tipo de trabalhador. Ha setores e conceitos
da Antropologia e da Geografia Cultural que podem nos ajudar a compreender como a imagem
de “desviante” e “desordeiro” do comerciante de rua — hoje popularmente conhecido como
“cameld” — foi construida ao longo do tempo e de como esse processo esta intimamente ligado a
uma hegemonia cultural que dita o que pode ou ndo fazer parte da cultura de uma cidade.
Palavras-chave: mercado de rua, estigmas, cultura urbana.

Abstract: The street merchant is taken by many academics as occupant of an ordinary
underemployment in Third World countries caused by a bad distribution of the national income,
insufficient offer of employments, seek of modernization — in other words, it is an individual
that occupies a social role that is a consequence of the urban crisis. However, the street market
in the urban space of Rio de Janeiro have an origin that remounts to slavery age e it interferes on
how society and government read and treat with this kind of worker. There are sectors and
concepts in Anthropology and in Cultural Geography that may help us to understand how the
social image of the street merchant — popularly known as “camel6”- became the image of a
“devious” and “rowdy” man along the years and how this process is deeply linked to a cultural
hegemony that rules what may or may not be part of the culture of the city. Key words: street
market, stigma, urban culture.

Introducao

O Mercado Popular da Uruguaiana, localizado no bairro do Centro da cidade do
Rio de Janeiro, lugar de comércio com mais de 1600 boxes (lojas) de vendedores
auténomos, com grande fluxo de pessoas tanto ao redor quanto dentro de seu espaco e
com distintos valores atribuidos pelas diversas camadas sociais da cidade e pelo

discurso governamental do Rio de Janeiro. O Camel6édromo, como popularmente se
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refere a0 Mercado Popular da Uruguaiana, localiza-se entre a Avenida Presidente
Vargas, uma das mais importantes vias do centro da cidade do Rio de Janeiro, e a Praca
Monte Castelo, sendo cruzado pelas ruas da Alfandega, Senhor dos Passos, Buenos
Aires, que sdo importantes e conhecidas ruas comerciais da regido. Ali, também, esta a
estacdo de metr6 da Uruguaiana, nome que também se da a rua que beira o
Camel6dromo; o metr6 liga, hoje em dia, a Barra da Tijuca, bairro majoritariamente
habitado pelas classe média e alta da cidade, ao bairro da Pavuna (Zona Norte), um dos
mais populosos bairros da cidade. A pouco mais de um quilometro do Camel6dromo
localiza-se a Central do Brasil, a mais importante estacao ferroviaria do Rio de Janeiro,
que serve de ponto final para oito linhas de trem que abastecem as zonas Norte, Oeste e
a baixada do estado do Rio de Janeiro. Com as mais recentes mudancas no sistema de
onibus na cidade do Rio de Janeiro, surgiu um aglomerado de pontos finais para onibus

municipais bastante proximos aos limites do Camel6édromo.

Essa é a localizacdao do mais importante centro de comércio informal do Rio de
Janeiro, mas ha diversos outros espalhados pela cidade, principalmente na Zona Oeste e
na Zona Norte. Todos eles possuem localizacoes que prezam pelas mesmas
caracteristicas: proximidade a algum importante terminal de transporte ou a algum
centro comercial ndo-informal e, principalmente, um impressionante fluxo de pessoas
durante a semana. O comércio de rua, exercido pelo comerciante de rua (popularmente
conhecido como “camel6”) ja faz parte do dia a dia do morador carioca, seja nesses
centros, em lugares especificos das ruas e até mesmo nos meios de transporte ptiblico. O
camel6 é um personagem caracteristico da cultura e da paisagem urbana carioca, mesmo
que com algumas ressalvas. A construcdo de seu significado na cultura carioca (e da de

seu ambiente de trabalho) € repleta de contradicOes e estigmas e isso pouco é debatido.

Para este trabalho, procurarei apresentar e investigar brevemente o processo de
estigmatizacdo e marginalizacdao cultural do mercado de rua e de seus trabalhadores
partindo de dois pontos de vista: o da Geografia Cultural, tracando um historico da
ambiéncia e paisagem dos locais de atividade de comércio informal e relacionando-os

aos valores desejados pelas classes dominantes da cidade carioca ao longo
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principalmente dos séculos XVIII e XIX, e o da Antropologia das Emogdes, procurando

entender a relacdo entre sociedade, Estado e trabalhadores informais.
A paisagem geografica e a ambiéncia antropolégica na formacao da cultura

Decerto, a paisagem é para os estudos geograficos um dos conceitos mais
importantes. Objeto de debates que remontam ainda ao século XIX, suas caracteristicas
e funcGes para a vida humana foram interpretadas e revisitadas pelas diversas escolas do
pensamento geografico. Mesmo que ainda ndo haja consenso em sua definicdo e que
cada uma de suas defini¢des receba criticas, sdo algumas as contribui¢des conceituais
que valem serem lembradas e trazidas a luz e que podem servir de boa base para o

entendimento da relacdo entre o meio e os grupos humanos.

Holzer (1999), ao analisar e confrontar a definicdo de paisagem proposta por
diversos autores ao longo dos anos, estabelece que uma paisagem so existe quando ela é
confrontada por outra. Ou seja, uma paisagem somente a é quando ela se difere de
alguma maneira de outra. Para que essa distin¢do seja percebida, é fundamental que haja
a interacdo entre atores sociais humanos pertencentes a diferentes grupos sociais.
Considerando que cada grupo carrega em si as suas proprias preferéncias e os proprios
valores — identidade e cultura proprias -, e que a construcao de tais elementos
identitarios e culturais se diferencia fundamentalmente por uma série de experiéncias

passadas, uma mesma paisagem carrega em si diferentes significados para um ou outro

grupo.

Partindo dessa ideia das diferentes leituras possiveis e de diferentes valores
atribuidos as paisagens, torna-se possivel entender o espago urbano como um mosaico
cujas cores das partes variam de acordo com o grupo social com o qual um individuo se
identifica. Se a paisagem é a expressao visual do modo de vida de um grupo humano,
seria natural surgirem apontamentos de diferencas e/ou estranhezas frente a paisagens

que ndo a da prépria cultura.

Essa diferenca de significado pode se manifestar basicamente de duas maneiras:

uma diferenca horizontal, em que a leitura que um grupo faz de uma paisagem ndo a
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exalta ou a deprecia, apontando-a apenas como diferente; uma diferenca vertical,
hierarquica, classificatéria, valorando positiva ou negativamente uma paisagem alheia a
sua (Haesbaerth, 1999). Ou seja, uma unica parte do mosaico que é o espaco urbano
acaba por ser alvo de diversos discursos formados tanto por quem o habita e/ou

frequenta, quanto por quem lhe é alheio.

Uma paisagem é composta por elementos que podem ser sentidos de alguma
maneira. Surge ai a oportunidade de chegarmos numa discussdo interdisciplinar: a
importancia identitaria e cultural da paisagem na Geografia pode perfeitamente dialogar
com a ambiéncia e a percepcdo da Antropologia Sensorial. Martins (2006:87) coloca
que “nossa relacdo com o ambiente sensivel e formal é concebida como uma troca, uma
circulagdo construtiva entre o dado e o configurado”, se referindo as sensa¢ées que um
ambiente pode provocar num individuo. E continua: “(...) ela é a expressao de uma
cultura que alia funcdo, arte e técnica; ela é: uma globalidade perceptiva que une
elementos objetivos e subjetivos representados como uma atmosfera, um clima, um
meio fisico e humano”. Dai a importancia da ambiéncia, ou seja, a maneira como os
elementos de um ambiente interagem entre si, para a constituicio de uma determinada

paisagem.

A interpretacdo de uma ambiéncia, ou seja, a maneira como se 1é e se significa
uma determinada paisagem se da através da percepgdo. A percepcdo é a responsavel
pela transformacdo de uma informacdo sentida (sensagdes geralmente provocadas pela
ambiéncia) em uma experiéncia util, interpretada, significada. Essa interpretacdo é
socialmente orientada, ou seja, ela é a projecio de mundo ideal criado por uma
determinada sociedade (Classen, 1993:6). Portanto, criam-se modelos daquilo que se
almeja e do que preocupa, do que é desejavel e do que é descartavel, do que ttil ou ndo;
cria-se uma dicotomia que separa o que € bom e do que ndo é, isto é, do que é
socialmente aceito e do que é visto como indesejavel para a identidade da sociedade
como um todo, fazendo com que tudo e todos passem por um tipo de crivo de aprovacao

publica. Com efeito, essa percepcao é elemento fundamental na compreensao de uma
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cultura, visto que esta é, segundo Cosgrove (2012) uma das principais determinantes das

praticas humanas.
O dever ser carioca

No caso especifico do Rio de Janeiro, Barbosa (2012) mostra brilhantemente
como esse imaginario socioespacial foi algo socialmente orientado. Segundo ele, eram
as formacOes naturais da cidade (relevo, praias) davam a ela o status de cidade “bonita
por natureza”. O termo “cidade maravilhosa” foi intensamente difundido pelas radios
(como no programa “Cronicas da cidade maravilhosa”, de César Ladeira e Genolino
Amado) e pelo cinema (com inimeros filmes protagonizados por Carmem Miranda,
exibidos no Brasil e no exterior), sempre ressaltando as curvas geomorfolégicas da
cidade. A caminho de uma cidade cada vez mais cosmopolita e “civilizada”, qualquer
elemento que pusesse em risco o natural da paisagem carioca deveria ser eliminado. Foi
o caso das favelas (“antro de facinoras [qu]e deve ser arrasada para a decéncia e higiene
da [entdo] capital federal”, como disse um artigo publicado na Revista Careta em
dezembro de 1909), ao final do século XIX, que surgiam nos morros e lagoas como
consequéncia de um insistente problema do governo carioca em ndo estabelecer
moradias populares. Segundo artistas e jornalistas da primeira metade do século XX,
esta “beleza natural” da cidade nao poderia ser ameacada pelos avancos do homem — o
que era contraditorio, ja que a cidade vivia em constante expansdo urbana e intenso
processo de industrializacdo. Barbosa bem coloca que “hd os que sdo diretamente
beneficiados, pois moram onde a natureza se torna prodiga em suas simbologias
atribuidas”, referindo-se aos moradores da zona sul (que j4 eram os mais ricos na
época). A propria zona sul veio a tornar-se icone do Rio de Janeiro, tamanha a
divulgacdo de suas paisagens de ideal juncao entre o cosmopolita e o natural. Nem
mesmo o cantor Tim Maia, ilustre e orgulhoso morador do bairro da Tijuca, na Zona
Norte da cidade, conseguiu fugir do padrdo paisagistica ao cantar, em um de seus

maiores sucessos, que “do Leme ao Pontal / ndo ha nada igual no mundo”.

O escritor austriaco Stefan Zweig, em uma famosa visita ao Rio de Janeiro, fez

questdo de salientar a beleza natural do Rio de Janeiro como um dos motivos pelos
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quais o Brasil seria o pais do futuro, uma nacao bem sucedida e harmoniosa. Suas
palavras revelam um turista apaixonado pelo Rio de Janeiro, muitas vezes destacando
elementos ainda hoje utilizados como cartdes-postais da cidade ou como atrativos para
se ter uma boa experiéncia da cidade. "(...); € como se a natureza, como escultora
aventureira, tivesse tentado dispor todas as formas terrestres uma ao lado da outra..." diz
o escritor (2016:42). E completa:
“Tudo aqui é harmonia, a cidade e o mar e o verde e as montanhas, tudo
quase se funde num ressoar, mesmo os edificios os navios, as placas coloridas
e iluminadas ndo atrapalham; e essa harmonia repete-se em acordes
diferentes a cada vez: uma coisa é a cidade vista das montanhas, outra do
mar, mas em todo o canto harmonia, diversidade diluida em uma unidade

cada vez mais completa, natureza que se tornou cidade, e uma cidade que
impressiona como a natureza”

Por fim, essa exaustdo do natural na paisagem imaginaria do Rio representava
uma hegemonia cultural das representacdes de mundo de determinadas classes. Nem
mesmo a leitura romantica da pobreza tida por Zweig (2016:50), para quem as “casas
pobres [nas favelas] ndo parecem tragicas, tampouco angustiantes, pois elas se
encontram livres, com a vista mais linda do mundo, no meio do verde”, foi capaz de
amenizar a relacdo ostensivamente repressiva tida pelo poder publico em relacdo a
qualquer lugar habitado, frequentado e/ou produzido pelos mais pobres. Os lugares
habitados pelos populares ganhavam significados completamente antagénicos aos
atribuidos a “cidade maravilhosa”, representando algo que devia ser “negado, algo que
macula o culto ao maravilhoso da paisagem carioca”: antissimbolos. E esse duelo de
simbolos e antissimbolos revelava as diferencas sociais de ordem sociocultural e
econdmica. “A partir de suas formas, volumes e cores [do espaco socialmente
construido], foram criados significados de um modo de ser e viver do carioca, ou

melhor, do ‘dever-ser’ da cidade” (Barbosa, 2012:33).

Qualquer antissimbolo presente no espago urbano se torna algo a ser combatido
— custe o que custar. Sua imagem cultural, ou seja, a maneira como ele é visto dentro da
cultura carrega estigmas (cores) que sdao incongruentes com o ideal desejado por aqueles

que possuem em suas mados os instrumentos capazes de moldar uma cultura. Se tornar
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algo a ser combatido significa fugir as normas pré-estabelecidas; significa estar tdo

marginalizado que a necessidade ser controlada e/ou eliminada € latente.

Aqui, ganha importancia a identidade territorial, que é aquela que depende do
territério como referente simbolico como ponto de partida ou elemento que transpassa o
processo de formacdo da identidade. Haesbaerth (1999:179) parte da perspectiva
segundo a qual as identidades se situam (e se constroem) "frente ou num espago
simbdlico, social/historicamente produzido”; E é a partir desse aspecto territorial que
perpassa no processo de (re)construcao de uma identidade que se estabelecem novas
leituras sobre o espaco vivido, podendo inclusive, através do embate de diferentes

identidades, ressignificar o préprio espaco.
O mercado de rua no Rio de Janeiro: surgimento, ambiéncia e percepcao

Martins (2006) comenta que no Rio de Janeiro imperial o abastecimento de
géneros alimenticios e de produtos em geral dependia basicamente do comércio dito
informal. Tal abastecimento precisava de agentes sociais que os vendessem para 0s
consumidores: em uma pequena parte dos casos (comerciantes com maior poder
aquisitivo), a venda ocorria em pequenos estabelecimentos fisicamente estabelecidos,
distribuidos pela cidade - e que dariam origem, historicamente, aos armazéns, quitandas,
leitarias etc dos bairros -; a outra parte das vendas (a maior parte) era exercida por
negros de ganho, que obtinham seus produtos (livros, frutas, doces, sedas, pratarias e
pao — os dois ultimos com ressalvas, pois 0 negro nao poderia toca-los e eles s6 eram
vendidos com o acompanhamento de seus proprietarios) com o0s comerciantes ou
produtores e os vendiam porta a porta (Cunha, 1988), ou se fixavam em pontos
estrategicamente localizados, em que era sabido que a potencial clientela passaria
ocasionalmente — um conjunto de praticas realizados até hoje. Estes ultimos tipos de
comerciantes utilizavam de cestas, caixas de madeira e bandejas para expor suas
mercadorias, o que tornava sua locomocdo mais dificil, ou utilizavam de pequenas

barracas ou tendas (Martins, 2006).

234



REIA- Revista de Estudos e Investigacoes Antropoldgicas, ano 4, volume 4(1):228-248, 2017

Martins (2006) se debrucou em estudar a ambiéncia dos mercados de rua do
espaco urbano do Rio de Janeiro tanto no século XIX, quanto nos dias atuais. Sobre os
principais elementos da ambiéncia (a saber: a luz, a térmica, os sons e os odores) dos
locais de comércio informal de ontem (séculos XVII a XIX), Martins (2006) diz que os
pontos mais relevantes eram os sons e os odores: a térmica era equilibrada pelo bom
fluxo aéreo e a luz era absorvida na medida gracas ao uso de claraboias, mas os sons
eram diversos e se misturavam: conversas, gritos e diversos barulhos eram constantes, ja
que os mercados informais se tornaram também um lugar de lazer para as camadas mais
baixas — o que chegou a fazer com que o governo criasse decretos que determinassem
que os mercados ficassem afastados de locais residenciais; os odores também tinham
varias origens, indo dos cheiros caracteristicos dos produtos a grande quantidade de lixo
e do suor de pessoas. E talvez seja nesse conjunto de fatores negativos (somados a
questao da visdo que se tinha dos escravos de ganho, que sera vista mais a frente) que
exista um importante fator contribuinte para os estigmas negativos para mercados
informais: eles eram considerados locais inseguros (muitos foram perdidos em
incéndios), de desordem, ruidosos, malcheirosos e insuficientemente confortaveis,

inapropriados para a frequéncia de “boas gentes”.

Afflalo (2010) comenta que a partir da chegada da Corte Portuguesa, em 1808,
na cidade houve uma intensificacdo do comércio de rua. O préprio Principe Regente
assinou, em 1810, uma lei que incentivava a atividade, principalmente regulamentando

as pequenas aglomeracoes em barracas ao longo de algumas ruas.

Da quarta década do século XVII até 1823, a Camara estabeleceu que os
escravos deveriam usar de algumas casas construidas pelo Conselho para vender suas
frutas e hortalicas, o que limitava o raio de acdo dos vendedores. A regido ficou
conhecida como Praia do Peixe, que compreendia o que havia entre a Praca XV de
Novembro e a Rua da Alfandega. Foi em 1823 que devido a “algazarra” dos
frequentadores, a Secretaria de Estado dos Negdcios do Império oficiou ao Senado da
Camera que o mercado fosse removido para outro lugar (Gorberg e Fridman, 2003 apud

Martins, 2006). O mercado como objeto arquitetonico veio a existir, de fato, no Rio de

235



REIA- Revista de Estudos e Investigacoes Antropoldgicas, ano 4, volume 4(1):228-248, 2017

Janeiro com o Mercado da Candeléria, planejado em 1834, edificado em 1841 e
demolido em 1911, dando lugar ao Mercado Municipal Praca XV — fato que convergia
para o ideal de modernizacao da area urbana do Rio de Janeiro, com o fim de se livrar
de tudo que remetesse ao passado agropecudrio de base escravista a caminho de uma
cidade de base industrial (Franga; Rezende, 2012). Foi apenas a partir de 1910 que os
mercados existentes (na praia de Botafogo, na Praca da Bandeira, no largo de Benfica
etc.) passaram a migrar da regido central da cidade para outros centros dedicados para

tais atividades localizados nas periferias da cidade.

Enquanto ainda os mercados ndo existiam como objetos arquiteténicos, o termo
“mercado” se relacionava mais a uma reunido de ambulantes que, além de comerciar,
tinham ali o seu momento de lazer. Esses pontos eram tidos socialmente como um lugar
com desordenada apropriacdo do espaco, com muita sujeira, barulho e animacdo
excessiva. (Martins, 2006). Cunha (1988) conta, por exemplo, que os negros vendedores
de agua costumavam entrar em grandes confrontos com os policiais nos meses de
estiagem em que faltava agua — o que fazia o preco da dgua duplicar. Em outro exemplo,
Martins cita um texto de 1820 de Charmberlain, onde ele muito observava os “negros
indolentes e tagarelas” entregues ali a “inclinacdo natural de escutar a conversa dos

outros” (Martins, 2006:83).

Sobre a ambiéncia do Mercado Popular da Uruguaiana hoje, pode-se dizer que
os avangos tecnoldgicos (aliados a adaptabilidade dos vendedores) permitem mudangas
cada vez mais rapidas e significativas, mas ndo necessariamente contribuem para
melhorias cem por cento positivas em relagdo ao observado no ontem. Existe uma
grande quantidade de ventiladores que procuram dar vazdo ao clima cada vez mais
quente na cidade do Rio de Janeiro; porém, eles ndo o fazem, obrigando os vendedores
a terem, em alguns casos, os seus proprios ventiladores. Os tipos de produtos ja sao
muito diferentes em relacdo ao que se vendia no Rio colonial: enquanto antes havia uma
grande variedade de alimentos, hoje sdo poucos os corredores que possuem algum box
que venda alguma comida ou lanche e isso diminui a presenca de odores exoticos. Ha

boxes que vendem roupas e acessorios, jogos de videogame ou que fazem venda e/ou
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manutencao de eletrdnicos (smartphones, tablets etc.). Para chamar atencdo a de todos
esses tipos de produtos, sdo diversas as taticas que se relacionam com basicamente dois
sentidos humanos: sao muitas luzes e sao distintas disposicdo de mostra de produtos se
confundem nos corredores. Placas, letreiros, produtos de diversas cores e tipos se
misturam e poluem a paisagem visual do Camelédromo — o que cria um elemento de
identidade do lugar. Ja em relacdo a audicado, talvez haja o maior leque de op¢oes: além
de alguns vendedores que ouvem as suas proprias musicas em seus radinhos, ha muitos
outros que botam musicas em volume alto, com musicas populares, para atrair a
clientela no interior das quadras, fora a propria abordagem pessoal (chamado, assobio)
do vendedor para com os potenciais clientes. Do lado de fora do Camel6dromo, alguns
vendedores de boxes de dentro do Camelédromo chamam transeuntes para vender seus
produtos aumentando ao alcance espacial da venda. Isso tudo se soma aos anuncios da
rddio da Uruguaiana, as conversas entre os vendedores (observada em todos os
corredores), aos anuincios dos ambulantes internos (vendedores de comida que circulam

pelas partes internas das quadras) e outras diversas interacdes que possam OCOITer.

Hoje em dia existe um tipo de resisténcia que abracga todos esses elementos que
poderiam ser socialmente interpretados como desordeiros ou nao-harmonicos,
divergentes a um ideal “civilizado”, cosmopolita. Ao entrar em um dos sites do
Camelddromo, por exemplo, 1é-se, na pagina principal, algumas perguntas e respostas
praticas sobre o local. Todas as respostas sao diretas, informais e ja procuram dar um
aviso do tipo de pessoa que ndo se encaixaria ali. Ap6s explicar porque se deve ir ao
MPU, o site diz que quem vai deve ir “sem luxo, sem glamour, sem frescura: é ir,
comprar e voltar satisfeito pra casa. Gastando pouco”. E insiste nessa ideia quando a
pergunta é “Quem vai?”:

“Quem vai se veste simples: este mercado ndo é pra desfile de modas. Vai
quem precisa e quem gosta de se inteirar no que ha de novo no mundo de

produtos em geral. E, também, quem quer aproveitar alguma pechincha, pois
- como € notdrio - se vocé procurar, acha”.

Num instinto comunitario, a rede de trabalhadores ali formada pela segregacao
acaba por criar uma identidade prépria e um mecanismo de defesa frente ao anterior

processo de marginalizacio do cameld. E uma forma de resistir as tentativas de
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apagamento cultural decorrente dos avangos da modernidade capitalista no espaco
urbano. Sendo a segregacdao social no espaco um meio de producdo e reproducdo da
pobreza (e que, no Brasil, tem a ver com o ideal de constante modernizacdo e
higienizacdo, muito relacionado ao elitismo e ao racismo), “abraga-se” esse novo espaco
para que nele sejam integrados individuos de determinados contextos sociais (Marques,

2010).

A ideia de desordem, de marginalidade e de inapropriado que se tinha ha quase
duzentos anos atras sobre qualquer espaco dedicado para esse tipo de comércio
permanece até hoje. Por um lado, o préprio Estado se vé num dilema frente a
informalidade, pois fica entre reprimir o ilegal e permitir a sobrevivéncia das
comunidades que usam da informalidade para sobreviver (Cardoso, 2013); por outro,
uma sociedade mista, com ricos e pobres espacial e nitidamente divididos, com variadas
possibilidades de uso e julgamento do Cameldédromo, reforcam os diversos e
antagonicos significados que o Camel6dromo pode ter. E é nesse ultimo nicho que
reside o julgamento em outro campo que, associado ao campo da ambiéncia, completa
todo um processo de estigmatizacio do Camelddromo: o julgamento social do

trabalhador informal.
A dinamica social do escravo de ganho

Na época do Brasil colonial, os comerciantes de rua eram representados pelos
escravos de ganho que, segundo Cunha (1988), acumulavam capital pelas ruas com a
venda de seus produtos obtidos com os produtores ou com os grandes comerciantes.
Como visto no inicio da secdo anterior, a maior parte do acesso dos produtos as casas do
Rio de Janeiro ocorria através da venda exercida por esses negros de ganho, fosse no
porta-a-porta ou nas areas reservadas na cidade para a venda de suas mercadorias. Boa
parte da renda acumulada em um dia era repassada para os portugueses senhores dos
escravos. Por muito tempo, os escravos de ganho serviram apenas de carregadores de
produtos e até de pessoas, enquanto os senhores negociavam a venda dos produtos. Isso
veio a mudar pouco depois de 1830, com o treinamento de escravos para que deixassem

de ser apenas carregadores e se tornassem vendedores (Martins, 2006).
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O “ganho” em questdo se dava ndo em relacdo a um possivel lucro obtido pelo
escravo, mas sim ao que era arrecadado pelo seu proprietario: como em boa parte dos
casos era inviavel que o dono dos escravos os acompanhasse pelas ruas, estabelecia-se,
como inseguranca frente a ndo-confianca nos negros, uma renda fixa diaria, que
acarretaria uma arrecadacdo semanal pré-estabelecida. Havia casos em que o negro
acumulava o que lhe sobrava e, ao fim de determinado tempo, comprava a propria
liberdade — pagando uma quantia ao seu ex-proprietario, que usava o dinheiro para

comprar ou alugar outro escravo de ganho (Maestri, 1988).

Até o século XIX os mercados ndo existiam como objetos arquitetonicos; o
termo “mercado” se relacionava mais a uma reunido de ambulantes que, além de
comerciar, tinham ali o seu momento de lazer. Esses pontos eram tidos socialmente
como um lugar com desordenada apropriacao do espaco, com muita sujeira, barulho e
animacdo excessiva (Martins, 2006). Cunha (1988) conta, por exemplo, que 0s negros
vendedores de agua costumavam entrar em grandes confrontos com os policiais nos
meses de estiagem em que faltava dgua — o que fazia o preco da dgua duplicar. Em outro
exemplo, Martins cita um texto de 1820 de Charmberlain, onde ele muito observava os
“negros indolentes e tagarelas” entregues ali a “inclinagdo natural de escutar a conversa
dos outros” (Martins, 2006). Vale saber que, em 1816, trés quintos da populacdo do Rio
de Janeiro era formada por escravos de ganho, segundo o artista Jean Baptiste Debret,
um dos maiores ilustradores da vida escrava no Rio de Janeiro colonial. Por essa grande
proporcao de escravos dentro da populacdo e por motivos morais (preceitos, decoro),
mulheres brancas jamais iam aos mercados. Uma das cenas que Brasil Gerson (2015)
usa para contar a histéria dos mercados de rua no espago urbano do Rio de Janeiro,

remontando ainda ao Rio de Janeiro pré-abolicdo, ele conta sobre um lugar onde:

“os vendedores de hortalicas e legumes, tudo num alvorogo constante, numa
mistura de brancos e pretos de todos os feitios, num apregoar sem fim das
boas condic¢oes de seus produtos das hortas ou das ‘babas de mocga’ que as
‘sinhas’ mandavam vender pelas suas ‘negras de ganho’ para o melhoramento
das finangas caseiras ou dos negros barbeiros e aplicadores de chifres, a
chamar clientes para as suas habilidades de artistas e curadores de volantes...”

Ou seja, onde a algazarra e os vozerios intensos e excessivos eram quase

imperativos fundamentais para o sucesso comercial e, talvez por isso, acabaram a se
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tornar um tipo de marca identitaria tanto do trabalhador quanto do local (e do comércio

informal de rua em geral).
As pequenas profissoes de Jodo do Rio (“Nao sejamos excessivos com os humildes”)

Em “A alma encantadora de ruas”, de Jodo do Rio, encontram-se cronicas
publicadas pelo autor entre 1904 e 1907. Na segunda parte do livro, Jodo do Rio aponta
as caracteristicas que mais o marcam do que se vé nas ruas. Os primeiros componentes
dessa paisagem que ele aponta sdo as chamadas pequenas profissoes. Ele as apresenta
quando, em um passeio com seu amigo Eduardo, um cigano aproxima-se de um
catraieiro na rua e o corteja para vender um anel de ouro. Depois de muito insistir e
partir por diversos caminhos durante a conversa, o cigano finalmente consegue realizar
a venda. A imagem do cigano atordoa Eduardo, que o chama, secretamente para Joao,

»

de “refinado ‘vigarista’”. E ai que Jodo arremata, firme:

“Oh!, meu amigo, a moral é uma questdao de ponto de vista. Aquele cigano
faz parte de um exército de infelizes a que as condic¢Ges da vida ou do préprio
temperamento, a fatalidade, enfim, arrasta muita gente. (...) E quanto basta
uma moral. Ndo sejamos excessivos com os humildes.” (Rio, 2012:43)

Era 1907 e um ambulante ja era julgado como um “refinado ‘vigarista’”. Era
uma “profissdo ignorada”, decerto. Havia algo nele que o botava a parte da sociedade.
Talvez o status de estrangeiro, ou o fato de exercerem “profissdes sem academia”, como
diria Eduardo mais a frente. Se para Simmel apud Rezende e Coelho (2013) a
concepcao de sociedade baseia-se na ideia de que ela se forma através da interacdo entre
individuos e que interagir é “relacionar sua condi¢ao com a do outro”, isto é, levar em
conta que toda interacdo carrega um contexto em que os individuos se identificam e um
outro em que se inserem no momento da interacao, pode-se aferir que, pelo menos da
parte de Eduardo, aquela figura insistente na venda nem fazia parte da mesma sociedade
que ele, j4 que bastou um pré-julgamento para que qualquer aproximacao fosse uma
atitude totalmente descartada. “Até parece que nao estamos no Rio de Janeiro...”, ele
completa, como se tais atividades ndo fizessem parte daquela cidade que era capital do
Brasil. Tal fala da lugar a valores cada vez mais cosmopolitas, convergindo para um

modelo ideal de civilidade: uma cidade que vibrava com o inicio da decadéncia do
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poder agricola cafeeiro e com o surgimento de ideias pr6-modernizacao da cidade. Era o
inicio de um longo e conturbado processo de intensificacdo da urbanizagao do territorio

do Rio de Janeiro — e as pequenas profissées nao deveriam fazer parte dele.

A moral é um elemento fundamental para entender como o poder publico lidou
também com a populacdo pobre apos a Abolicdo. Chalhoub a enxerga como a separacdao
entre trabalhador e sua forca de trabalho. Dai surge para a elite a dificuldade de fazer
com que o trabalhador (escravo liberto, homens livres) vendesse sua forca de trabalho
ao capitalista empreendedor, de maneira em que o trabalho ganhasse um novo
significado para o agora empregado, mas que se mantivesse, de certa maneira, a mesma
concepcao senhorial do trabalho. O autor levanta uma hipotética, mas consciente e
condizente questdo feita pelo poder publico e pela nova burguesia empresarial carioca:
“com a desagregacao da escravidao, e a consequente faléncia das praticas tradicionais,
como garantir que os negros, agora libertos, se sujeitassem a trabalhar para a
continuidade da acumulacdo de riquezas de seus senhores/patrdoes?” (Chalhoub,
1996:24).

Dai, surgiu a busca por uma harmonia social que conseguisse solucionasse esse
problema. O trabalho passou a ser entendido pelo poder publico como o agente
moralizador do individuo; ele era o tnico caminho para a aquisicdo da moral, tornando
o individuo trabalhador um agente da ordem urbana e contribuinte para o progresso

econdmico brasileiro — pois o unico trabalho possivel era a atividade fabril.

Sendo assim, qualquer atividade que ndo envolvesse o trabalho industrial era
fortemente reprimida e criminalizada. Pequenas trocas comerciais ndo eram bem vindas
pois em nada contribuiam para o novo ideal moderno prezado pelas classes politica e
intelectual. A pobreza, aliada a ociosidade e ao vicio, enquadravam o individuo como
um vadio, como alguém pertencente a uma ‘classe perigosa’ - termo cunhado por Mary
Carpenter na década de 1840 para designar os grupos sociais formados a margem da
sociedade civil e que necessitavam de forte controle social pois fugiam as normas

vigentes.
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Kowarick (1975) e Cardoso (2013) concordam ao afirmar que as atividades ditas
informais sdo naturais do sistema capitalista. Sdo atividades tradicionais (em
contraposicdao a modernidade mecanica industrial), sim, mas ndo estdo totalmente
desconectadas do que rege a circulacdo do grande capital. Para o segundo autor, um dos
principais elementos que diferem o circuito superior da economia urbana (atividades
ligadas a empresas, a formalidade) das atividades do circuito inferior é justamente a
maneira como se estabelecem contratos: o papel passado, a assinatura, o que esta escrito
e registrado é o que da a garantia que um determinado acordo entre duas empresas nao
sera quebrado, enquanto a palavra e a confianca passadas pelo discurso do cameld é o

que o torna confiavel, é o que valida a relacdo entre vendedor e comprador.

O discurso se mostra como um dos elementos mais importantes do cameld atual:
por um lado, o pregdo de seus produtos costumeiramente demonstra uma habilidade
notavel em torno da propaganda, muitas vezes com o uso do humor ou de frases
inesperadas; por outro lado, esse mesmo discurso acusa a busca pela dignidade do
camel6. Em um dos borddes mais famosos anunciado por muitos dos ambulantes,
principalmente os que transitam pelo transporte ptblico, surge a fala “eu poderia estar
roubando, eu poderia estar matando, mas estou aqui vendendo o passatempo da sua
viagem...”. O discurso acusa uma busca pela dignidade de sua atividade, uma busca pelo

afastamento de sua imagem da de criminosos — ladrdes, assassinos.

O comerciante de rua sempre foi mal visto pela sociedade carioca: ou ndo se
podia confiar nele ou ele representava aquilo que era indesejavel na constru¢ao de uma
identidade social do carioca. Isso veio a se tornar um fato social durkheimiano no
sentido de que se atribuiu valores socialmente orientados a tudo que envolvesse o
mercado informal, principalmente seus trabalhadores. Essa “natureza ritualizada e
coletiva da expressdo de sentimentos” (Mauss, 1980 apud Rezende, 2013:48-49)
interfere até hoje na visdo que se tem dos camel6s e dos vendedores ambulantes e esses
estigmas tém ponto inicial ainda no Brasil colonia: faz parte da cultura carioca julgar o

camel6 como um individuo em posicao social inferior a prépria.
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Hegemonia cultural e o processo de valorizacao e julgamento do trabalhador

informal

Cosgrove (2010:226-27) define a hegemonia cultural como um ato em que:

“um grupo dominante procurard impor sua propria experiéncia de mundo,
suas préprias suposi¢des tomadas como verdadeiras, como a objetiva e
valida cultura para todas as pessoas. O poder é expresso e mantido na
reproducdo da cultura. Isso é mais concretizado quando é menos visivel,
quando as suposi¢des culturais do grupo dominante aparecem
simplesmente em senso comum.”

Todos os comportamentos publicos observados pelos comerciantes de rua do
Brasil colonia poderiam ser entendidos como moralmente transgressores por Sennet
(apud Rezende; Coelho, 2013) quando ele procura compreender o que formou as atuais
interpretacOes individuais do que é publico e do que é privado ao individuo. Para ele, a
sobrevivéncia da vida publica nos moldes do Antigo Regime foi um dos fatores
fundamentais para que o individuo fizesse um exercicio de civilidade conforme as
sociedades mudassem. Isso acontecia da seguinte maneira: em um ambiente publico o
individuo experimentava sensacOes distintas as familiares, o que o tornava mais
permissivo e tolerante a possiveis transgressoes morais; a partir dai percebia-se um
julgamento mais critico desse individuo para com os estranhos e vice-versa. Entretanto,
para que haja uma transgressdo, é necessaria a demarcagdo de limites entre o que é
permitido ou ndo. Esses limites sdo expressos através das normas — geralmente

estabelecidas pelos grupos sociais dominantes.

Ha uma cronica do sociologo Roberto da Matta (2015:316) em que ele diz:

“se olharmos (...) o Brasil como um sistema de instituigdes e costumes —
como um sistema cultural — o que veremos é um todo ordenado
verticalmente, no qual a busca ndo é para quem estd ao nosso ado, mas para
que esta em cima ou embaixo”.

Nessa cronica ele diz respeito a falta de horizontalidade da populacdo ao lidar
com o julgamento dos governantes, mas transparece, também, um qué de superioridade
individualista ao julgar quem deveria ser igual — e ainda diz que isso faz parte da cultura

do brasileiro.
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E de fato o é. Tanto é que um dos estigmas que marcam o trabalhador informal é
o de “desviado”, ou seja, aquele que desviou do caminho considerado normal (ou
normatizado pelas normas socialmente impostas), que seriam equivalentes as profisses
académicas esperadas por Eduardo no conto de Jodo do Rio. E valido dizer isso pois,
como diz Mafra (2007), é quem estigmatiza que acusa se uma acao é desviante ou nao -
em outras palavras, uma agdo ndo € desviante por si s6 porque ela depende de alguém
que a julgue como contra-normativa para que, ai sim, ela seja um desvio. Considerando
que, como tive a intencao de mostrar no decorrer deste trabalho, o inicio do exercicio do
trabalho informal remete a época da escraviddo, em que os escravos de ganho eram
for¢cados a trabalhar como vendedores de rua, o julgamento de a camelotagem ser uma
atividade desviante torna-se contraditério por ndao reconhecer que, na origem do
exercicio da profissao na cidade do Rio de Janeiro, ndo havia escolha ao negro de ganho

a ndo ser cumprir com a norma de ser escravo.

Esse desvio, muito relacionado a desordem (outro estigma dado aos
trabalhadores informais), ndo o seria se ndao fosse o julgamento verticalizado da
sociedade, que é refletido nas préprias acoes e politicas publicas tomadas pelo Estado.
De um lado, os grupos sociais dominantes ha muito tempo enquadram o trabalhador
informal num campo de qualidades e competéncias enxergadas como inferiores, onde
seus locais de trabalho eram qualificados, segundo a eles, como lugares inapropriados
para “boas gentes”. Eram “lugares de gentalha, malandros e escravos. Lugares de
ambulantes” (Martins, 2006:89); por outro lado, o Estado também tem papel
importantissimo no processo de legitimacao e reproducao dos estigmas do comércio e
do comerciante informal, seja através da remocao forcada (como foi na reforma Pereira
Passos, no inicio do século XX, em que ele usava os argumentos de “avanco a
civilidade” e de “limpeza pré-saneamento urbano” para acabar com as atividades das
pequenas profissdes) ou pelas constantes repressoes as atividades informais de rua tanto
“na pista”, ou seja, fora do camel6dromo, quanto dentro do préprio Mercado Popular da
Uruguaiana ou de qualquer outro presente no espaco urbano do Rio de Janeiro (foram

muitos os confrontos diretos entre comerciantes e a Guarda Municipal, frequentes em
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noticias da midia), o que acabou a produzir uma segregacao no espaco publico e de

acusacdo da figura do camel6 (Mafra, 2007).

Dito isso, € interessante retornar a cena entre Jodo do Rio e Eduardo. Quando o
primeiro diz ao segundo para ndo exceder no julgamento moral, ele o faz pois Eduardo
se acusa, despropositadamente, incapaz de entender os motivos para que aquilo ocorra,
fazendo um julgamento quase que holistico (da situacdo) do cigano. Se transportado
para os dias de hoje, poderia lhe ser dito que optar por entrar no comércio informal é
uma escolha alternativa a sociedade capitalista.

“O modo de participacao nos fluxos de producao, distribuicao e consumo dos
recursos materiais e simbolicos que sustentam a vida coletiva delimita as
possibilidades de autodeterminacdo da prépria vida (individual, familiar, de
grupo, de classe). E essas possibilidades sdo desiguais. O lugar ocupado pelas

pessoas naqueles fluxos, que sdo regulados pelos mecanismos de
coordenacdo do sistema, nao é aleatério.” (Cardoso, 2013:35)

Esses fatores servem de contra-argumento para toda a base do processo de
estigmatizacdo dos elementos do “profissional” informal — que persiste desde os tempos

de Eduardo...

Ha um belissimo trecho de Cunha que expde exatamente sobre a hierarquizagao
no imaginario social. Ha um capitulo do livro “Escravos brasileiros do século XIX na
fotografia de Christiano Jr.” (1988:23), importante retratista de escravos, em que ela
analisa os significados por tras do pedido de um senhor para que fosse feito um retrato

dele e retratos deu seus escravos.

“(...) Quem encomenda uma fotografia mostra-se, da-se a conhecer,
esparrama-se  pelo papel, a si e aos seus atributos e propriedades, como
gostaria de ser visto, como vé a si mesmo no espelho. E o sujeito do retrato.
Aqui o escravo é visto, ndo se dd a ver. E visto sob formas que o
despersonalizam de duas maneiras, mostrando-se seja como tipo, seja como
uma funcgdo (...). A vendedora de frutas, o carregador, o barbeiro tampouco
sdo pessoas: a cena quotidiana, recriada no estudio do fotégrafo, quer mostrar
atividades, ndo designar individuos. (...) Se o retrato do senhor é uma forma
de cartdo de visita, o retrato do escravo é uma forma de cartdo postal: um
quer descrever a pessoa, digna e singular, outro descreve o personagem,
pitoresco e genérico.”

Esse trecho explicita a ideia do “lugar do negro de ganho” e do que ele significa

socialmente. “A vendedora de frutas, o carregador, o barbeiro” sdo apenas atribuicoes,
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profissdes gerais (e pequenas) e que ddo, por si s6, todo o significado necessario para
aquele que ocupa seu papel. Ou seja, toma-se, metonimiamente, que basta uma
profissdo para designar toda a individualidade de um escravo / vendedor, nada além

disso.
Conclusao

Com formacdo na primeira parte do Brasil colonial, o comércio informal em
terras tupiniquins era exercido pelos escravos (negros de ganho), que utilizavam do
espaco publico para efetuar suas vendas. Com o tempo, houve um cerceamento do local
publico em que eles poderiam se localizar. Tanto os lugares que ocupavam quanto seus
modus operandi muito incomodavam as camadas sociais dominantes de diversas
maneiras: os locais eram vistos como inseguros e inapropriados para a “boa gente” e os

comerciantes eram escravos — naturalmente vistos como inferiores.

Através da ambiéncia, que influencia a percep¢ao das pessoas sobre um evento,
fendmeno ou objeto, pode-se concluir que o surgimento dos estigmas negativos
(desordem, inapropriacdo, algazarra) dos lugares de mercado informal data ainda desta
época colonial. Essa percepgao influenciou diretamente no que é desejavel ou ndo ao
imaginario da cidade carioca — o que foi decidido e moldado por meios de comunicacao
e obras de arte que difundiram a supervalorizagdo da paisagem natural como principal e

unica identidade visual da cidade.

E através do estudo relagOes sociais, pode-se perceber que o pertencimento a
diferentes camadas hierarquicas sociais influencia diretamente no julgamento social de
um trabalhador informal. Com suas contradic¢des, tanto a sociedade dominante quanto o
governo sempre procuraram, historicamente, legitimar uma perseguicao aos

trabalhadores informais (antes escravos de ganho).

pa

E interessante notar que o camel6 dos dias atuais ndo precisa saber de toda a
histéria do comércio de rua no Rio, ndo precisa remontar a escravidio ou a
criminalizacdo da pobreza do inicio do século XX para assimilar que sua presenca ndo é

bem vista por todos e nem em todos os lugares: os estigmas estdo ainda tdo atrelados a
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sua imagem que é facil enxergar como a sociedade o percebe. Estigmas sempre

legitimados pela atuacgdo (violenta) do poder publico.

Num todo, aquilo que pode ser relacionado ao mercado de rua passou a ser
associado a valores negativos e qualificado como indesejavel para a cultura carioca.
Essa postura fez com que esse tudo sofresse um processo de periferizacdo no imaginario
social, sendo posto a parte do ideal de civilidade social. E um processo que perdura por
mais de 400 anos da Historia do Brasil e que é pouco estudado. Ha diversos aspectos
que ainda devem ser analisados, como a cor da ocupacdo das profissdes informais, o
impacto na economia causado pelo comércio informal, caracteristicas do trabalhador

informal e até mesmo questdes sobre a autoestima dele.
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