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No dltimo quartel do século XIX, o expansionismo norteamericano, na América
Latina. sofreu uma mudanca significativa quando a politica anexionista cedeu ao desejo
de alcancar uma hegemonia comercial no hemisfério. A cobiga territorial dos Estados
Unidos encontrou sua expressdo maior nas décadas de 1840 e 1850, e teve como sua
principal forca motivadora o interesse da elite fundidria sulista na ampliagdo de suas
plantations e na criacdo de novos estados escravistas. (1) A Guerra Civil (1861-1865),
contudo, marcou a instauragdo de uma nova fase na atuagdo do pais no exterior. A
destruicdo da classe escravista e a consolidagdo do controle do Estado por parte da
burguesia nortista aceleraram o crescimento industrial do pais com o resultado de que a
piocura de novos mercados emergiu como uma questdo fundamental. De fato, desde
os anos 1840, “os capitalistas do leste tinham comegado a demonstrar interesse cres-
cente pelo expansionismo econdmico estrangeiro, especialmente no supostamento vas-
to mercado da China, e em &dreas como Havai e a California...” (2) Dentro de duas
décadas ap6s a guerra, a criacdo de um império comercial, em escala mundial, surgiu
cocmo um tema dominante na elaboracdo da politica externa dos Estados Unidos.
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As crises econdmicas e financeiras (1873-1878, 1883-1885, 1893-1896) que assola-
ram a sociedade norteamericana, crises estas oriundas do préprio desenvolvimento ca-
pitalista, estimularam ainda mais Interesse na conquista e ampliagdo de mercados no
exterior, Os conflitos, cada vez mais violentos, entre capital e trabalho, e o radicalismo
politico gerados por estes acontecimentos convenceram segmentos da burguesia e
classe média que, se nédo fosse encontrado um meio de impedir ou pelo menos atenuar
o impacto de novas depressdes, o pais enfrentaria um futuro marcado por estagnagéao
ecbondmica e caos social. Aderindo ao ponto de vista de que o surgimento periodico des-
tas crises poderiam ser atribuidas 2 incapacidade do consumo doméstico de acompa-
nhar o novo ritmo de produgdo, muitos acreditaram que a aquisicio de novos mercados
capazes de absorver o excedente industrial do pais representava a tnica solugdo via-
vel. (3) Como foi assinalado no periodo, Age of Steel de 1885, “a produgdo industrial ex-

cedente deveria ser atenuada e impedida no futuro por um comércio exterior aumenta-
do.” (4)

Dada sua capacidade industrial quase inexpressiva, a América Latina pareceu
oferecer um mercado ideal para as manufaturas norteamericanas, e o interesse em pro-
mover a exportagdo para aquela parte do mundo aumentou notadamente durante as
décadas de 1870 e 1880. Ja em 1870, o Departamento do Estado, respondendo a pres-
sbes daqueles que advogaram uma politica comercial mais agressiva, instituiu seus
agentes consulares na América Latina para preparar relatérios detalhados sobre o sta-
tus atual e perspectivas futuras do comércio norteamericano nos seus distritos. (5)
O desejo de conseguir uma maior participacdo no abastecimento do mercado latinoame-
ricano intensificou-se durante a década seguinte, como evidenciado pela negociacéo
de tratados de reciprocidade comercial com Cuba, Colombia, El Salvador, Sd0 Domingos
e México, a nomeacdo, em 1884, pelo Presidente de uma missdo comercial para a
América Latina, propostas para a construgdo de uma estrada de ferro interamericana,
e a organizacdo e convocagdo de um Congresso Panamericano. (6)

No periodo entre o fim da Guerra Civil e a Guerra Hispanoamericana de 1898 os
proponentes do “novo expansionismo” produziram uma vasta literatura, pleiteando uma
maior penetragdo econdmica na América Latina. Desta literatura, o relatério, Trade and
Transportation Between the United States and Latin America (7) (1889) (Comércio e
Transporte entre os Estados Unidos e a América Latina) merece ser destacado. Este
ndo somente fornece um perfil das relagbes comerciais entre os Estados Unidos e a
América Latina, propostas para a construcdo de uma estrada de ferro interamericana,
eventual reconstrugdo da ideologia expansionista no final do século. Publicado em 1889
pelo Congresso norteamericano e destinado ao uso dos delegados para « Congresso Pa-
namericano, o Trade and Transportation foi preparado por William Eleroy Curtis, ex-jor-
nalista que, como secretdrio e depois presidente da missdo comercial de 1884, viajou
extensivamente pelos paises da América Latina e pelos Estados Unidos. Desfrutando
de bons contactos com os comerciantes, industriais, embarcadores e bancarios envol-
vidcs no comércio interamericano, Curtis surgiu como um dos principais defensores
de uma ampliagdo das relagdes comerciais com a América Latina. (8)

O seu relatério pode ser dividido em trés partes: primeiro, uma discussdo da
importdncia da América Latina para o comércio norteamericano; segundo, um levanta-
mento estatistico das relagdes comerciais entre os Estados Unidos e a América La-
tina; e terceiro, um diagnéstico dos problemas responsaveis pela baixa participagdo de
produtos norteamericanos nos mercados da América Central e da América do Sul.
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Na primeira metade do século XIX, quando o interesse na América Latina cen-
trou-se na aquisicdo territorial, as descricbes desta area tendiam enfatizar a sua falta
de “progresso” e o fato de que grandes extensdes do seu territ6rio, ou eram inabitadas
ou seus habitantes eram incapazes ou desinteressados em explorar as terras que ocupa-
ram. Desta maneira, procurava se justificar a anexacdo de partes da América Latina (es-
pecialmente aquelas &reas contiguas com as fronteiras dos Estados Unidos) com o
pretexto de que somente os norteamericanos tinham a capacidade e vontade de des-
frutd-las. A ocupagdo e a anexagdo destas regifes foram vistas ndo somente como
um direito mas como um dever moral. Assim, ao reivindicar todo o México em 1848, um
porta voz expansionista, apés descrever este pais como sendo pouco explorado por
seus proprios habitantes, afirmou:

No6s os teriamos (México) ndo para o nosso uso,
mas para o uso do Homem... O trabalho foi o
meio consagrado da subsisténcia do homem
quando ele foi criado. Reabastecer a terra
e subjugé-la foi sua missdo ordenada. (9)

Para o novo expansionismo, baseado na conquista de mercado mais do que terri-
térios, esta imagem ndo seria adequada. Para despertar entusiasmo por uma politica mais
agressiva, Curtis descreveu a América Latina como uma regido dotada de uma abun-
déncia de produtores e consumidores.

A América Latina tem uma populacdo de 50 milhdes dos quais apenas 5
milhdes sdo indios selvagens. Assim, quase cada habitante nos dois con-
tinentes da América Central e a América do Sul e as Antilhas é um con-
tribuinte, direto ou indiretamente, para a exportacdo do pais em que vive,
e é, até certo ponto, um consumidor da mercadoria importada. (10)

De certa forma, porém, a principal atracdo da drea ainda permanecia na sua falta
de “progresso”. Neste caso, seu baixo nivel de industrializacdc e sua conseqiiente de-
pendéncia em manufaturas importadas.

A América Latina é um importador de mercadoria industrial mesmo onda
a inddstria existe como no Brasil; a demanda local invariavelmente esta em
excesso do produto e os comerciantes importadores tém que suprir a
deficiéncia. Uns poucos navios levariam todo o produto anual das fabricas
do continente latinoamericano, e o crescimento é tdo pequeno que oferece
nenhuma concorréncia aos produtos estrangeiros. (11)

Dadcs fornecidos pelo Trade and Transportation demonstram que, se a América
Latina representou um mercado “ideal”, este foi um que os Estados Unidos deixou
de explorar. Enquanto o valor total do seu comércio com a América Latina tinha au-
mentado em 58% entre 1868 e 1888, o valor de exportagdes norteamericanas cresceu
em apenas 27%. As importagdes de produtos latinoamericanos, do outro lado, sofreu
um aumento de 75% (Quadro 1). A inversdo desta balanga comercial negativa foi vista
por Curtis como vital para a sobrevivéncia do capitalismo norteamericano:

Mudancas tecnolégicas tém revolucionado a producdo... o poder de pro-
duzir tem superado o poder de consumir. Temos que fabricar menos ou
vender mais. A primeira alternativa é impossivel, a segunda imperativa,
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e assim estamos num impasse na vida nacional tdo sério como aquele da
escraviddao ha vinte anos. (12)

Qualquer aumento significativo na participagdo de produtos norteamericanos no
mercado latinoamericano, contudo, era um contingente da destruicdo da dominagéo co-
mercial exercida pela Grd-Bretanha. O Quadro Il ilustra a extensdo do dominio britanico
sobre os mercados da América Latina. Este pais ndo apenas vendeu quase duas vezes
mais que os Estados Unidos, como também a maior parte das suas exportagbes con-
sistia em bens manufaturados. Aproximadamente 66% do valor total das mercadorias
britanicas despachadas para a América Latina no ano de 1888, por exemplo, foi represen-
tado por produtos de ferro e ago e téxteis de algoddo. A pauta de exportagbes nor-
teamericanas era mais variada e, ao contrario da Inglaterra, incluia uma alta porcen-
tagem de matérias primas e artigos destinados & alimentagdo. No caso dos produtos de
ferro e aco e téxteis de algod@o, as principais manufaturas exportadas por ambos os
paises, os britdnicos venderam mais do que os norteamericanos por margens de 3:1 e
10:1, respectivamente.

O Brasil fornece um exemplo notavel do pobre desempenho da producdo nortea-
mericana nos mercados da América Latina durante este periodo. Em termos de comér-
cio total ($60.847.247 em 1888) o Brasil era o parceiro comercial latinoamericano mais
importante para os Estados Unidos. Mas, enquanto este absorveu $53.710.000 de pro-
dutos brasileiros, o valor de artigos exportados para o Brasil pelos Estados Unidos to-
talizou apenas $7.137.000. (13) Além disso, as compras de manufaturas de origem in-
glesa excederam as dos Estados Unidos em um grau maior no Brasil do que na América
Latina como um todo (Quadro ).

Particularmente irritante aos proponentes do expansionismo econdmico nortea-
mericano foi o fato de que para o Brasil, como no caso de outros paises da América
Latina, as compras dos Estados Unidos serviram como uma fonte de divisas, utilizada
para financiar a importagao de produtos britanicos. Numa revisdo desta situacéo, o rela-
torio afirma que em 1888 “"compramos 35% do que a América Latina teve que vender
e vendemos menos de 15% do que eles compraram. Expandimos o comércio dos euro-
peus. Aqueles, a quem compramos, usam os lucros para comprar produtos europeus.”
(14)

Expansionistas como Curtis, insistiram que a hegemonia comercial exercida pela
Gra-Bretanha foi um papel que deveria caber aos Estados Unidos. Este argumento teve
cois pontos basicos. Primeiro, sendo o principal consumidor das exportacdes da Amé-
rica Latina, os Estados Unidos mereciam a maior parcela do seu mercado. Assim, no
caso do Brasil, foi assinalado que “como os Estados Unidos sdo o maior fregués do
Brasil... o povo do Império deveria discriminar a favor de nossa mercadoria.” (15)
O segundo ponto pode ser visto como uma variante econémica da Doutrina Monroe em
que a dominéncia comercial européia é representada como uma interferéncia nos “assun-
tos americanos” visto que “forgas naturais” tinham determinado que a América Central e
a América do Sul funcionassem como “mercados naturais — os quais, devido as suas
situagdes climéticas e geogréficas, querem o que produzimos e manufaturamos e, pelas
mesmas razoes, queremos os que eles produzem.” (16)

Quais seriam, entdo, os passos necessdrios para substituir a Gra-Bretanha no
seu papel de principal exportadora para a América Latina? Ao analisar os meios para
aumentar as exportagdes norteamericanas face & concorréncia inglesa, o relatério con-
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siderou questdes relativas & produgdo e circulagdo. Com respeito & producdo, rejeitou,
enfaticamente, a nocdo de que a Gr&-Bretanha devia a sua superioridade comercial a
sua habilidade em produzir produtos de me'hor qualidade a custos menores. As evidén-
cias em favor da Gré Bretanha, na base de preco e qualidade, incluiram dentncias de
fabricantes de téxteis europeus que falsificaram marcas registradas norteamsricanas
nos produtos destinados ao mercado latinoamericano, e uma alegada adverténcia feita
pelo Ministro Britdnico ao Brasil de que “mercadorias mandadas para o Brasil dos Es-
tados Unidos sdo muito mais adequadas ao gosto do povo”. (17) Esta nota de confi-
anga, uma reflexdo da expansdo industrial norteamericana, marcou uma divergéncia
radical em relacdo aos levantamentos anteriores do desempenho comercial dos Estadcs
Unidos na América Latina, nos quais a mé qualidade de mercadorias foi fregiientemente
citada entre os principais causas da incapacidade dos produtos norteamericanocs con-
correrem com os da Europa. (18)

Uma segunda divergéncia diz respeito a circulagdo, particuiarmente ao problema
dos altos impostos sobre importagbes cobradas pelos governos da América Latina.
Tais impostos tinham sido considerados, por muito tempo, como uma das causas fun-
damentais da reduzida quantidade de produtos norteamericanos vendidos na América
Latina. Tentativas de reduzi-los tinham constituido um dos principais objetivos da politica
econémica dos Estados Unidos na América Latina, e, ao chegar ao fim da década de
1880, entusiastas de um comércio mais amplo com a América Latina reivindicaram a
eliminacdo de todas as taxas de importacdo através da criacio de uma unido alfande-
gdria interamericana. Esta proposta, incluida na agenda do Congresso Panamericano de
1889, foi rejeitada por Curtis como sendoc impossivel “considerando que essas tarifas
constituiram a principal fonte de renda para védrios governos latinoamericanos, estes ndo
iriam abandoné-las.” (19) O que é mais importante, o relatério considerou a questdo de
tarifas alfandegérias incidental ao problema principal de aumentar as vendas de manu-
faturas. Dada a probabilidade de que os seus concorrentes europeus desfrutariam das
mesmas reducdes de taxas oferecidas aos norteamericanos, qualquer sistema de reci-
procidade comercial entre os Estados Unidos e a América Latina beneficiaria apenas
aqueles artigos que ndo precisavam enfrentar a concorréncia européia, visto que “a
América Latina s6 nos compra o que ela ndo compra em outro lugar.” (20) Sob essas
condigdes, tratados de reciprocidade comercial serviriam para estimular as exportacdes
da producdo agricola norteamericana, mas teriam pouco efeito sobre o mercado para
manufaturas.

Segundo o Trade and Transportation, o maior impedimento ao crescimento das
exportacbes para a América Latina era o fato de que os comerciantes norteamericanos
eram desprovidos de um aparelhamento comercial adequado — isto &, servicos banca-
rios e meios de transporte. A maneira em que a falta de facilidades bancarias entre
os Estados Unidos e a América Latina tinha prejudicado os interesses comerciais da-
Guele pais ficou claro no testemunho seguinte, oferecido por um banqueiro inglés:

Na competigéo cerrada para o comércio moderno uma fragcdo de um centavo
fard alguns manufaturadores terem sucesso e seu rival em algum outro
pais, fracassar. Para os produtos téxteis de algoddo ha uma luta entre ingle-
ses e americanos com vista aos mercados do mundo. Em muitas cidades
sulamericanas, os ingleses ganham devido as facilidades bancérias exce-
lentes entre aquelas cidades e Londres, e a auséncia total de tais facilida-
des entre elas e Nova lorque. Um aumento nas facilidades bancérias
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entre Nova lorque e seus fregueses estrangeiros beneficiaria cada manufa-
turador, e, ao aumentar a margem de lucro, lhe possibilitaria extender seu
comércio e encontrar mercados onde até entdo estavam totalmente au-
sentes. (21)

O que ndo ficou claro, porém, era se a auséncia de tais facilidades deveria ser
considerada como uma causa ou apenas uma reflexdo da pouca quantidade de produtos
norteamericanos absorvida no mercado latinoamericano. Neste sentido, € interessante
considerar o depoimento de um comerciante norteamericano:

Suponhamos que eu queira comprar um lote de mercadorias em um pais
sulamericano. H& praticamente uma (nica maneira de pagar por esta mer-
cadoria. Envio uma ordem de pagamento a Londres ou melhor, envio ao
meu correspondente sulamericano uma autorizagdo escrita para sacar con-
tra um banco de Londres. Evidentemente tenho que manter uma conta
bancédria em Londres para fazer isto. Consequentemente isto representa
uma despesa constante para mim. A maneira mais simples de pagar seria
de autorizar o comerciante sulamericano a sacar contra mim diretamente,
mas ndo posso fazer isto por uma razdo muito simples. A Europa detem o
grosso do comércio mundial, especialmente o grosso do comércio sula-
mericano. O sulamericano ndo compra uma quantidade suficiente de mer-
cadoria que justifique um saque contra Nova lorque. Ele ndo quer o seu:
dinheiro aqui porque isto lhe traz problemas e despesas para transferi-lo
para Londres onde ele deve pagar seus compromissos. (22)

Se o estabelecimento de facilidades bancérias entre os Estados Unidos e a Amé-
rica Latina dependia de um aumento na quantidade de exportagdes norteamericanas,
este, por sua vez, dependia da criagdo de um sistema de transporte eficiente e barato
entre os dois mercados. Apontando a falta de conexdes maritimas como a principal
causa dos problemas que os comerciantes norteamericanos enfrentaram na América
Latina, (23) Curtis dedicou a maior parte do seu trabalho a uma discussdo da necessi-
dade de modernizar a marinha mercante dos Estados Unidos, uma necessidade imposta
pelas novas condigdes de comércio internacional.

As inovagfes tecnolégicas em transporte ocednico tém revolucionado o©
comércio internacional de tal forma que comerciantes em cada pais agora
compram © que querem onde podem compré-lo mais convenientemente e
mais barato... comerciantes sulamericanos mandardo para os portos onde
conseguem as melhores taxas de frete e os meios mais répidos de trans-
porte. (24)

Ao contrario da Gré-Bretanha, que, através de uma politica de subvencdes gover-
namentais, tinha conseguido modernizar sua marinha mercante, substituindo navios 2
vela por navios a vapor, os Estados Unidos, desfrutando de um vasto mercado interno,
tinha negligenciado formas de transporte ligadas ao comércio internacional, fazendo
com que navios britanicos dominassem as rotas comerciais para a América Latina. (25)

A fraca participagdo de navios a vapor norteamericanos no comércio com a Amé-
rica Latina é demonstrada pelo fato de que os Estados Unidos ‘mantiverem apenas uma
pequena empresa de navios a vapor ligando este pais com a América do Sul — The
United States Brasil Mail Steamship Lines. Composta de trés navios, esta vompanhia
despachava um navio, por més, de Nova lorque para o Rio de Janeiro com escalas no
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Para, Maranhdo, Pernambuco, e Santos. (26) Ac mesmo tempo, os britnicos podiam
contar com duas grandes empresas s6 para atender o mercado brasileiro. Uma
dessas, a Liverpool Brazil and River Platte Company, teve 40 navios a servigo e passou,
semanalmente, nos portos brasileiros. (27)

A escassez de conexdes diretas de navios a vapor entre os Estados Unidos e a
Ameérica Latina significou gue os exportadores norteamericanos ou tinham que usar o0s
lentos e precarios navios & vela, ou assumir os custos adicionais de mandar suas merca-
dorias em navios britdnicos via Liverpool. Um sistema de viagens triangulares empre-
gado pelos britanicos reforcou este padrao. Sob este sistema, descrito como “um dos
principais obstaculos a expansdo do comércio americano na América do Sul, particular-
mente no Brasil e no Vale do Rio de la Plata,” (28) navios saindo de Liverpool para o
Brasil trocaram suas cargas para acicar, café e outras exportaces brasileiras que
eram levadas para Nova lorque, o Ultimo porto antes da volta para Inglaterra. “Assim,”
queixou-se um comerciante novaiorquino, “enquanto ha muitas facilidades para chegar
aos Estados Unidos dos portos latinoamericanos, nio ha meios para que nossa merca-
doria chegue a alguns portos sulamericanos a ndo ser que um barco & vela fosse
fretado.” (29)

Argumentando que somente oferecendo “a mesma assisténcia e incentivo as
cuompanhias americanas que séo partilhados pelos seus rivais europeus,” (30) podia
se esperar que os Estados Unidos conquistassem uma parte significante do mercado
latinoamericano para suas exportacdes, o relatério de Curtis exigiu do Estado uma
maior assisténcia &s companhias de transporte ultramar, na forma de incentivos finan-
ceiros para a construcdo de novos navios e de aumento das subvencdes para o trans-
porte de correio para pagar os custos operacionais daqueles existentes. O Congresso
dos Estados Unidos, argumentou-se, tinha que abandonar sua “politica miope e limitada”
de subsidiar o transporte interno (estradas de ferro e navios a vapor riverinos) en-
quanto “negligenciasse seu comércio internacional.” (31) Essa politica, assinalou Curtis,
ndo mais correspondia as necessidades de uma sociedade industrial cujo bem-estar
cada vez mais dependia da aquisicio de mercados estrangeiros para sua produgéo in-
dustrial crescente. (32)

Que conclusdes podiam ser tiradas do Trade and Transportation? Como um
plano de acdo calculado para produzir melhoramentos imediatos no comércio entre os
Estados Unidos e a Ameérica Latina, ele dificilmente podia ser considerado um sucesso.
Esforcos para que o Estado dedicasse mais recursos ao estabelecimento e reforco de
servico de navio a vapor para a América Latina, a mais importante reforma proposta no
relatorio, ndo foi atendido até 1891 gquando o Congresso passou o Ocean Going Mail
Subsidy Act (Ato de Subvengdo para o Transporte de Correio de Ultramar). Mas essa
legislacdo, que forneceu maiores subsidios para o correio pago as companhias de na-
vios, n@o levou aos melhoramentos dramaticos. Até em 1900, por exemplo, navios bri-
ténicos ccupavam o primeiro lugar em termos de entradas e saidas do porto de Santos
comparado com o décimo terceiro lugar para os Estados Unidos. (33)

Mesmo assim, enquanto o relatério ndo produziu resultados imediatos, ele reve-
lou que os comerciantes, manufaturadores, embarcadores e banqueiros, cujo ponto de
vista refletiu, tinham percebido um principio fundamental do comércio internacional
melhor sumarizado por Paul Singer:

A idéia de que o comércio internacional é regido por livre concorréncia.
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prevalecendo sempre as ofertas de melhor prego e qualidade, ndo passa de
ficcdo. Predominam no comércio entre as nagdes os que dominam os ca-
nais de intercdmbio, por estarem estabelecidos ha mais tempo, por poderem
conceder mais crédito, por disporem de melhores servigos de entrega e
assisténcia técnica, etc. (34)

O que é mais importante, o relatério demonstra que, como resultado da evo-
. lugdo do capitalismo americano, surgiu um segmento da burguesia que, junto aos seus
aliados da classe média, viram a sobrevivéncia do capitalismo americano em termos
da extensdo da influéncia econdmica do pais na escala mundial. Mais especificamen-
te, isto incluiu a substituigdo da hegemonia comercial britanica sobre a América Latina
para a dos Estados Unidos. Para isso, o Trade and Transportation exigiu do Estado que
assumisse novas responsabilidades conforme a nova subestrutura econémica emer-
gente da nagdo.
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QUADRO I: VALOR DO COMERCIO DOS ESTADOS UNIDOS COM A AMERICA LATINA
POR PAIS NOS ANOS 1868 e 1888 (em ddlares)

Pals Exportacoes Importagdes
1868 | 1888 1868 1888

México 6.441.339 9.897.772 1.580.667 17.329.889
América Central e

Honduras Briténica 646.347 4.592.080 1.271.351 7.807.013
Cuba 14.675.697 10.053.560 49.774.704 49.319.087
Indias Ocidentais

Inglesas 6.742.381 7.611.533 2.765.116 12.550.940
Porto Rico 2.547.536 1.969.618 6.345.639 4.412.483
Haiti 3.247.500 4.617.125 753.866 2.918.820
Sdo Domingo 66.201 817.707 83.363 1.459.392
indias Ocidentais

Francesas 913.121 1 603.827 218.953 116.890
Indias Ocidentais

Holandesas 507.832 593.593 289.573 388.834
Indas Ocidentais

Dinamarquesas 1.170.996 612.139 573.004 399.220
Indias Ocidentais

Suecas 29.689 —_ 2.136 o
Brasil 5.695.104 7.137.008 23.595.740 53.710.234
Colombia 3.711.796 5.023.880 2.538.297 4.393.258
Venezuela 961.262 3.083.515 2.368.977 10.051.250
Argentina 2.732.600 6.643.533 4.806.299 5.902.159
Uruguay 821.006 1.459.332 1.179.520 2.711.521
Chile 1.580.999 2.433.221 951.767 2.894.520
Guiana Inglesa 1.945.568 1.717.411 2.364.682 2.822.382
Peru 1.666.355 870.171 1.765.397 309.040
Guiana Holandesa 465.523 266.245 422 .581 430.983
Guiana Francesa 36.986 146.757 15.477 12.424
Outros 8.264 843.134 2.366 1.118.627

TOTAL 56.614.102 71.983.161 103.669.475 181.058.966

Fonte: William Eleroy Curtis, Trade and Transportation between the United States and
Latin America (Washington, D.C., Senate Executive Documents, 61 Cong., 1
session, vol. 8, 1889), p. 26.
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GUADRO II: VALOR DAS EXPORTACOES DOS ESTADOS UNIDOS E DA GRA-BRETANHA
PARA A AMERICA LATINA NO ANO DE 1888 (em délares)

Artigo Estados Unidos Gra-Bretanha

Implementos Agricolas 1.055.000 I
Farinha de Trigo 7.363.000 —
Velas 64.000 197.000
Carruagens, Carrocas, Bondes 763.000 1.469.000
Substédncias Quimicas, Drogas, Tinturas 1.417.000 1.181.000
Carvéo 793 000 4.005.000
Téxteis de Algodéo 4.548 000 40.485.000
Louca de Barro, Porcelana 213.000 1.450.000
Artigos de Luxo 337.000 -
Peixe 444 000 —
Manufaturas de Linho e Canhamo 785.000 6.511.000
Pélvora, Qutros Explosivos 479.000 —
Manufaturas de Borracha 94.000 465.000
Manufaturas de Ferro e Aco 7.509.000 21.704.000
Joias, Manufaturas de Ouro e Prata 127.000 —
Artigos de Couro 1.507.000 1.766.000
Instrumentos Musicais 38.000 —
Animais 454 .000 730.000
Bebidas de Malte 251.000 366.000
Oleos 2.204.000 —
Tintas 62.000 762.000
Papelaria 633.000 564.000
Mantimentos e Laticinios 5.695.000 252.000
Artigos de Séda 35.000 292.000
Sabdo 165.000 15.000
Bebidas Alcodlicas 84.000 —
Acucar Refinado 397.000 e
Manufaturas de Fumo 281.000 —
Reldgios 6.000 —
Roupa — 1.615.000
Vinhos 93.000 —
Manufaturas de Madeira 6.720.000 —
Artigos de La 89.000 9.995.000

Valor Tota: 44 .705.000 93.824.000

Fente: William Eleroy Curtis, Trade and Transportation between the United States and
Latin America (Washington, D.C., Senate Executive Documents, 61 Cong., 1

session, vol. 8, 1889),p. 27.
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QUADRO Illl: PRODUTOS IMPORTADOS PELO BRASIL DOS ESTADOS UNIDOS E DA
GRA-BRETANHA NO ANO 1888 (valor em délares)

Artigo Estados Unidos Gréa-Bretanha

Implementos Agricolas 20.354 —
Farinha de Trigo 2.812.000 —
Velas 20.571 122.402
Carruagens, Carrogas e Bondes 78.925 192.110
Substéncias Quimicas, Drogas, Tinturas 159.593 328.255
Carvao — 1.312.563
Manufaturas de Cobre 630 180.601
Téxteis 'de Algodao 655.986 14.115.069
Louca de Barro, Porcelana 35.359 537.296
Peixe 51.300 —
Manufaturas de Linho e Cénhano 34.49 —
Artigos de Luxo 38.030 1.205.763
Frutas 6.306 —_
Pélvora e QOutros Explosivos 17.585 —
Manufaturas de Borracha 11.070 138.213
Instrumentos Cientificos 29.140 e
Manufaturas de Aco e Ferro 679.252 4.998.246
Joias e Manufaturas de Ouro e Prata 58.134 —
Chumbo 12.559 73.912
Manufaturas de Couro 20.196 1.059.454
Cal e Cimento 851 —
Bebidas de Malte 13.293 86.964
Instrumentos Musicais 7.431 -
Oleos Minerais Refinados 832,367 —
Outros Oleos 37.061 —_
Tintas 5.499 142.910
Papelaria 37.756 68.934
Mantimentos, Carne, Laticinios 438.395 125.249
Sementes 273 171.607
Manufaturas de Séda 22 572 —
Sabao 48 407 —
Roupa — 300.307
Guarda Chuvas — 34.927
Manufaturas de Madeira 384 .495 36.776
Manufaturas de La 4,298 1.514.056
Qutros 476.195 1.599.868

Valor Total 7.059.378 28.344 482

Fonte: William Eleroy Curtis, Trade and Transportation between the United States and

Latin America (Washington, D.C., Senate Executive Documents, 61 Cong., 1
session, vol. 8, 1889), p. 95.
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