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RESUMO

Este artigo analisa as faces atuais do espaco comercial na cidade de Campina Grande/PB:
novas formas espaciais do comércio varejista (supermercados, shopping centers, redes de
lojas, etc.) frente a permanéncia de formas do pequeno comércio popular (bodegas,
mercearias, etc.). A expansdo dessas novas formas do comércio e consumo ocorre de
acordo com a l6gica comercial atual do capitalismo. A criacédo e instalacdo de inovacdes no
setor varejista contribuem também para a dindmica sécio-espacial cada vez mais complexa
dos servigos urbanos, suscitando novas re-configuracdes também do pequeno comércio
situado nos espacos comerciais populares da cidade. Desse modo, neste contexto de
inovagOes e adaptacOes no espago urbano campinense, observa-se a coexisténcia de
diferentes formas espaciais num processo global de producéo espacial coerente com fins
cada vez mais especulativos e estranhos ao lugar.

Palavras-chave: comércio varejista, novas formas comerciais, dindmicas socio-espaciais,
Campina Grande.

ABSTRACT

This article makes an analysis about the sides of the commercial ‘forms’ at the present
historical context of urbanization in Campina Grande City (Paraiba State): the expansion of
new and modern ‘forms’ of retail activities (like supermarkets, malls, shop’s networks,
etc.), as well as the popular commercial ‘forms’ (like ‘bodegas’, delicatessens, etc.). The
expansion of these new types of commerce and consumption occurs according to the
present capitalist commercial logic. The insertion of new technologies into the retail sector
contributes also to promote a new spatial and social complex dynamic. This process
encourage new elements into the popular commercial ‘forms’ too. And so we can see the
coexistence between different commercial ‘forms’ in an unequal urban space in where
foreign interests dominate the production of cities from underdeveloped countries.
Key-words: retail activities, new commercial “forms”, social and spatial dynamics,
Campina Grande City.

! Doutorando em Geografia do Programa de P6s-Graduacdo em Geografia da Universidade Federal de
Pernambuco. Professor da Graduacdo em Geografia da Universidade Estadual da Paraiba. E-mail:
lincoln.diniz@hotmail.com

2 Professor Adjunto do Programa de Pés-Graduagdo em Geografia da Universidade Federal de Pernambuco.
E-mail: cjmc@ufpe.br

Revista de Geografia. Recife: UFPE — DCG/NAPA, v. 26, n° 2, mai/ago. 2009.
40



1. INTRODUCAO

O presente artigo focaliza algumas transformacgdes ocorridas no espago urbano
comercial da cidade de Campina Grande® nas dltimas décadas, especialmente, a partir da
década de 1970, quando se instalaram, de modo mais intenso, na cidade, novas
modalidades de comércio e consumo inerentes as necessidades atuais do capitalismo.
Todavia, essas transformac6es ainda néo séo capazes de mudar completamente a estrutura
socio-espacial do espaco comercial historicamente produzida no lugar.

A criacdo e instalacdo de novas formas do comércio varejista capitalista, na cidade de
Campina Grande — supermercados, hipermercados, grandes redes de lojas, shopping
centers entre outras — revelam as novas tendéncias do comércio varejista da atualidade.

A expansdo espacial do setor varejista, associada também ao intenso processo de
crescimento vertical dos edificios residenciais e empresariais — o0 que, hoje, € muito comum
na paisagem urbana local —, tem revelado, por sua vez, a atual re-configuracdo sécio-
espacial urbana da cidade. O que representa uma tendéncia do espaco urbano comercial em
varias cidades do mundo, resultando no processo global de valorizacdo espacial de muitas
areas das nossas cidades.

Nesse contexto das inovagdes comerciais ocorridas no espago campinense, outras
formas do comércio varejista local também cresceram num ritmo intenso, em funcéo,
sobretudo, da desigual estrutura socioeconémica vigente nos espacos residenciais e
comerciais da cidade. Trata-se do conjunto das pequenas e numerosas atividades
comerciais localizadas nos bairros populares e em ruas importantes da area central
histérica do comércio da cidade, representadas pelos camel6s, vendedores ambulantes,
barraqueiros, donos de mercadinhos, bodegueiros, agougueiros, padeiros, pequenos
lojistas, etc.

As inovacgdes e as mudancgas ocorridas no espago comercial urbano na atualidade,
especialmente em cidades de paises de economia subdesenvolvida, como a de Campina
Grande, revelam uma organizacdo espacial muito desigual. Isto acontece na medida em
gue nem todos 0s agentes do comércio varejista, principalmente os pequenos comerciantes,
utilizam-se das facilidades e das modalidades técnicas disponiveis, a servi¢co do mercado.

Destarte, apenas alguns setores do comércio da cidade de Campina Grande inserem-

se de maneira privilegiada no meio técnico-cientifico-informacional produzido pela légica

* O municipio de Campina Grande, na condicdo de centro submetropolitano da rede urbana paraibana,
localizado na Mesorregido do Agreste Paraibano, com uma populagdo estimada, atualmente, em torno de
400.000 habitantes, constitui um dos maiores centros urbanos e comerciais do interior da Regido Nordeste
do Brasil (IBGE, 2007).
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contemporanea do processo de valorizagdo espacial capitalista; enquanto que outros setores
convivem, neste novo meio geogréfico, numa condic¢do subordinada. Por isto, acham-se
sujeitos aos diversos tipos de exclusdo e precariedade num espaco cada vez mais
competitivo e desigual.

Convém reiterar que, apesar de se considerar a realidade da dindmica socioespacial
do espaco comercial de um lugar especifico, essa dindmica € inerente a todos os centros
urbanos brasileiros, guardadas, € claro, as suas devidas proporcdes. E isso se deve ao fato
de que os espacos comerciais urbanos deste pais acham-se em permanente processo de
construcdo, no contexto de consolidacdo do capitalismo global o qual, secularmente, tem
obedecido a uma logica de crescimento, ao mesmo tempo, fortemente desigual e
combinada. Desse modo, o exemplo da face atual do espaco comercial urbano de Campina
Grande ndo é profundamente diferente daquele que ocorre em Jodo Pessoa, Recife,

Salvador, Rio de janeiro, S&o Paulo, entre outros centros urbanos.

2. CAMPINA GRANDE NO CONTEXTO HISTORICO-GEOGRAFICO DA
ATUALIDADE

O avango global da técnica, ciéncia e tecnologia, nas Ultimas décadas, tem acelerado
a velocidade das mudancas no tempo e no espaco, reduzindo as distancias entre 0s
diferentes lugares do mundo; mas, convém lembrar, reforgando, ¢ ndo “aniquilando”, o
espaco como instancia social.

Sabe-se que a economia capitalista sempre objetivou a reducdo das distancias entre as
areas de producdo e consumo, circulacdo e, conseqiientemente, comercializacdo a fim de
diminuir os custos, aumentando o lucro das empresas. Nesse sentido, de acordo com
Santos (1997a, p. 190):

Estamos diante da producdo de algo novo, a que estamos
chamando de meio técnico-cientifico-informacional [...]. Essa
unido entre a técnica e a ciéncia vai dar-se sob a égide do
mercado. E 0 mercado, gracas exatamente a ciéncia e a técnica,
torna-se um mercado global [...]. Antes, eram apenas as grandes
cidades que se apresentavam como império da técnica, objeto de
modificagOes, supressdes, acréscimo, cada vez mais sofisticados
e mais carregados de artificio. Esse mundo artificial inclui, hoje,

0 mundo rural.
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Trata-se do espago geogréafico atual, um espago novo, um novo meio geografico, em
um periodo de grande e extraordinario progresso técnico-cientifico, de intenso avango na
cibernética, na biotecnologia, na nova quimica, na informatica e eletrdnica, de grande
circulacdo do capital a escala mundial. Neste novo periodo histérico, “a constru¢do ou
reconstrugdo do espacgo dar-se-4& com um crescente conteudo de ciéncia, de técnica e de
informagao” (SANTOS, 1993, p. 35).

Esta nova fase do meio geografico surge principalmente apods a Segunda Guerra
Mundial, conduzindo transformacfes que engendram novos conteidos no espaco. A
reconstrucdo da Europa, 0 intenso crescimento da economia norte-americana, 0S NOvos
avancos na medicina, o forte crescimento demografico da populacdo mundial, a evolugédo
do processo de urbanizacdo, a expansao da atividade industrial em novos espacos, 0S
ousados programas de pesquisa aeroespacial, a alta tecnologia seletiva (concentrada nos
lugares mais desenvolvidos — lugares do mandar), as novas conquistas das pesquisas
cientificas e a expansdo do setor terciario (servicos) na economia mundial (informaética,
educacdo, pesquisas, marketing, comércio, etc.). Esses extraordinarios progressos da
técnica e ciéncia, que antes se restringiam apenas a alguns lugares do espaco mundial,
como as grandes metropoles, expandem-se sobre novos espacos, atingindo, diferentes
lugares no interior das regides mais longinquas.

Apesar dos significativos avangos técnico-cientificos alcancados no mundo,
reconhece Santos (1997b, p. 32) que “os espagos nao sdo alcangados igualmente por todas
as modernizagdes”; do que resulta a existéncia de vastos e inumeros lugares
subdesenvolvidos situados parcial ou totalmente distantes das modernizagdes e, por outro
lado, de algumas areas altamente desenvolvidas, onde se concentram 0s modernos avangos.

A cidade de Campina Grande comegou a conviver com importantes inovagoes
técnicas a partir da implantacdo da via férrea, em 1907. A presenca deste objeto técnico-
mecénico impulsionou o crescimento do comércio algodoeiro da cidade, tornando-a num
importante polo exportador deste produto o qual se valorizava continuamente como
commodity. Desde entdo, o forte crescimento urbano em Campina Grande, em poucas
décadas, principalmente ao longo dos anos de 1940 aos de 1960, revelou répidas e
modernas mudangas ocorridas na sua economia, transformando-a num grande centro

comercial da regido, bem como num importante centro de servigos do terciario superior.
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Apbs o declinio do boom do algodao®, todos os setores de atividades comerciais de
Campina Grande entraram em crise, fazendo com que a cidade passasse a crescer num
ritmo mais lento; o que aconteceu através do comércio, sobretudo varejista, bem como da
prestacdo de servicos especializados (SA, 2000, p. 184).

Face ao franco declinio do comércio atacadista algodoeiro, a partir dos anos 1970, o
setor de servigos cresceu e passou a desempenhar uma fungdo importante na economia da
cidade, buscando manter sua lideranca regional, investindo, principalmente, nos servicos
especializados em sadde, educacdo e tecnologia®. Campina Grande insere-se num novo
meio geografico, um meio informacionalizado, de intenso avanco tecnolégico e cientifico®.

O lugar — compreendido aqui como um espago de coexisténcias e conflitos de
horizontalidades e verticalidades, uma totalidade em permanente movimento -
informacionaliza-se pelas novas técnicas que chegam nele, tornando-se um outro “espago
da globalizag¢ao”. Assim, a unicidade técnica, gracas ao avanco da ciéncia e da tecnologia
(via satélite, computador, internet) nos lugares, apresenta um sistema técnico Unico,
predominante em nivel global: os sistemas informacional, financeiro, de transportes,
possibilitam que as informacGes cheguem e sejam processadas, simultaneamente, em

diferentes lugares do mundo, préximos ou distantes, tornando viével, portanto, a acdo das

* A producéo e comercializagdo do algoddo comecaram a perder importancia na regido, principalmente a
partir da expansdo dos algodoais paulistas nos anos 30 do século XX, que passaram a fazer forte
concorréncia contra o algodao nordestino, além também de outros fatores que afetaram, negativamente, nas
décadas seguintes, as plantacdes desta herbacea no semi-arido nordestino, tais como: a praga do bicudo, a
falta de apoio governamental aos pequenos agricultores (grandes responsaveis pela expressiva producéo
algodoeira regional), a expansdo da atividade pecuarista, o éxodo rural, a opgdo de alguns agricultores por
outras “culturas mais rentdveis”, a precariedade no cultivo algodoeiro etc. Atualmente, o algoddo é
largamente cultivado no Centro-Sul do pais, onde se empregam as mais avancadas técnicas agricolas, com
destaque ao Estado do Mato Grosso na Regido Centro-Oeste, maior produtor nacional deste produto.

> A cidade possui uma importante rede especializada de sade na regido, concentrando hospitais, diversas

clinicas e laboratérios. Também abriga varias instituicdes de ensino superior: Universidade Federal de

Campina Grande (UFCG), Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), Centro Federal de Tecnologia

(CEFET), algumas faculdades particulares e escolas técnicas especializadas; bem como, um conceituado

centro tecnologico formado pela Fundacdo de Apoio a Pesquisa (FAPESQ), a Fundacdo Parque

Tecnologico da Paraiba (PagTc-PB), o Centro de Pesquisa do Couro Albano Franco entre outras

instituigdes de pesquisa. A cidade sedia também importantes institui¢cbes e 6rgdos estaduais como a FIEP —

Federacdo das Industrias do Estado da Paraiba (sendo a Paraiba o Gnico Estado do pais onde este 6rgéo

localiza-se numa cidade do interior), o SESI, IEL, SENAI, SENAC, SESC, EMBRAPA/Algodao, além do

recém criado Instituto Nacional do Semi-Arido (INSA), entre outras instituigbes. Campina Grande possui
ainda numerosas empresas particulares do ramo tecnoldgico na producdo de software, com destaque
internacional em revistas cientificas estrangeiras e nacionais.

Para Costa (2003, p. 64), a montagem do meio técnico-cientifico-informacional se faz mais evidente no

espaco campinense a partir dos anos 1990, quando a cidade comeca a ganhar destaque na producdo de

software de computadores. Também, neste mesmo periodo, a cidade recebe importantes inovagdes no seu
comércio com a presenca dos primeiros shopping centers na cidade. Podemos dizer ainda que a aquisicdo
do primeiro computador no Estado da Paraiba em Campina Grande, no antigo Campus |1 da UFPB (atual

Campus | da UFCG), no final da década de 1960, indica uma suposta insercdo, desta cidade, neste novo

meio geografico.

6
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grandes empresas em nivel mundial, que se utilizam dos servigos encontrados no lugar,
visando manter a sua hegemonia no mercado mundial. Dai por que as forcas dos grandes
grupos empresariais, apoiados por acOes do Estado, inauguraram um novo cenario
mundial, caracterizado por um sistema de espacos da globalizacdo da producdo e
comercializacdo, espacos internacionalizados e sem fronteiras.

Impulsionado pela busca desenfreada do lucro, os novos agentes hegemonicos — as
grandes empresas globais — ampliam-se e investem na modernizacdo tecnologica,
aplicando o conhecimento cientifico no processo produtivo em prol do mercado, passando
a conquistar cada vez mais espacos para reproduzir-se e garantir a acumulacao necessaria a
consolidacdo do capitalismo. Desse modo, essas intensas transformacdes tém como
propdsito tornar o espaco mais fluido, mais integrado, dispondo de amplas e densas vias,
redes — servicos de transporte e comunicacdo, além da producdo de energia — que
permitirdo, maior circulacdo e movimento. Conforme Santos (1997a, p. 258), é desse modo
que os lugares se mundializam. Contudo, os vetores da modernizacdo contemporanea,
através da expansao das redes supracitadas, difundem-se larga, rapida e desigualmente nos
diferentes lugares do mundo.

A presenga dos vetores da modernizacdo atual (novas formas comerciais,
informatizacdo, etc.), em grandes areas do espaco, caracteriza os lugares globais simples,
como as cidades mais importantes localizadas nos espacos de economia subdesenvolvida.
Enquanto que a abundancia desses vetores carregados de l6gicas hegemdnicas (grandes
redes de empresas, firmas internacionais, etc.) forma os lugares globais complexos, tais
como 0 espaco urbano das grandes cidades, os grandes centros financeiros, 0os modernos
espacos agricolas, as areas nobres da cidade, os centros de pesquisa, etc.

E a dinamica dessa conjugacao de vetores, ligada as especificidades dos lugares, que
imprime re-configuragdes socio-espaciais, embora vinculadas a interesses externos ao
lugar. Sdo os impulsos dessas verticalidades (tendéncias a “homogeneizar” 0 processo de
producdo do espaco urbano comercial segundo a imagem dos espacos comerciais dos
lugares do capitalismo avancado) que suscitam reagOes significativas com base nas

horizontalidades (permanéncia e mesmo expansdo de formas comerciais populares).

3. DINAMICA SOCIO-ESPACIAL DO COMERCIO CAMPINENSE:
COEXISTENCIAS DE NOVAS E TRADICIONAIS FORMAS ESPACIAIS, NA
ESTRUTURA URBANA DA CIDADE...
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A presenca dos vetores da modernizagdo contemporanea em Campina Grande,
também no seu setor comercial, revela o cardter das inovagbGes implementadas,
principalmente apos a década de 1960. O que pdde ser constatado quando o seu forte e
tradicional comércio atacadista, responsavel entdo pelo crescimento econdmico da cidade,
entrou em franco declinio, abrindo espaco ao desabrochamento de novos empreendimentos
comerciais. Neste caso, proliferaram-se, também, as atividades do comércio varejista
direcionado as populacdes mais abastadas da cidade’.

A expansdao dos mercados de médio e grande porte (mercadinhos, supermercados)
dinamizou o comércio citadino local, criando um novo tipo de consumo vinculado aos
padrdes da modernidade contemporanea. Opondo-se a essas modernas formas espaciais do
comércio, as tradicionais feiras (principalmente a Feira Central) da cidade resistiram
significativamente a expansdo daqueles mercados, 0s quais cresceram também dentro dos
proprios espacos do comércio popular.

Segundo Pintaudi (1999, p. 151), a implantacdo do supermercado significou, no
espaco urbano, concentracdo financeira e territorial, pois passou a concentrar, num unico
local, sob a propriedade de um unico empresario ou grupo, a comercializacao de diversos
produtos que antes se encontravam dispersos no espaco urbano em varios e diferentes
pequenos estabelecimentos, tais como a padaria, 0 agougue, a bodega, etc.

O comeércio varejista moderno de Campina Grande comecou a tomar um impulso
mais intenso a partir dos investimentos dos setores publico e privado também na producao
de eventos turisticos de carater regional, nacional e até internacional. Com efeito, a
construcdo e recuperacdo de ruas, ginasios esportivos, hotéis, restaurantes, museus,
monumentos, prédios antigos, parques, casas de show, pracas, areas verdes, calcaddes,
novos espacos para o lazer e para a realizagdo de eventos culturais como o Parque do Povo,
area destinada as manifestacbes populares, festivais diversos, encontros politicos,
religiosos e principalmente a realizacdo dos festejos do carnaval fora de época —
Micarande — e juninos — 0 Sdo Jodo — festa mais popular da cidade.

Enfim, a criagdo e promogéo desses eventos contribuiram para transformar a cidade,

também, num lugar de festejos, festivais, exposi¢des, encontros, feiras tecnologicas;

" Costa (2003, p. 120) constata que, o surgimento dos primeiros mercadinhos em Campina Grande data do
fim dos anos sessenta. O mercadinho Dom Dom, localizado na Feira Central da cidade, foi o pioneiro nesta
nova modalidade do comércio varejista. Embora sendo um empreendimento de carater local, este
mercadinho expandiu-se e tornou-se uma rede comercial, dispondo de outras unidades distribuidas em
alguns bairros da cidade, como o bairro de Sdo José, Liberdade, etc. Apos o advento deste mercado
surgiram outros estabelecimentos comerciais na cidade, como 0s mercadinhos e supermercados do grupo
Serve Bem, Balaio, a rede de supermercados Bompreco e Hiper Bompreco, etc.
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portanto, em cidade de “grandes eventos”, proporcionando condi¢es ao crescimento, de
modo cada vez mais intenso, do consumo. E, por seu turno, reforcando ainda mais a
consolidacdo de Campina Grande como um importante centro do consumo a nivel
regional, segundo os padrGes do capitalismo atual. A realizacdo desses eventos tem
garantido, assim, a expansdo do comércio moderno dos shopping centers, das lojas
varejistas, sobretudo em razdo do consideravel crescimento dos fluxos de consumidores
oriundos de diversas regides do pais e até do exterior. Este € um modelo de urbanismo
inerente ao contexto de guerra urbana. Com efeito, neste contexto histdrico do capitalismo
contemporaneo:
A competicdo [...] se torna cada vez mais frenética na medida
em que o0s consumidores que possuem dinheiro tém
oportunidade de ser muito mais seletivos. Os investimentos, no
intuito de atrair o consumo, paradoxalmente se aceleram como
reacdo a recessao generalizada; cada vez mais se concentram na
qualidade de vida, na valorizacdo do espaco, na inovacdo
cultural e na elevagdo da qualidade do meio urbano (inclusive a
adocgdo de estilos pds-modernistas de arquitetura e de desenho
urbano), nos atrativos de consumo (estadios esportivos, centros
de convencgdes, shopping centers, marinas, pracas de
alimentacdo exotica), entretenimento (a organizacdo de
espetaculos urbanos temporarios ou permanentes) se tornaram
facetas proeminentes das estratégias da renovacdo urbana.
Acima de tudo, a cidade tem que parecer como lugar inovador,
excitante, criativo e seguro para visitar, para jogar ou consumir
(HARVEY, 1996, p. 54-55).

O sucessivo crescimento econdmico de Campina Grande, sob os pardmetros acima
colocados, fez do seu espaco urbano um amplo centro comercial no interior da regido
Nordeste do Brasil. A descentralizagdo do capital comercial e a entrada de novos capitais
na cidade tornaram o lugar um espagco mais complexo, resultando no aparecimento de
varios ndcleos modernos de atividades, dispersos em diferentes pontos da cidade (Fig. 1, 2
e 3).
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Figura 1. Shopping Center da rede Iguatemi em Campina Grande (atual Boulevard
Shopping). Foto: Lincoln da S. Diniz. Jul./2008.

a ‘
: [

Figura 2. Shopping Cirne Center localizado no centro da cidade. Foto: Lincoln da S. Diniz.
Jul./2008.

Figura 3. Hipermercado da rede Bompreco em Campina Grande. Foto: Lincoln da S.
Diniz. Jul./2008.

A importancia de Campina Grande como centro comercial varejista moderno explica-
se, também, pela presenca expressiva de empresarios, profissionais liberais e classes
sociais com significativo poder de compras. Verifica-se, concomitantemente, uma

expressiva capacidade crediticia, permitindo, assim, utilizacdo maior do crédito

Revista de Geografia. Recife: UFPE — DCG/NAPA, v. 26, n° 2, mai/ago. 2009.
48



institucionalizado, favorecendo a implantagdo e expansdo de modernas estruturas de
comércio, de novos espagos de consumo®. Esses processos passaram a contribuir na
dinamizacdo comercial da cidade, promovendo a valorizacdo das areas vizinhas situadas
proximas aqueles empreendimentos. E o que acontece nos bairros Catolé, Sandra
Cavalcante, Itararé e Mirante onde a presenca de dois novos espagos comerciais (Shopping
Iguatemi e Luiza Motta) resulta na intensa valorizagdo daqueles lugares. Com efeito, essas
areas tém sido alvos, em poucos anos, de muitos investimentos em infra-estrutura
(construcéo de novas vias de acesso, abertura e calcamentos de ruas, ampliacdo da rede de
esgotos, etc.). Essas obras, ao tornarem os lugares mais fluidos, imprimem-Ilhes, portanto,
significativas possibilidades de transformagdes espaciais.

Estes novos espacos comerciais, dispondo de diversos recursos modernos, como o
marketing, atendendo, mormente, aos desejos da clientela mais abastada da cidade,
distancia-se, largamente, da grande massa consumidora de baixa renda a qual permanece
como que “a margem” dos novos espacos de consumo. O que ndo quer dizer, contudo, que
estes segmentos sociais ndo participem do modelo de mercado implantado. Mas as suas
maneiras de inclusdo acontecem, como diz José de Souza Martins, sob os moldes de uma
inclusdo precaria.

A forte tendéncia de centralizacdo da atividade comercial num Unico espaco
(supermercado, hipermercado, shopping center, etc.) reforca os interesses dos grupos
empresariais, que avangam intensamente sobre o espaco comercial das cidades, garantindo
maior acessibilidade a clientela, ao possibilitar o encontro de uma grande diversidade de
produtos no mesmo local, além de outras facilidades na comercializagdo (PINTAUDI,
1999, p. 155).

Em seus estudos realizados sobre os Centros Comerciais na capital portuguesa,
Cachinho (1991, p.23) afirma que a opgdo dos novos comércios, pela técnica de venda que
consiste na exposicdo dos produtos de modo a que o consumidor possa servir-se
livremente, sem a intervencdo do vendedor, ocasionou, ao longo do tempo, uma grande
transformacéo no espago comercial. Trata-se, segundo ele, de uma verdadeira “cirurgia

plastica do comércio retalhista” [varejista], contrapondo-se, desta maneira, as praticas

® O fenémeno da interiorizacdo dos Shopping Centers nas regides brasileiras expande-se principalmente a
partir dos anos noventa atingindo importantes centros urbanos do interior (SANTOS e SILVEIRA, 2001,
pp. 151-152). Em Campina Grande tal processo data do final desta década, com a instalacdo do Shopping
Iguatemi (atual Boulevard Shopping), e o surgimento de outros empreendimentos comerciais locais como
0s Shoppings Luiza Motta (antes Lojao de Fabrica), Cirne Center entre outros. Antes da criacdo destes
centros comerciais, havia ainda referéncia de outro centro comercial edificado na cidade pelo governo
municipal no final da década de 1970, o Shopping Center Campina Grande, localizado no Largo do Acude
Novo (Parque Evaldo Cruz).
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comerciais dos pequenos comerciantes tradicionais a exemplo daguelas representadas pelas
bodegas localizadas nos bairros populares da cidade, que tém privilegiado o contato
personalizado e amistoso com o cliente.

Em outras palavras, para Salgueiro (1996), em estudos sobre a atividade comercial
em Portugal, este moderno método de vendas representado pelo livre-servico ou
autoservico, que consiste no livre acesso direto do consumidor as mercadorias expostas nas
prateleiras / freezers / estantes, com o pagamento realizado nos caixas perto das saidas dos
estabelecimentos comerciais, constitui a mais avancada forma de mercadejar na atualidade.

Dotados, portanto, de uma organizacdo complexa envolvendo elevados
investimentos, as grandes cadeias comerciais, no mundo inteiro, fortalecem a concentragéo
financeira e comercial, ampliando a sua hegemonia no espaco, em detrimento do pequeno
comércio familiar que se mantém, de certa feita, distante daquele circuito. Assim, 0s hovos
objetos e acdes oriundos de interesses externos, cuja sede situa-se geralmente fora do lugar
aonde chegam, “buscam destruir as formas preexistentes” (SANTOS, 2000, p. 124),
incluidas aqui aquelas concernentes as praticas comerciais dos segmentos populares da
sociedade (o pequeno comércio local, a bodega, a quitanda, etc.), através de novas formas
de mercadejar (promogdes, liquidacdes, ofertas, sorteios, premiacdes, etc.) vinculadas a
racionalizacdo do seu espago fisico, a diversificacdo dos produtos, a ampliacdo dos
servigos (novas formas de distribuicdo, entrega em domicilio, cartdo de compra / crédito
etc.) e ao conforto do consumidor. Com isso, passam a desempenhar um papel
preponderante junto as populagdes consumidoras as quais encontram, nestes novos espacgos
comerciais, 0 necessario e o supérfluo. Como afirma Santos (1997a, p. 78): “Os conjuntos
formados por objetos novos e a¢des novas tendem a ser mais produtivos e constituem num
dado lugar, situacdes hegemonicas”.

Assim sendo, para Pintaudi (1999, p. 157): “[...] 0s espagos comerciais cada vez mais
sdo o0 produto de uma alta racionalidade na gestdo do grande capital [...]”. Dispondo de
melhores recursos, estes novos empreendimentos se sobressaem no circuito comercial,
constituindo-se em objetos novos, carregados de intencionalidades altamente capitalistas,
de racionalidades hegeménicas, conquistando, portanto, a preferéncia de grandes massas
da populacdo consumidora, de diversos niveis socioecondmicos:

Dessa maneira, a administracdo urbana orientou-se mais no
sentido de prover um ‘bom clima de negécios’ e oferecer todos
os tipos de atrativos para trazer capitais para a cidade. [...] A

tarefa da administracdo urbana consiste, em resumo, em atrair
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para seu espaco uma producdo altamente movel e flexivel e
fluxos financeiros e de consumo. A caracteristica especulativa
dos investimentos urbanos deriva simplesmente da
impossibilidade de prever exatamente que ‘pacote’ tera €xito em
um mundo de consideravel instabilidade e volatilidade
econémica. [...] As respostas inovadoras e competitivas de
muitas das aliancas das classes dominantes urbanas
engendraram muita incerteza e no final tornaram o sistema
urbano mais, em vez de menos, vulneravel as incertezas das
transformacdes rapidas (HARVEY, 1996, p. 57).

Nesse sentido, ainda segundo Santos (2000, p. 51), a construcéo desses “[...] objetos
carrega uma ideologia que lhes é entregue pelos homens do marketing e do design ao
servigo do mercado”. Somente 0s interesses desta dimensdo social, ou seja, os do mercado,
é que conseguem realizar-se.

De acordo com Souza Filho (1999, p. 77-78), o consumo, vetor indispensavel na vida
econbmica das pequenas e grandes empresas, € que garante o crescimento e 0 SuUCesso
econdmico, pois com a sua suposta auséncia ndo ha sistema econdmico que sobreviva. E
ele que dirige qualquer sistema de produgdo. E quando este se enfraquece, as grandes
empresas acionam outras forcas, dentre as quais se acha o sistema publicitario — o
marketing — veiculado nos meios de comunicacao, que constitui um dos pilares principais
do comércio moderno.

A forca dos novos mercados globais assume grandes dimensdes em proporgdes muito
superiores a das formas pretéritas de comércio, que, dispondo de um capital pequeno, se
véem incapazes de acompanhar os avancos das grandes e modernas técnicas comerciais,
apresentando, portanto, dificuldades em se adaptar aos novos habitos de consumo
decorrentes dos atuais estilos de vida das populag¢Ges. Segundo Santos (19973, p. 259), “Ha
de um lado, uma economia explicitamente globalizada, produzida de cima, e um setor
produzido de baixo, que, nos paises pobres, ¢ um setor popular...” As novas formas
comerciais, desenvolvidas totalmente ou parcialmente fora do lugar, concebidas no
exterior, ligadas as grandes redes comerciais globais, instalaram-se em diversos lugares
que apresentam, no minimo, um consideravel publico consumidor, lugares estes ocupados
por tradicionais e pequenas formas do comércio.

Os novos comércios, portanto, ocupam 0 espaco ao lado das formas historicas de

comeércios, exercendo sobre estas grandes vantagens — com o emprego da informacéao e da
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publicidade, bem como se utilizando de estruturas amplas / sofisticadas / modernas,
espacos técnico-informacionais, espacos inteligentes, etc. — que garantem o bom éxito do
mercado. Mas isto ndo acontece sem reacGes ou mesmo resisténcias, fazendo permanecer
formas tradicionais de atividades humanas. Dentre essas formas espaciais destacam-se
aquelas ligadas ao tipico comércio local, o pequeno comércio de carater popular, dotado de
uma racionalidade comum, a qual se vé envelhecida diante dos objetos mais tecnicamente
avancados (DINIZ, 2004, p. 50-51).

Afirma Cavalcanti (1983) que o crescimento do setor “informal” (setor popular) é
impulsionado principalmente pelo problema do desemprego, pois este setor “representa
fonte de emprego de ultima instdncia” a uma grande massa da populagdo que nao consegue
alcancar os requisitos de qualificacdo impostos pelas grandes firmas modernas. Este setor
representa, ao mesmo tempo, uma forma de realiza¢do pessoal, como também uma fonte
de sobrevivéncia, de “bem-estar” econdmico, tdo almejado também pelas populacdes de
baixa renda.

O problema do desemprego nas cidades tem contribuido, portanto, para o
crescimento das atividades do circuito inferior da economia urbana dos paises
subdesenvolvidos®, com destaque para o pequeno comércio, sobretudo, do comércio dito
“informal ”, como é assim definida por muitos pesquisadores, a atividade dos ambulantes,
dos camelds nas calgadas das ruas centrais das cidades.

A expansdo destas atividades em Campina Grande, somada aos interesses dos
empresarios lojistas, que “alegam serem prejudicados” por estas pequenas atividades,
levou o poder publico municipal local, no inicio deste século, a incluir esta problematica
no projeto de revitalizacdo da area central da cidade. Com o projeto de revitalizacdo, foram

criados novos espacgos comerciais no Centro da cidade, como as arcas (areas do comércio

% De acordo com Santos (1979), dois circuitos formam de modo simplificado, a economia urbana dos paises
subdesenvolvidos. Trata-se primeiramente de um circuito superior que é o resultado direto da
modernizacdo tecnoldgica, e que é constituido por modernos, novos e / ou grandes empreendimentos:
bancos, novas formas comerciais (redes de supermercados, grandes lojas, novos espacos comerciais),
indastria de exportac@es, industria urbana moderna, servigos modernos, atacadistas e transportadores. Ha
também e, ao mesmo tempo, um circuito inferior, formado por atividades ligadas ao setor popular da
economia (pequeno comeércio, bodegas, ambulantes, pequenos empreendimentos), 0s quais se situam
parcialmente distantes dos avancos tecnoldgicos, da modernizacdo e do grande capital. Este circuito esta
voltado, sobretudo, aos individuos que ndo se beneficiam ou se beneficiam parcialmente destes progressos
e técnicas modernas e das atividades a eles ligadas. Tal circuito inferior é formado essencialmente por
servigos ndo-modernos fornecidos a varejo e pelo comércio ndo-moderno e de pequena dimensao. Todavia,
longe de uma visdo dicotdmica da realidade, esses dois circuitos constituem duas dimensdes de uma
totalidade espacial em permanente movimento.
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ambulante)™ e o “shopping dos Camel6s” (o Shopping Centro Edson Diniz) para abrigar
0s pequenos comerciantes (Fig. 4 e 5). Esta iniciativa do governo municipal resultou em
transformacdes significativas no Centro da cidade, o qual passou por algumas reformas e

mudancas, em decorréncia da implantacéo do Projeto — o Campina Dec6™.

Figura 4. Shopping Centro Edson Diniz (Shopping dos Camelds). Foto: Lincoln da S.
Diniz. Jul./2008.

Figura 5. Arca Titdo (area do comércio ambulante). Foto: Lincoln da S. Diniz. Jul./2008.
Estas a¢fes do governo local geraram também muitas polémicas entre a populacéo da

cidade, sobretudo, entre os pequenos comerciantes (camelbs, donos de fiteiros e

ambulantes) “transferidos” para os novos espacgos construidos para abriga-los. Esses

comerciantes, por sua vez, passaram a fazer novas reivindicagdes e reclamac6es ao poder

19 Foram criadas duas arcas — a Arca Catedral nas proximidades deste edificio religioso, situando-se entre a
Avenida Floriano Peixoto e a Rua Peregrino de Carvalho, e a Arca Titdo, localizando-se em um outro
extremo, um pouco afastada do intenso movimento dos pedestres, entre a Rua Treze de Maio e a Avenida
Floriano Peixoto.

10 projeto Campina Dec6, iniciativa da Prefeitura Municipal de Campina Grande, o qual visou revitalizar o
centro da cidade, restaurando o seu acervo arquitetdnico formado por um conjunto harmonioso de prédios
da década de 1940, foi executado, parcialmente, através de reformas, como a recuperacdo das fachadas das
lojas, a aplicacdo de novos calgcamentos, novas pinturas, entre outras obras, recriando, deste modo, um
novo espago.
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publico local quanto, principalmente, a localizacdo e a situagdo dos seus empreendimentos
naqueles novos espagos. Também h& o problema daqueles que, por outras razbes, nao
foram instalados naqueles espacos, ficando, deste modo, numa situacdo de maior
precariedade.

Estes ultimos migraram para as calgadas de outras ruas da area central da cidade,
como ocorre atualmente na Rua Jodo Pessoa, onde estd o antigo terminal rodoviéario, entre
outros pontos. Muitos ambulantes continuam nas ruas da cidade a delimitar os seus
territorios perto dos pontos dos énibus coletivos, das pracas, esquinas e nas proximidades
de alguns prédios importantes (escolas particulares, edificios publicos e lojas),
comercializando desde frutas, legumes e verduras a cigarros, materiais escolares, doces e
salgados, bombons, ervas, bijuterias, produtos importados, entre outros artigos, em alguns
horarios do dia, principalmente nos horarios de “pique”, apontados como os de maior
movimento de pedestres e veiculos com destino as suas residéncias. A revitalizacdo é mais
uma forma de urbanismo que se acha entre:

[...] o crescimento do empresariamento urbano e a inclinacdo
pos-moderna pelo desenho de fragmentos urbanos em vez do
planejamento urbano, pela moda e estilos efémeros e ecléticos
em vez da procura de valores mais permanentes, pela criacdo e
ficcdo em vez da invencao e funcéo e, finalmente, pelo meio no
lugar da mensagem e da imagem sobre o contetido (HARVEY,
1996, p. 59).

Por isso é que os problemas ligados a um processo histérico-territorial de formacéo,
que produziu fortes desigualdades socio-espaciais, tém permanecido, e mesmo aumentado,
na cidade, e sem perspectivas de terem uma solucdo concreta, pelo menos num curto prazo
do tempo. A permanéncia e o crescimento do problema do desemprego, além de gerar a
expansdo do setor popular da sua economia, com a proliferacdo de inimeros camel6s nas
calcadas das ruas centrais do comércio, tem também gerado o aumento significativo do
nimero de pequenos empreendimentos familiares existentes nos bairros. E o caso das
pequenas lojas, armarinhos, mercadinhos, mini-boxes, fabricas de confeccGes e calcados,
cabeleireiros, empreendimentos domeésticos (casas que fornecem marmitas, confeccionam
doces, salgados e comidas tipicas regionais, casas de consertos em geral, etc.),

micronegdcios, etc. que despertaram o interesse do governo local através de um programa
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de microcrédito orientado desenvolvido pela Agéncia Municipal de Desenvolvimento —
AMDE™,

Castilho (2001), ao perceber a influéncia do comércio na atividade turistica, e, por
sua vez, na producdo do espaco urbano recifense, constatou a existéncia de uma estrutura
espacial bem delimitada, dividindo-se em quatro tipos de centros comerciais, de acordo
com as fases do desenvolvimento capitalista na cidade — centro comercial tradicional;
subcentros comerciais tradicionais; centros comerciais populares de bairros e novos centros
comerciais, representados pelos supermercados, hipermercados, galerias comerciais e 0s
sofisticados shopping centers —, que coexistem formando, hoje, a totalidade do espaco
comercial.

Em Campina Grande, também assistimos a semelhante processo, quando se comegou
a verificar certa desconcentracdo espacial de diversas atividades, sobretudo, daquelas
ligadas ao setor comercial; bem como o surgimento de novas formas do comércio na area

central®®

, em Varios outros pontos da cidade, nos bairros e em torno de importantes vias de
acesso™, comecando a crescer e a ganhar importancia numerosas atividades de grandes e
pequenas empresas dos mais variados ramos, concentradas nos espagos comerciais.

A presenca de significativos agrupamentos de comércios de diversos tipos
(supermercados, bodegas, quitandas, drogarias, panificadoras, lojas diversas, locadoras,
redes de farmacias etc.), pertencentes a diferentes temporalidades do processo de producao
do espaco urbano e de dimensBes distintas, localizados em esquinas e ao longo de
importantes vias publicas de alguns bairros da cidade (sobretudo, nos bairros populares),
forma variados subcentros comerciais populares™® os quais, por sua vez, comecam a Se

destacar na economia urbana da cidade (Fig. 6).

12 A geracdo e consolidacdo de programas de emprego e renda levaram o governo municipal, em 1999, a criar
a Agéncia Municipal de Desenvolvimento (AMDE), que visa contemplar os setores informais e as
pequenas e médias empresas através de um programa de microcrédito orientado. Esta acdo do poder
publico local, segundo os dados deste 0Orgdo, tem promovido o desenvolvimento de novos
empreendimentos econdmicos na cidade, principalmente com a implantacdo de pequenos negocios, a
exemplo do setor do pequeno comércio como: lojas, mercadinhos, etc.

3 Apesar do expressivo e crescente comércio varejista da cidade, nos Gltimos anos, principalmente apés a
instalacdo dos shoppings centers na década de 1990, o centro tradicional do comércio campinense mantém-
se ainda bem diversificado, apresentando, desde as lojas populares (de roupas, de produtos importados,
etc.), a lojas de artigos mais finos (lojas de grifes, de artigos de luxo). O centro urbano de Campina, desta
forma, apresenta ainda algumas areas valorizadas pela classe mais abastada da cidade, que ainda encontra
neste espaco ambientes requintados de consumo e de habitag&o.

¥ Muitas avenidas e ruas da cidade passam a abrigar varios estabelecimentos comerciais e de servicos dos
mais variados ramos, como é o caso da Avenida Brasilia, Manuel Tavares, Almirante Barroso, Almeida
Barreto, Elpidio de Almeida, Vigario Calixto, Santo Antonio, Campos Sales, Assis Chateaubriand entre
outras diversas vias importantes localizadas fora da area central da cidade de Campina Grande.

15 Segundo Corréa (2000, p. 51), os Subcentros Comerciais constituem em uma miniatura do ntcleo central
da cidade. Os pequenos nicleos comerciais e de servigos basicos localizados em alguns bairros, agrupados
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Figura 6. Comércio da Rua Campos Sales no bairro de José Pinheiro. Foto: Lincoln da S.
Diniz. Dez./2003.

Areas comerciais como as da Rua Campos Sales (bairro de José Pinheiro); da Rua
Mamede Moisés Raia (Monte Castelo); da Rua Santo Anténio (Santo Antbnio); da Rua
Odon Bezerra (Libedade); das Avenidas Elpidio de Almeida e Vigério Calixto (Catolé); da
Rua Presidente Prudente / Rua do Fogo (Tambor e Estacdo Velha); parte da extensdo da
Avenida Almirante Barroso (Santa Cruz); parte da Rua Aprigio Nepomuceno (Cruzeiro);
da Rua do Sol (Santa Rosa); da Avenida Francisco Lopes Almeida (Malvinas); da Rua 15
de Novembro (Palmeira), entre outros diversos trechos do comércio periférico dos bairros
campinenses, imprimem e perfazem uma nova face da complexa e desigual dinamica
socio-espacial do comércio em Campina Grande que sempre reproduziu e atendeu aos mais
variados apelos e necessidades de consumo das diferentes classes sociais (Fig. 7).

A Fig. 7 mostra, claramente, que os shopping centers localizam-se nos bairros onde
residem familias de renda mais alta; enquanto que as feiras livres estdo presentes em varios
bairros da cidade, inclusive naqueles em que habitam as familias de mais alta renda, o que
também ocorre com 0s sub-centros comerciais. Isso revela, portanto, a forte complexidade
socio-espacial do processo de producdo do espaco comercial em Campina Grande.

Diante do exposto, nota-se bem que o processo de producdo do espaco comercial
urbano em Campina Grande, semelhante, alias, aos que ocorreram em outros centros
urbanos dindmicos do Brasil, continua reproduzindo uma estrutura sécio-espacial
profundamente desigual. E que as maneiras de geri-lo ndo apresentam, profundamente,
nada de novo, exceto a intensificacdo de acGes mais flexiveis e pontuais da gestdo urbana,
sob a dtica de um urbanismo de fragmentos. Mas, longe de um raciocinio dicotémico, essa

desigualdade € inerente a propria l6gica extremamente concentradora e seletiva do

geralmente ao longo de uma rua principal ou esquinas, representam muitas vezes uma verdadeira réplica
das atividades desenvolvidas no centro urbano da cidade.
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processo de consolidagdo do capitalismo. Logica que, ndo obstante 0s seus propositos
homogeneizadores — ligados as verticalidades — a fim de garantirem a acumulacdo de

capitais, ndo deixam muito espaco para o desabrochamento dos interesses ligados as
horizontalidades do lugar.

3 LEGENDAS:

'f >4 [] Nivel de renda dos bairros por pessoa responsavel
. '- por domicilio particular permanente
[ Ate R$ 500,00

= Entre R$ 501,00 aR$ 1.000,00
Acima de R$ 1.001,00

@ Formas de concentragdes comerciais por
bairros da cidade de Campina Grande

A Feiras livres

Y Subcentros comerciais (ruas e / ou avenidas comerciais)
Camelddromo e areas do comércio ambulante (ARCA)

B Shopping Centers
Campina Grande, julho de 2008

Figura 7. Distribuicdo espacial do comércio por bairros da cidade de Campina Grande.
Desenho: Lincoln da S. Diniz / Lindemberg da S. Diniz. Fonte: SEPLAM — C. Grande,
2002 / IBGE — Censo Demografico 2000 / Lincoln da S. Diniz — Pesquisa direta, 2008.

Todavia, se por um lado, ndo se Vé resisténcias da parte dos agentes do pequeno
comércio popular, frente a expansao das novas formas urbanas do comércio moderno; por
outro, fica patente a permanéncia, no espaco da cidade, também daqueles agentes ligados
ao comeércio popular, constituindo, assim, uma inércia coexistindo com as formas
comerciais do presente.

4. CONCLUSAO

Analisando a dimensdo socio-espacial da dindmica atual do espaco comercial da
cidade de Campina Grande, considerando a coexisténcia de novas e modernas formas
espaciais com formas tradicionais do comércio popular (sem cair em raciocinios
dicotdbmicos), compreende-se melhor a sua complexidade estrutural; e isto na medida em
que, a0 mesmo tempo, consideram-se as especificidades soOcio-espaciais inerentes a
realidade local.

Por forca das condigdes sociais e econémicas especificas do lugar, o comercio

moderno foi reproduzido no espaco urbano campinense através das formas espaciais do
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comeércio contemporaneo, de acordo com os interesses do capital hegemonico no lugar. A
criacdo e instalacdo dessas novas formas espaciais do comércio (considerando-se também a
inser¢do de um conjunto de “novas” técnicas de vendas), especialmente do setor varejista,
em Campina Grande, tornaram, em seu conjunto, mais evidentes e, mesmo, reforcaram as
contradicGes inerentes ao processo de produgdo do espaco urbano naquele lugar, reunindo
distintos niveis de consumo e refletindo as profundas desigualdades socioecondmicas
dominantes.

O moderno comércio varejista (representado pelos supermercados, hipermercados,
shopping centers, redes de lojas de grife, etc.) perfaz, sobretudo, uma modalidade de
mercado exclusiva da populacdo de maior poder aquisitivo a qual encontra, naqueles
espacos do consumo, artigos finos e servicos garantidores das comodidades da vida
moderna atual. Enquanto isso, a maior parte da populacédo da cidade ainda se satisfaz com
as ofertas e promogdes dos mercados e lojas populares (mercadinhos, camelds, pequeno
comércio de bairros, bodegas, etc.); ndo desconsiderando também os possiveis vinculos
que esta populacdo cria com aqueles espacos do comércio moderno.

Neste contexto, observa-se uma coexisténcia de diversas formas comerciais em
Campina Grande, mediante a qual o capital hegeménico das grandes empresas do comércio
se apropria de porgdes do espaco e do consumo da populagdo, enquanto que 0s pequenos e
tradicionais empreendimentos locais do comércio popular, por sua vez, apostam, da mesma
maneira, em novas e variadas formas de mercadejar para poder, também, se apropriar do
uso do seu préprio espaco.

Deste modo percebe-se que, ao longo das transformacgdes que se sucederam, no
tempo, no ambito do seu espaco comercial, a cidade de Campina Grande vé, a0 mesmo
tempo, a reproducdo da logica comercial capitalista global, com a fixacdo, no seu espago
urbano, de grandes e modernos objetos do comércio varejista; bem como a permanéncia
das tipicas formas comerciais populares tais como as tradicionais atividades das feiras
livres regionais, o comércio ambulante, as velhas e novas bodegas localizadas nos bairros
populares entre outras formas do seu comércio tradicional cujos agentes se reproduzem e,

também, lutam pelo direito a cidade.
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