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RESUMO

O escrito ora apresentado visa tecer algumas consideracdes acerca das caracteristicas
assumidas pelo turismo na contemporaneidade, admitindo que atualmente a pratica exerca
fundamental importancia como meio de acumulagéo capitalista em boa parte dos lugares
do mundo. Para tanto, a op¢do metodologica adotada leva a dissecacao de trés aspectos de
andlise, sendo (a) um debate acerca da passagem do regime fordista para a acumulacdo
flexivel dentro de um contexto espaco-temporal; (b) apresentar as caracteristicas de tal
transformacdo do capitalismo na perspectiva de compreensdo das consequéncias deste
processo na pratica turistica; e, por fim; (c) uma tentativa de principiar uma discussao em
busca de caminhos para a compreensdo das tdo profundas transformacdes pelas quais o0
turismo passa diante das demandas introduzidas pelo novo quadro da realidade a partir de
uma perspectiva geografica.
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Anélise espaco-temporal.

ABSTRACT

The writing presented in this paper aims to do some considerations about the adopted
characteristics by the modern tourism granting that in nowadays this practice has a great
importance as a way for the capitalist accumulation in few places of the world. In this way,
the methodological option adopted focus to the dissection of three analysis aspects, being
(@) a debate concerning the passage of the Fordism regime to the flexible accumulation
inside of a spatial-temporal context; (b) to present the capitalism transformation
characteristics in the perspective of understanding the consequences in touristic practice
process; and finally (c) an attempt of beginning a discussion in looking for ways to
understanding how deep is the transformations which the tourism goes through the
introduced demands by the new reality arrangement from a geographical perspective.

Key words: Tourism, contemporaneity, production fordism spectrum and consumption,
spatial-temporal analysis.

1. INTRODUCAO
Refletir sobre o turismo na contemporaneidade é tarefa extremamente complexa. Ao
se enquadrar a logica do capitalismo globalizado, esta pratica socioespacial passa por

transformacoes tdo profundas que, a ndo ser pelo carater do deslocamento, invariavelmente
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relacionado ao uso do tempo livre, em pouco se parece com as caracteristicas antes
verificadas de producgéo e consumo dos espacos apropriados para tal finalidade.

Se até o inicio da Segunda Guerra Mundial, nos periodos de paz, o turismo era um
privilégio das classes mais abastadas e 0s destinos existiam em ndmero bastante restrito, no
atual momento da Histdria, quando a presenca do mercado se faz de modo absoluto, a
popularizacdo crescente da pratica se associa a multiplicacdo das formas de acessos e dos
lugares onde se pode visitar, criando um quadro inteiramente novo — e apenas parcialmente
compreendido — da realidade vigente.

Neste sentido, ainda que seja legitimo apontar especificidades na producdo e
consumo dos espacos requisitados, ndo é possivel circunscrever o incremento atual do
turismo e as consequéncias dai advindas a fatores internos a esta pratica. Ao contrario, é
preciso compreender tal processo dentro de uma perspectiva mais ampla, ligada aos
designios do capitalismo mundializado que, por sua vez, tem no meio técnico-cientifico e
informacional o sustentaculo que lhe d& vigor.

Desta forma, o escrito ora apresentado visa tecer algumas consideracdes acerca das
caracteristicas assumidas pelo turismo na contemporaneidade, admitindo que atualmente a
pratica exerca fundamental importancia como meio de acumulacdo capitalista em boa parte
dos lugares do mundo.

Para tanto, trés aspectos serdo aqui dissecados, com a perspectiva de tornar
inteligivel o quadro analitico que se quer esbocar: o item denominado Uma breve
Geografia Histdrica da modernidade capitalista € um esforco de compreensdo da
passagem do regime fordista para a acumulacdo flexivel dentro de um contexto espacgo-
temporal e de como os preceitos formuladores/formulados destes/por estes periodos do
desenvolvimento do capitalismo favoreceram a geracdo de modelos para a sociedade
ocidental; o item Em busca de uma compreensdo do turismo a luz do espectro fordista de
producdo e consumo do espago trata de apresentar as caracteristicas da passagem do
capitalismo sob o paradigma fordista para 0 modelo de acumulacdo flexivel, lancando
luzes sobre as consequéncias deste processo na sociedade e, de modo mais especifico, na
pratica turistica; e, por fim, o terceiro item, intitulado A(s) Geografia(s) do Turismo na
contemporaneidade, ¢ uma tentativa de principiar uma discussdo em busca de caminhos
para a compreensdo das tdo profundas transformacgdes pelas quais o turismo passa diante
das demandas introduzidas pelo novo quadro da realidade a partir de uma perspectiva

geografica.
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2. UMA BREVE GEOGRAFIA HISTORICA DA MODERNIDADE CAPITALISTA

Compreender as caracteristicas e aspectos principais da evolugdo do capitalismo é
passo fundamental para delimitar as condicGes espaco-temporais relativas ao
desenvolvimento das atividades econémicas dentro de um determinado quadro social,
econdmico, politico e cultural, ja que, ainda que seja necessario admitir a atuagdo de forgas
que agem local ou regionalmente, todo e qualquer impulso empreendedor tem os seus
principios basicos de funcionamento ligados as premissas universais do capital.

Importante salientar que tal esfor¢o de anélise deve levar em conta a atuacdo deste
regime de acumulacdo ndo apenas como um pressuposto da organizagdo da economia
politica em escala mundial/internacional, nacional/regional ou local, mas também a partir
do seu papel como formulador do modo de vida predominante nas sociedades capitalistas
em cada um dos periodos do seu desenvolvimento.

Assim, atendendo aos interesses deste escrito, ha que se realizar um esforco de
compreensdo de uma geografia historica do capitalismo (SOJA, 1993; HARVEY, 1996),
enfocando ndo somente as principais transformacdes e permanéncias verificadas em cada
um dos periodos no qual presidiu (e preside) um espectro fordista de acumulacdo, mas
principalmente nos modelos de modernidade/modernismo dai advindos.

Este exame € crucial, portanto, para o entendimento das espacialidades resultantes do
processo de desenvolvimento do turismo contemporaneo como atividade de mercado
ancorada em bases (p6s/neo) fordistas e, de modo consequente, sob influéncia dos modelos
de modernidade gestados a partir dos quadros da realidade fundados nos distintos periodos
da evolucéo do capitalismo.

2.1. A Versao Fordista de Modernidade

Segundo Sene (2004), com a formagdo de uma economia-mundo baseada na
realizacdo da acumulacgéo primitiva a partir da exploragdo das coldnias européias, estavam
criadas as condicdes para o florescimento da industria e, como conseqliéncia, das fases
produtiva e financeira do capitalismo, a partir de meados e final dos séculos XVIII e XIX,
respectivamente.

Este viés do capitalismo de base industrial expandiu-se com vigor, ainda que de
modo espacialmente desigual, notadamente a partir dos primeiros anos do seculo passado,
com a introducédo do regime de acumulagéo fordista.

Este regime, que predominou soberanamente durante quase todo o século XX, foi

batizado de fordismo por ter em Henry Ford, o industrial norte-americano do ramo
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automobilistico, o primeiro grande capitalista a implantar as inovagdes tecnoldgicas e
organizacionais que caracterizam o modelo.

No que diz respeito ao seu carater organizacional e econémico, o regime fordista
preza pelo disciplinamento do trabalhador através da adocdo de rigidos periodos de
trabalho intercalados por momentos dedicados ao lazer, universalizagdo do trabalho
assalariado com relativa elevagdo da renda e implantacdo da linha de montagem como
modelo de maxima eficiéncia produtiva.

Apesar dos consideraveis reveses da Grande Depressdo e da Segunda Guerra
Mundial, foi entre o final daquele conflito e a década de 1970 que o regime fordista,
reforcado pelas bases keynesianas implantadas ainda no periodo do New Deal, se
consolidou como um “conjunto de praticas de controle do trabalho, tecnologias, habitos de
consumo e configuracdes de poder politico-econémico” (HARVEY, 1996, p.119), gerando
as condigcBes necessarias para a expansao capitalista em escala nunca antes possivel,
direcionada cada vez mais para 0 mundo subdesenvolvido.

Ao longo daquelas décadas, mais do que exprimir uma nova forma de organizacao
corporativa da firma, o fordismo penetrou em todo e qualquer viés da vida social, politica e
econémica do Ocidente capitalista, ainda que ndo exatamente de forma homogénea em
todos os lugares, chegando mesmo a amalgamar-se em um modelo de industrializacdo, de
acumulacdo e de regulacdo (BAUMAN, 2001). A visdo de Ford descrita por Harvey (1996,
p.122) sintetiza, com bastante propriedade, o real significado do fordismo:

O que havia de especial em Ford (...) era a sua visdo, seu reconhecimento explicito
de que producdo de massa significava consumo de massa, um novo sistema de reproducao
da forca de trabalho, uma nova politica de controle e geréncia do trabalho, uma nova
estética e uma nova psicologia, em suma, um novo tipo de sociedade democratica,
racionalizada, modernista, populista.

Esse tipo de sociedade de que trata o ilustre industrial norte-americano € a sociedade
aperfeicoada do Renascimento, da qual irrompeu a mentalidade utilitaria e de onde a
massificacdo ganhou forma (SABATO, 1993), chegando ao éxtase a partir do ideario
fordista, que, por sua vez, imp6s um tipo de modernidade ao seu feitio.

Na sua esséncia, a sociedade moderna reestruturada sobre os pilares do fordismo,
principalmente na verséo entronizada no pos Segunda Guerra Mundial, era o reflexo de um
ideario marcado pela producdo e consumo em massa, rigidamente padronizados, que
aquele regime de acumulacdo fez nascer nas fabricas, e pelo surgimento das novas estéticas

da mercantilizacdo e do modernismo, esta Ultima com fortes inclinacbes para a

Revista de Geografia. Recife: UFPE — DCG/NAPA, v. 26, n. 3, set/dez. 2009
184



funcionalidade e para a eficiéncia, o que contribuiu de modo significativo — em alianca
com o Estado — para o estabelecimento de uma democracia econdmica de massa
(HARVEY, 1996).

Assim, o consumo massificado acabou por interferir na propria concepcdo de
sociedade que se tinha. Era o império do coletivo, da submissdo/dilui¢do do individuo a/em
uma modernidade totalizante, prenhe de regulamentacdo e que desprezava toda e qualquer
possibilidade de anomia. Nos dizeres de Bauman (2001, p.33), “essa modernidade era
inimiga jurada da contingéncia, da variedade, da ambiglidade, da instabilidade, da
idiossincrasia, tendo declarado uma guerra santa a todas essas ‘anomalias’”.

Apesar da avassaladora capacidade de moldar a tudo e a todos, aquele modelo de
sociedade ndo foi capaz de resistir as transformac@es politicas e econémicas iniciadas com
0s ajustes que levaram ao processo de flexibilizacdo do capitalismo no ultimo terco do
século XX.

Sobre tal metamorfose do capitalismo, Alves (2005, p.72), ao discutir a evolugéo dos
modelos cientificos, fornece elementos para a interpretacdo, por analogia, da mudanca de
paradigma do fordismo para o capitalismo de acumulacéo flexivel. Segundo o autor:

(...) a mudanga do modelo ndo se deveu a nenhuma
descoberta nova. Ela foi apenas uma reorganizagdo dos materiais
velhos sob uma forma nova. As pecas do quebra-cabecas sdo as
mesmas. Mas elas ndo se encaixavam uma nas outras. Bastou
mudar o centro. Permaneceram as mesmas entidades, mas de
repente 0 modelo de sistema mudou.

Assim, se a maquina do regime de acumulacdo fordista passou a mostrar sinais de
desgaste diante das suas préprias contradicdes e 0 colapso ja se anunciava, foi necessario —
da parte dos agentes hegeménicos do sistema capitalista — buscar novos caminhos que

reconduzissem a retomada do crescimento.

2.2. O Pés-Fordismo Cria sua Prépria Modernidade

O entendimento das condigdes econdmicas e politicas que geraram a mudanca passa
necessariamente pelo estabelecimento de uma espécie de pano de fundo historico, datado
na década de 1960, pouco tempo antes, portanto, de 1973, aquele que seria, segundo
Harvey (1996), o ano simbdlico da virada pés-fordista. Importante afirmar que, embora 0s
rebatimentos do fordismo e mesmo da sua crise ndo tenham sido os mesmos no mundo

inteiro, o quadro tracado a seguir traz um referencial dos principais movimentos de
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mudancas socioecondmicas e politicas que se desenhavam na segunda metade do século
XX.

Para o autor citado, as insatisfacbes com os rumos do capitalismo sob a logica
fordista partiram, primariamente, dos grupos sociais e trabalhadores menos ou néo
atingidos pelos beneficios do sistema. A rigidez do mercado de trabalho, as tensdes
provenientes das parcelas excluidas da populagdo e a presenca crescente das forcas ligadas
a contracultura também provocaram uma elevacdo do tom critico a ndo equidade do
modelo vigente.

A versdo keynesiana do Estado capitalista (0 Estado do Bem-estar Social) era, por
sua vez, a ponta-de-lanca no combate as ditas insatisfacdes através da adocdo de medidas
remediadoras das desigualdades e da exclusdo das minorias. A incapacidade de atender a
massa de pobres gerou fracassos que incidiram em criticas aquela acéo estatal. Tais criticas
acabaram por recair sobre o préprio modelo de consumo de massa padronizado.

No mundo subdesenvolvido, aliados as condi¢des acima descritas, outros problemas
deram contornos ainda mais dramaticos ao processo em curso, como a opressao estatal das
ditaduras de carater anticomunista e o0 ndo cumprimento das promessas de
desenvolvimento, gerado pelos surtos inflacionarios.

Desta forma, se as condicOes para a virada pos-fordista ja se faziam sentir no decénio
de 1960, gracas aos motivos acima descritos, foi apenas no inicio da década seguinte que
houve o desencadeamento do processo gque levou a mudanca, principalmente através da
busca por alternativas a rigidez da economia e da sociedade gestadas pelo regime de
acumulacdo fordista.

Assim, é licito afirmar que a crise econdmica internacional de 1973 e o chamado
Choque do Petroleo foram a gota d’agua para a formagdo do quadro de mudanga que
minou o sistema de acumulagdo fordista. Segundo Harvey (opus cit., p.140), como
conseqiiéncia daquele processo de transformacgdes:

(...) as décadas de 70 e 80 foram um conturbado periodo de
reestruturacdo econdmica e de reajustamento social e politico (...).
No espaco social criado por todas essas oscilagcdes e incertezas,
uma série de novas experiéncias nos dominios da organizacao
industrial e da vida social e politica comecou a tomar forma. Essas
experiéncias podem representar 0s primeiros impetos da passagem
para um regime de acumulagéo inteiramente novo, associado com

um sistema de regulamentacéo politica e social bem distinta.
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No bojo de tais mudangas, as mais significativas do ponto de vista da politica
econdmica sao a flexibilizacdo e precarizacao das relagdes de trabalho, com acréscimo das
subcontratagdes, via cooperativas e trabalhadores autbnomos, e dos niveis de desemprego,
0 aparecimento de novos setores de producao, principalmente dagqueles ancorados na triade
ciéncia, tecnologia e informagéo, fazendo surgir redes produtivas integradas em escala, por
vezes, internacional/mundial e a financeirizagdo da economia, subordinando o setor
produtivo ao mercado de acBes. Por outra parte, as caracteristicas organizacionais da
producdo se metamorfoseiam para modelos melhor adaptados as novas necessidades dos
consumidores por solucdes especificas, permitindo a ascensdo de pequenas e médias
empresas no mercado.

O turismo foi uma das atividades que garantiu essa adaptacao, na medida em que, em
muitos territdrios, seguindo Harvey (1996), foi usado como estratégia de unido de esforgcos
realizados da parte dos seus gestores publicos. Deste modo:

Eis como o jornal The Guardian (...) registra esse empreendimento
relativamente bem-sucedido: ‘Além de gerarem renda e criarem
empregos em dareas de desemprego aparentemente terminal, o
turismo também tem um efeito secundario significativo relativo ao
maior realce do ambiente. As cirurgias plasticas e as instalacdes
idealizadas para atrair maior nimero de turistas também melhoram
a qualidade de vida daqueles que vivem no local, inclusive atraindo
novas industrias. Embora os ativos especificos em cada cidade
sejam variados, cada uma delas € capaz de oferecer diversos
lembretes estruturais concernentes ao que as tornam notaveis. Em
outras palavras, essas cidades partilham um elemento de venda
denominado heranca industrial e/ou maritima (HARVEY, 1996,
p.176).

Diante de tal quadro, restou criar um aparato ideologico de Estado que permitisse
maior alcance as acdes de ajuste necessarias ao bom funcionamento do modelo nascente.
Assim, estavam postas as condigOes para o avanco do neoliberalismo, que adquiriu o status
de sustentaculo politico-economico desta “nova era” do capitalismo, uma resposta
estratégica as inadequagdes de um Estado keynesiano e de um mercado rigido frente ao
cenario de desregulamentacdo que se impunha.

Por outro lado, a exemplo do que ocorre com a politica e a economia, a sociedade é

igualmente transformada pelo modelo de acumulagéo flexivel. Tal mudanca chega mesmo
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a definir um outro estagio de modernidade, que surge como uma reacdo aquela entronizada
pela universalizagdo fordista. Assim, adotar um modo de vida adequado ao tempo da
rejeicdo as receitas e verdades pretensamente totalizantes e da celebracdo da
individualidade é viver a dita pds-modernidade.

Em sua obra Globalizacdo, Bauman (1999, pp.105-106) apresenta uma
desconcertante caracterizacdo destes tempos. Ao descrever o efémero, fugidio, transitério e
fragmentario ambiente pds-moderno, o autor afirma:

Afinal, a maioria dos empregos € temporaria, as acdes podem tanto
cair como subir, as habilidades continuam a ser desvalorizadas e
superadas por novas e mais aperfeicoadas habilidades, os bens de
que hoje nos orgulhamos e gostamos tornam-se logo obsoletos,
bairros sofisticados tornam-se decadentes e vulgares, sociedades se
formam apenas até segunda ordem, os valores que merecem ser
seguidos e as finalidades em que vale a pena investir estdo sempre
mudando...

Assim, na tentativa de revogar os paradigmas politicos, econémicos e culturais que a
todos norteavam na vigéncia da modernidade fordista-keynesiana, neste novo periodo, a
sociedade sofre consideraveis mutacdes, notadamente naquilo que lhe era mais
caracteristico: a nocdo de coletividade como um valor absoluto, um referencial de
existéncia. Ao contrario do que se pregava antes, ser membro da sociedade contemporanea
significa emancipar-se do anonimato e buscar a sua ascensdo como individuo participe de
um “nicho” que, em coexisténcia com outros tantos, formam um todo ndo homogéneo.

Desta forma, se, como afirmado por Sabato (1993) no seu diario da crise de valores
do século XX, a Renascenca foi um movimento individualista que rumou em direcdo a
massificacdo — repercutindo tal caracteristica até recentemente, na conformacao da versao
fordista da modernidade —, a sociedade pés-moderna busca trilhar o caminho inverso ao se
transfigurar para aquilo que Norberto Elias denominou de “sociedade de individuos”
(BAUMAN, 2001, p.39).

A afirmacdo da individualidade &, pois, um dos tracos mais marcantes da sociedade
pos-moderna e um dos meios pelos quais tal atributo se realiza é através do consumo,
amplificado e, ao mesmo tempo, diversificado em escalas nunca antes atingidas.

Estes dois elementos definidores da sociedade pds-moderna — a individualidade e o

consumo — sdo, alias, as pedras angulares do exame que segue nas préximas linhas, ja que,
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na compreensdo do turismo sob a logica de um espectro fordista de produgdo e consumo
do espaco, tais caracteristicas possuem relevancia consideravel.

Segundo Berardi (2005, p.34), que utiliza o termo “individualismo de massa” para Se
referir a condicdo atual da sociedade ocidental, no ambito do consumo, esta
individualizacdo “produz uma proliferacdo de novas necessidades, de novos produtos para
comercializar e de uma progressiva mercantilizacdo de qualquer aspecto da relagdo social,
afetiva, cultural”.

Pensar tal processo na perspectiva do turismo contemporéneo exige, Ppois,
compreender a sua evolucdo como uma atividade circunscrita a realidade imposta pelo

espectro fordista de producdo de consumo, como se vera a seguir.

3. EM BUSCA DE UMA COMPREENSAO DO TURISMO A LUZ DO ESPECTRO
FORDISTA DE PRODUQAO E CONSUMO DO ESPACO

Como jéa fora assinalado alhures, o império do modo de producéo fordista em grande
parte do século XX e a sua transformacdo paulatina (mas ainda inconclusa) em um regime
de acumulacédo flexivel na virada do milénio teve repercussées que podem ser percebidas
ndo somente no ambito da economia e da politica, mas também, e de maneira muito
intensa, no modus vivendi da sociedade ocidental.

As substanciais mudancas promovidas no ideario coletivo do Ocidente em ambos 0s
estadgios de desenvolvimento do capitalismo forjaram modelos de modernidade que
incidiram, ao longo do tempo, na constituicdo de uma sociedade baseada no interesse
extremo pelo consumo. Por outro lado, como tudo que diz respeito a fase atual de
modernizacdo, a experiéncia do consumo, que a todos unifica, possui nesta mesma unidade
uma condicdo paradoxal de desunido (BERMAN, 2007), ja que se caracteriza por ser
fragmentaria, prenhe de especificidades, posto que esteja voltada ao atendimento dos
interesses desta ja citada “sociedade de individuos™.

Neste sentido, as atividades que lidam com a oferta de servigos foram as que
sofreram maiores mudancas visando atender as demandas cada vez mais especificas e,
entre estas, o turismo se posiciona na dianteira de tal processo, revelando grande
dinamismo e capacidade de moldar-se aos designios do capital ao render-se a nova estética
pos-moderna “que celebra a diferenca, a efemeridade, o espeticulo, a moda ¢ a
mercadificacdo de formas culturais” (HARVEY, 1996, p.148).

Ha que se considerar, porém, que, mesmo diante de um quadro que expressa as novas

tendéncias da modernidade criada pelo impeto pds-fordista de acumulagéo, ndo é possivel
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afirmar a supremacia plena deste novo regime, nem tampouco da estética dai advinda, a
partir de uma ruptura com a realidade construida pelo fordismo, seja na pratica do turismo
ou em qualquer outra. Deste modo, € necessario admitir que, se por um lado, é licito
afirmar que os designios fordistas ja ndo norteiam os caminhos da economia, da politica e
da sociedade, é verdadeira também a afirmacdo de que tal mudanca de paradigma nédo se
deu de forma revolucionaria, ou por ruptura, mas como um processo que, alids, ainda esta
por completar.

Desde visGes assentadas nos diferentes campos do conhecimento (URRY, 2001;
AUGE, 2007 e 2008), ha significativos debates sobre o papel do espectro fordista na
configuracdo do turismo contemporaneo, seja através da anélise da criacdo de imagens, da
“construcdo” de um novo turista ou ainda das mudancas que a pratica tem provocado nas
sociedades e economias receptoras.

Uma eloquente contribuicdo da Geografia a esta tematica € fornecida por Torres
(2002), em intenso didlogo com os postulados de David Harvey, ao examinar tal processo a
partir da analise empirica de Cancun e do estado mexicano de Quintana Roo, sugerindo
que o turismo surge como uma pratica prenhe de exemplos da massificacdo e
homogeneizagdo do espaco, da economia de escala e da inflexibilidade e estandartizagéo
dos pacotes que criam enclaves turisticos, caracteristicas da rigidez que é propria do
fordismo classico, mas também da segmentacdo, especializacdo e formas de consumo sob
encomenda, para grupos especificos, delineando uma passagem para um modo pés-fordista
de producéo e consumo dos lugares turisticos.

Segundo a autora, as seguintes caracteristicas confirmam a existéncia de um modo de
producdo fordista do turismo: (a) o consumo coletivo, verificado a partir da concentracdo
de visitantes em uma localidade; (b) consumidores indiferenciados, visiveis através da
presenca macica de turistas com um determinado perfil; (c) turismo de massa, explicitado,
principalmente, na modalidade sol e praia como fator de escolha do destino; (d)
estandartizacdo, expressa na proliferacdo de pacotes e na incidéncia de empreendimentos
de porte internacional nas localidades turisticas.

Por outro lado, a flexibilizacao e diversificacdo do mercado turistico tem permitido o
surgimento de um espaco heterogéneo, marcado pela emergéncia de novos usos, como
turismo de natureza, visitas aos sitios arqueoldgicos e a paisagens e grupos sob influéncia
de culturas ancestrais, entre outras novas modalidades da pratica turistica, 0 que denota o

carater pés-fordista do turismo.
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Contudo, é necessério salientar que, longe de haver um processo de substituicdo do
fordismo por uma modalidade pds-fordista do turismo, o que passa a ocorrer, dado o
carater de transicao inerente ao processo, € a coexisténcia de toda a gama de elementos que
caracterizam o espectro fordista.

Assim, como observa Torres, mesmo em um ambiente mais flexivel, a oferta de
produtos de massa ndo deixa de existir, levando-a a conceber a ocorréncia de um processo
de “customizagdo de massa” que evidencia caracteristicas neofordistas do fendmeno,
enquadrado, por seu turno, em uma condi¢do de coexisténcia com os demais elementos que
caracterizam todo o espectro fordista de produgéo e consumo do espaco.

O caréter neofordista do turismo aparece de modo muito claro na anélise que Augé
(2007, pp.63-64) faz do turista contemporaneo:

El turista, en las formas mas recientes y lujosas de turismo, exige
tanto su comodidad fisica como su tranquilidad psicolégica, aun
cuando tiene el espiritd de um viajero al que también le gustaria
definirse como aventurero. Es un consumidor de exotismo, de
arena, de mar, de sol y de paisajes (por no hablar de otros
eventuales tipos de consumo) pero, aunque Se encuentre en otro
lugar, siempre seguird estando en su pais, ya que todo le conduce a
ello: sus comparfieros, los comentarios que intercambian, la
comodidad que se le ofrece, la naturaleza estereotipada de las
cadenas hoteleras, las peliculas que graba para ver mas tarde, a la
vuelta, y la brevedad de su estancia o de su travesia de barco.

Fica evidente, na afirmacdo do antropdlogo francés, toda a gama de possibilidades
com a qual o “turista/viajante/aventureiro” conta, podendo contemplar (e consumir) desde
paisagens exdticas as amenidades oferecidas por cadeias hoteleiras que reproduzem um
estilo de vida que Ihe é familiar.

Neste sentido, a partir da necessidade do trade turistico em promover ajustes
espaciais que permitam a continuidade dos processos de reproducdo do capital, séo
oferecidas préticas que vdo desde as grandes excursdes, com producdo de imagens e
sensacOes em série, as visitagdes no melhor estilo pay per view, no qual se paga um preco
diferenciado pela exclusividade dos servicos de um guia ou pela emocao do p6r-do-sol
visto de um angulo que sé o dinheiro pode proporcionar. Estas diferentes maneiras de uso

dos territorios turisticos sdo, portanto, um espectro, concebido a partir da coexisténcia de
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varias formas de produgdo e consumo do espaco dominado pelo turismo segundo logicas
(pbs/neo) fordistas.

A principio, estes ajustes espaciais, ainda que em um ambiente de coexisténcia com a
dindmica fordista de producdo e consumo, parecem valorizar, via caracteristicas pos e/ou
neofordistas, as especificidades do lugar dominado pelo turismo, j& que haveria uma
tendéncia em evidenciar a diferenca e a identidade como elementos de atracdo de
visitantes. Ocorre, porém, que, como afirmado por Brunel (2009, pp. 7,9), a
“singularizacao dos lugares” se da a partir da criagdo de lugares emblematicos “onde tudo
é concebido para dar a ilusdo de autenticidade, recriada em funcdo de estereétipos
mundiais”.

Assim, este fendmeno, denominado pelo autor de “disneylandizagdo”, provoca a
bizarra situacdo na qual individuos, grupos sociais e mesmo os lugares precisam, cada um
deles, “tornar-se o que ja se ¢” (BAUMAN, 2001, p.41), recorrendo a certas metonimias da
paisagem criadas pelo turismo (BRANDAO, 2009), como a do baiano em vestes de
capoeirista ou a Olinda “museificada”, para s6 entdo parecerem legitimos.

Por outro lado, embora seja possivel tratar o turismo contemporaneo como uma
prética globalizada, em muito causada pelos fatores acima examinados, € evidente que,
como as intencdes totalizantes do capitalismo tem rebatimentos distintos nos diferentes
lugares onde se impdem, em razdo das “especificidades socioterritoriais de cada espaco
geogréfico” (CASTILHO 2008, p.20), ha que se considerar, em igual medida, distintas
repercussdes espaciais do turismo balizado a partir do espectro fordista de producdo e
consumo, denotando a dialética presente em tal processo de apropriacdo do espaco.

Neste sentido, como afirmado na primeira linha deste escrito, refletir sobre o turismo
na contemporaneidade € tarefa extremamente complexa e, para a Geografia, se converte
em um desafio, ja que o desenvolvimento desta pratica acelerou, em muitos lugares, as
formas de producédo do espaco, inserindo elementos absolutamente novos, com grande

capacidade de gerar novas dindmicas socioterritoriais.

4. A(S) GEOGRAFIA(S) DO TURISMO NA CONTEMPORANEIDADE

O periodo atual da Historia tem provocado o surgimento de novas geografias nos
ecumenos, onde as realizacbes dos lugares sdo crescentemente influenciadas pelas
dindmicas do mundo. Atividades econdmicas globalizadas sdo introduzidas nos espacos
onde o cotidiano se torna possivel, produzindo novas espacialidades a partir de uma

relacdo dialética entre uma ordem global e uma ordem local (SANTOS, 2002).
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Como ja apontado por Harvey (2006), o turismo se converteu em uma destas
atividades que possuem grande capacidade de interferéncia na produgdo e consumo do
espaco e, desta forma, ganha importancia em meio ao esforco de analise das geografias que
se desenham na contemporaneidade.

Nas palavras de Branddo & Castilho (2008, p.96):

O espaco transformado em mercadoria pelo valor diferencial que a
sociedade e os agentes econdmicos — incluindo-se ai os turistas e
todo o staff que lhe da sustentacdo — atribuem a cada uma de suas
parcelas, além das transformacbes decorrentes do uso do territorio
turistico, com a incorporacdo de sistemas de objetos e acles
altamente tecnicizados que subordinam os estilos de vida e as
demais atividades desenvolvidas em localidades receptoras aos
ditames da atividade s&o reflexdes fundamentais para a
compreensdo das dindmicas espaciais introduzidas pelo turismo.

Neste sentido, dadas as condicdes atuais de intensificacdo e diversificacdo dos usos
dos territorios do turismo, ha que se considerar o fato fundamental de que, em um
ambiente tdo complexo, marcado pela existéncia de técnicas alinhadas tanto ao modelo
fordista quanto ao regime flexivel de producdo e consumo do espaco, diversas sdo as
perspectivas de analise geografica, constatacdo ja feita, alias, por Costa, Ribeiro & Tavares
(2004).

Para os referidos autores, sdo trés as linhas tedricas de maior relevancia na analise
geogréfica do turismo contemporaneo, podendo, inclusive, serem trabalhadas em
convergéncia: a primeira propde o exame da producdo do espaco dito turistico, revelando o
viés econdmico e politico da atividade; a segunda, ligada aos estudos do espaco vivido
daqueles que compdem as populagdes receptoras; e, por fim, a terceira, cujos estudos estdo
relacionados a interpretacdo das representacfes geograficas dos lugares turisticos.

Ha que ser levado em conta que, ainda que cada uma das perspectivas tenha os seus
métodos proprios de analise, em todos os casos, 0 que fica patente é a necessidade de
atribuir acento ao exame do contedo socioterritorial dos lugares dominados pelo turismo,
evidenciando assim os aspectos referentes a “construcao social da territorialidade” (SACK,
1986, p.30) ou, como exigem as dindmicas do tempo presente, das territorialidades, no

plural.

Revista de Geografia. Recife: UFPE — DCG/NAPA, v. 26, n. 3, set/dez. 2009
193



4.1. O Turismo Contemporéneo e a Construcdo Social das Territorialidades:
Reflexdes Preliminares

Tratar de territorio e territorialidade é reconhecer, antes de tudo, que a sua atualidade
estd na dupla base explicativa que lhe da substancia: a material, ligada a possibilidade de
dominacdo de um fragmento da superficie terrestre, e a simbdlica, referente ao privilégio
do usufruto/apropriacdo de um dado espaco (HAESBAERT, 2007). Em outras palavras, se
na primeira acep¢do a existéncia do territério e do jogo dinamico pela sua dominacgéo (a
territorialidade) tem um carater funcional, juridico-institucional e politico-econémico, na
segunda, a énfase esta nos aspectos subjetivo e simbélico da relagdo entre um individuo ou
grupo e o espaco onde vivencia(m), reproduz(em) suas praticas sociais e, enfim, se
territorializa(m).

Importante considerar que, admitindo tal perspectiva de compreensao, a construcéo
do territorio ndo se realiza desta ou daquela forma, mas sim desta e daquela forma.
Significa afirmar que o territério é um ente geografico prenhe de multiplicidade de
relagdes, ja que “desdobra-se ao longo de um continuum que vai da dominagéo politico-
econdmica mais ‘concreta’ e ‘funcional’ a apropriacdo mais subjetiva e/ou ‘cultural-
simbolica™ (HAESBAERT, 2004, pp.95-96).

No ambito do turismo, compreender esta pluralidade de intencdes e sentidos que
contribuem na construcdo sempre inacabada das territorialidades passa, portanto, pela
busca de uma analise que permita abarcar toda a complexidade da dupla acepcdo do
territorio, ou seja, 0 seu carater material e simbélico, bem como as suas dindmicas,
notadamente neste periodo da Histéria, marcado pela co-presenca de ldgicas de
acumulacdo inerentes aos regimes constitutivos do espectro fordista de producdo e
consumo do espago.

N&o se pode negar, pois, que o advento da multiterritorialidade nos espagos
dominados pelo turismo tem a ver, em muito, com a diversificacdo e complexidade
crescente dos usos nos territdrios turisticos e que estas (a diversificacdo e complexidade),
por sua vez, estdo ligados a insercdo de modelos de acumulagdo pds/neo/fordistas na
atividade turistica.

Assim, pela sua exequibilidade dentro do quadro analitico aqui esbogado, emergem
duas abordagens para a compreensdo do turismo a partir de uma perspectiva
socioterritorial: a da multiterritorialidade do turismo, proposta por Rodrigues (2006),

tomando como base os escritos de Haesbaert (2004; 2007) e a do turismo como um uso do
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territério, de autoria de Steinberger (2009), sustentada nos postulados de Santos (1994) e
Santos & Silveira (2001).

Em ambas as propostas, as autoras introduziram os referenciais tedricos como
suportes para uma analise especifica do turismo — algo ndo realizado pelos propositores
daqueles postulados —, criando, assim, as condigfes para o0 desenvolvimento de
formulacgdes empiricas a partir de tais abordagens.

No que concerne a perspectiva da multiterritorialidade do turismo, A. Rodrigues
aponta para a necessidade de compreender esta pratica socioespacial a partir do exame da
dindmica multiescalar e multidimensional dos territdrios turisticos. Segundo a autora:

O territério turistico, em particular, sendo um espaco dominado
e/ou apropriado, assume um sentido multiescalar e
multidimensional que s6 pode ser devidamente apreendido dentro
de uma concep¢do composita, ou seja, de multiterritorialidade
(RODRIGUES, 2006, p.306).

Isso implica em admitir a existéncia, no turismo, de uma “flexibilidade territorial do
mundo contemporéneo, dito pos-moderno” geradora de uma multiplicidade de territorios
que se da tanto através “da sua sobreposicdo num mesmo local” ou da “conexdao em rede
pelo espago planetario” (RODRIGUES, 2006, p.305).

Deste modo, fica patente a necessidade de empreender esforgcos para o entendimento
da multiterritorialidade do turismo pela analise das interpenetracGes e conflitos gestados
nesses territérios, que se configuram a partir da relacdo dialética entre as logicas vertical e
horizontalmente constituidas ou, como concebido por Haesbaert (2007), na ambivaléncia
dos territorios-rede e dos territorios-zona.

A analise da constituicdo de territorios-rede nos espacos apropriados pelo turismo
permite compreender os meios pelos quais 0s agentes hegemonicos ligados a atividade
projetam relacbes de poder estabelecidas através de redes, engendrando formas de
dominacdo que, em muitos casos, tém alcance global.

Por seu turno, através do exame dos territérios zonais, é possivel compreender, além
do papel politico-econémico, funcional e juridico-institucional do turismo projetado no
espaco, as relagcdes simbolicas e culturais daqueles que visitam os lugares turisticos e que,
portanto, tém atuacdo preponderante na construcdo de representacdes geograficas acerca
destes locais, bem como das comunidades receptoras, dagqueles que, por meio da vivéncia e

da experiéncia cotidiana, reproduzem praticas sociais de carater territorial.
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Na abordagem que toma o turismo como um uso do territdrio, Steinberger (2009)
enfatiza a necessidade de apreender a formacéo deste ente geografico a partir dos usos que
Ihe sdo atribuidos e que o turismo, como uma das formas de sua utilizagdo, produz o
espaco.

Logo na abertura da segunda secdo do artigo no qual aborda tal perspectiva de
analise, intitulada “O turismo ¢ antes de tudo um uso do territério”, a autora afirma de
forma categorica:

O titulo desta secdo é propositadamente impositivo por que se esta
afirmando que o turismo, antes de ser um fenémeno, um sistema,
uma prética, um produto, um servigo ou uma industria, € um uso do
territério. A anterioridade esta no pressuposto de que o turismo s
pode ser objeto de uma analise dialética, funcionalista,
fenomenoldgica, sistémica, neo-positivista, empirica ou
operacional por que € um uso do territério. Se esse uso ndo se
efetivar ndo ha turismo e, assim, ndo ha o que analisar
(STEINBERGER, 2009, p.39).

O territdrio é entendido, pois, na sua dindmica de territério usado, concebido néao
simplesmente como uma materialidade, mas como um “campo de forgas”
(STEINBERGER, opus cit., p46) onde se constitui a arena de acBes dos agentes
hegeménicos — no caso, do turismo — e dos homens. Como totalidade, o territorio é, assim,
0 espaco onde se desenrolam usos multiplos dotados tanto da racionalidade prépria dos
fazeres ligados a ordem global quanto daqueles organicamente constituidos, estabelecidos
a partir de uma ordem local.

Neste sentido, reafirmando o exposto acima, ainda é possivel acrescentar que:

(...) para que o turismo se concretize como uma préatica sécio-
espacial, faz-se necessario que o espaco lhe ofereca o conjunto de
objetos espaciais sem 0s quais 0 turismo ndo poderia acontecer.
Dentre tais objetos, (...) temos que pensar naqueles relativos as
atracGes as quais se guiam por principios que se baseiam nos
aportes da diferenca, originalidade, aprazibilidade e funcionalidade
do lugar. Concomitantemente, tem-se a presenca dos objetos
diretamente utilizados pelos turistas quando chegam ao lugar
turistico, ou seja, as construgdes que oferecem o0s servicos de

interesse turistico mais freqlentes: alojamento, restauracéo,
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informacéo turistica, passeios, acessibilidade, atragfes historico-
culturais etc. Construgfes que funcionam como sistemas — redes —
de objetos na medida em que s6 funcionam em inter-relacdo uns
com os outros. E na sua inter-relagio com as agbes as quais, ao
mesmo tempo, os re-produzem e os utilizam como meio a sua
realizacdo (CASTILHO, 2006, p.70).

Ao considerar as diversas possibilidades de uso do territério pelo turismo, a autora
reivindica a aceitacdo do carater interdisciplinar da proposta e menciona que a abordagem
do turismo como uso do territdrio, gera a necessidade de dividir esta totalidade em quatro
pares para fins metodoldgicos: urbano-cidade, rural-campo, regional-regido e natural-
sistemas naturais.

Importante frisar, enfim, que as propostas descritas acima nao se excluem entre si.
Ao contrério, € possivel aplica-las, inclusive, segundo uma perspectiva integradora, ja que,
em ambas, existem convergéncias tedricas, notadamente naquilo que concerne ao
entendimento do territorio e da territorialidade como meios para ‘“afastar o risco de
alienacdo, o risco de perda do sentido da existéncia individual e coletiva, o risco da
rentincia ao futuro” (SANTOS, 1994, p.15).

Mais do que isso, ao conceber o territério como um elemento social e historicamente
produzido, Haesbaert, de forma mais ampla, e Rodrigues, tratando especificamente do
turismo, permitem inferir que é a partir dos usos que lhe sdo atribuidos que este ente
geogréfico se constroi.

Por outro lado, Steinberger (2009, pp.47,49), ao afirmar a existéncia de
“intencionalidades plurais” e de “multiplicidade de formas de apropriacdo do territério”

nos usos efetuados pelo turismo, reconhece a propria existéncia da multiterritorialidade.

5. CONCLUSAO

Analisar o turismo contemporaneo exige compreender as intensas mudangas pelas
quais a pratica vem passando nas ultimas décadas como parte das transformacgdes ainda
maiores que ocorrem dentro do préprio capitalismo.

Circunscrever estas transformacfes dentro do quadro histérico-geografico do
capitalismo € fundamental para a compreensdo da realidade que o turismo impGe em
muitos lugares, tornando cada vez mais complexos o jogo de interesses e a percepgdo da

sociedade (turistas e habitantes) acerca dos territérios que se constituem a partir da
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multiplicidade atual de usos que s&o atribuidos aos espacos dominados com a finalidade de
permitir a realizag&o da prética.

Como ja fora salientado alhures, a logica de producdo e consumo dos espacos
dominados pelo turismo nestes dias € marcada pela incidéncia dos modelos que delineiam
0 espectro fordista de acumulacdo nos lugares onde a pratica se realiza, ainda que em
niveis distintos de intensidade e, como conseqiiéncia disso, com rebatimentos
diferenciados neste ou naquele espago.

Assim, o balizamento dos estudos geograficos do turismo no bindmio territorio
usado/(multiterritorialidade permite ndo s6 uma aproximacdo frutifera com as
perspectivas de analise propostas por Costa, Ribeiro & Tavares (2004), mas assegura as
condicdes para o entendimento do grau de influéncia que o espectro fordista de producéo e

consumo do espaco pode exercer nos lugares dominados para a realizacdo do turismo.
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