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COMERCIALIZACAO E PRODUTOS
CULTURAIS:

pontos para reflexao
Nadilson Manoel da Silva

Resumo

O artigo discute algumas perspectivas tedricas que buscam interpretar a
dindmica da cultura popular contemporénea a partir da relagdo entre a
producdo cultural e as demandas do mercado. O que se coloca como
probl ema nesse aspecto € a que tipo de dindmica um produto cultural esta
sujeito quando se insere num mercado cujo fim dltimo é a obtencdo do
lucro. Esse debate se tornou mais evidente depois dos guestionamentos
colocados pela Escola de Frankfurt, que identificou as transformacoes a
gue estéo sujeitos os produtos culturais na sociedade capitalista. Na Ultima
parte do texto nos deteremos sobre o0 debate metodoldgico para identificar
formas de trabalhar empiricamente com as influencias da comercializagéo
sobre os produtos.
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COMMERCIALIZATION AND CULTURAL PRODUCTS: points
for redliecnon.

Abstract

This article gives an account of theories that discuss the dynamics of
contemporary popular culturc by creating a relationship between the
cultural production and markct demands. The point is the kind of dynamics
to which a cultural product is subjected when it is inserted in a market that
aims at profit only. This debate became more important when the Frankfurt
School pointcd out the types of changcs that cultural products suffer undcr
capitalismo In |he last part of the article a methodological debate is
presented so that dcaling with this kind of question empirically is made
possible.
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Este artigo discute algumas perspectivas tedricas que buscam
interpretar a dindmi ca da cultura popular contemporéanea a partir da relagdo
entre a producéo cultural e as demandas do mercado. O que se coloca
como problema nesse aspecto € a que tipo de dinamica um produto cultural
esta sy eito quando se insere num mercado cujo fim Ultimo é aobtengdo do
lucro. Esse debate se tomou mais evidente depois dos questionamentos
colocados pela Escola de Frankfurt, que identificou as transformagdes a
gue estao sujeitos os produtos culturais na sociedade capitaliga. Na Ultima
parte do texto nos deteremos sobre o debate metodol 6gico para identificar
formas de trabalhar empiricamente com as influéncias da comercializagéo
sobre os produtos. L1

No entanto, discussoes desse tipo sdo  realizadas
predominantemente na dimensdo tedrica, sem que se dedique a mesma
atencdo aos contextos especificos. Assim, hd sempre o risco da
especulacdo que ndo se sustenta diante de perspectivas mais empiricas.
Como tenho sido um pesquisador atento das histérias em quadrinhos.
percebi que um dos caminhos possivels para isso seria através de lima
pesquisa sobre um produto cultural que tivesse sido submetido a essa
dindmica. Realizei entdo uma investigacdo empirica sobre a revista em
quadrinhos inglesa Viz que passou por um intenso processo de
comercializagdo ao longo de sua historia. Ela foi criada em 1979 em
Newcastle, com uma tiragem de 150 exemplares c, depois de dez anos, era
vendida em toda a Inglaterra, com uma tiragem de um milhdo de
exempl ares mensais. Dessa forma. foi possivel acompanhar toda a histéria
darevista e comparar sua evolugdo cm dircgd ao mercado comercial.

Um ponto relevante para o debate sociolégico contemporéneo é a
guestdo do determinismo cm suas véarias dimensdes (economico, cultural.
politico). H& um debate no campo dos estudos culturais sobre a autonomia
da dimens&o cultural cm relagdo a base econdémica (GROSSBERG, 1998).
Uma corrente muito forte dos estudos culturais, representada por Fiske
(1992), defende um alto grau de autonomiada cultura e que a dindmicadas
relagdes nesse campo seria explicada por determinantes culturais, sem que
estivesse submetida a uma determinacéo economica direta. Nesse caso, 0s
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produtos culturais seriam expressoes de desgjos individuais com intencdes
prioritarias de gerar significados entre o produto e seu publico. Essa
discussdo certamente esté longe de ser resolvida, mas € necessario que sg a
balizada com investigagdes empiricas que oferecam suporte para seus
argumentos. Dessa maneira, 0 artigo que apresento representa uma
contribuicdo para esse debate contemporéneo entre os limites das duas
posicOes. Na seqiiéncia do texto deixarei mais claro como as diferentes
perspecti vas tedricas contribuem para essa discussao.

Neste artigo utilizo autores que representam perspectivas bem
definidas sem que haja a preocupacdo de estabelecer, a priori, qual é
considerada a mais adequada para compreender a questéo da
comercializacd dos produtos culturais. Muitas vezes ao ter uma posi ¢céo
tedricaja pré-definida, os pesquisadores perdem contribui¢des importantes
gue perspectivas tedricas divergentes podem trazer para a compreensdo de
determinados fendbmenos. Sabemos que grandes contribuicdes cientificas
foram alcancadas combinando-se perspectivas e conceitos pertencentes a
escolas de pensamento opostas, mas que ofereciam contribuicOes
importantes para se compreender o objeto de pesquisa.

Uma dificuldade inicial para a investigagcdo empirica « a fata de
estudos que lidem com as histérias em quadrinhos a partir da discusséo
sobre comercializac8o. ldentifiquei, entdo, que essa temdtica « mais
discutida cm relacdo aos estudos sobre subculturas (FRITH, 1998;
HEBDIGE, 1987; SAVAGE, 191), porque estas sempre tiveram uma
visibilidade muito maior que os quadrinhos e uma dindmica bem peculiar
com o0 mercado comercial. Assim, autores anaisados tratam
principalmente do mercado musical, que foi utilizado como analogia para
compreender o mercado de quadrinhos. O que deve ficar claro « que a
razéo para a escolha dessa analogia foi a possibilidade de poder identificar
mudancas ocorridas em produtos culturais nos momentos em que produtos
gue estavam sujeitos a uma dindmica de mercado néo tao intensa passaram
em seguida por um processo de comercializagdo mais intenso. Assim, seria
possivel identificar os tipos de conexfes entre uma cultura alternativa e o
mercado comercial. v, e iueon . "

Os estudos sobre quadrinhos tratam, em sua grande parte, da analise
das linguagens textual e visual para compreender o funcionamento das
mesmas. S&o claros exemplos desse enfoque os estudos que utilizam a
analise de discurso e a semidtica. Tais estudos falham por compreender o
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produto cultural de fonna isolada de seu contexto de producéo, recepcéo e
relacdo com outros produtos no mercado. As linguagens de tais produtos
parecem ser criadas a partir de uma relagdo isolada entre o autor e sua
criacdo. Consegientemente, as explicacOes sobre suas linguagens néo
conseguem ir além de constatacbes sobre possiveis estruturas subjacentes
aos discursos que explicam suas transformacdes ou os desgjos de seus
criadores. Assim os estudos tomam-se descritivos e a explicagdo do
discurso dos produtos obedecem a uma tautologia em que a linguagem é
explicada por ela mesma.

1 A cultura popular e as subculturas

A primeira perspectiva analisada € a de autores identifi cados com a
teoria critica, mas que incorporam novos elementos a partir da discusséo
gramsciana de cultura. O que eles tentam entender ¢ a relacdo entre as
subculturas e a cultura comercial. Nessa discusséo, é enfatizado o papel
dos produtos culturais vinculados a essas subculturas como uma forma de
resisténcia a0 mercado comercial e aos valores tradicionais. Haveria o
estabelecimento de uma cultura alternativa com intencdes de se contrapor
a0 mercado comercial, que seria dominado por interesses meramente
mercadol 6gicos. Os produtos culturais das subculturas n&o incorporariam
uma |l égica da mercadoria que os padronizasse e levasse a um processo de
cooptacdo pela cultura comercial. Haveria uma clara separacdo entre os
dois universos culturais, que teria uma correspondéncia direta no tipo de
bem cultural produzido nessas duas esferas.

Podemos perceber que ha interpretacdes conflitivas em relacdo a
elas. HA uma diferenca imediata sobre o status da cultura popular em
relacdo a sua autonomia na sociedade. Esse debate é colocado em torno da
idéia de autenticidade. Observamos que os debates sobre cultura popul ar
estdo sempre trazendo essa questdo por representar um contraste com urna
cultura dirigida por determinantes econdmicos. A cultura auténtica se
assemel haria ao folclore e seria criada pelo povo e para o povo. Longhurst
(1996) identifica que na cultura popular, especificamente no rock, ha uma
clara divisdo entre esses tipos de produtos. Os produtos auténticos se
oporiam aqueles envolvidos com a industria cultural. A esfera da cultura
gozaria de uma autonomia que a faria explicavel a partir de seus préprios
determinantes. Estudos desse tipo sdo feitos em relagdo as subculturas

34



Comercializagdo e produtos culturais: pontos para reflexéo

juvenis. A discussdo a partir dessa perspectiva ndo traz para a andlise a
relagdo da cultura com outras esferas sociais que possam interferir no
processo de criagdo dos bens culturais. E uma perspectiva limitada por sua
falta de dindmica ao separar a cultura jovem de outros setores da sociedade
edefinir 'estilo’ de forma muito vaga (CLARKE, 1990).

Um estudo cléssico nessa perspectiva foi feito por Hebdige (1996),
gue destacou um ponto muito relevante para se entender o papel da midia
no desenvolvimento das subculturas. Ele argumenta que as midias
oferecem uma base para estruturar as identidades ¢ ab mesmo tempo
proporcionar para grupos sociais a idéia de totalidade: "In this way the
media not only provide groups with substantive imagcs of othcr graups,
they aso relay back to the working-class pcople a 'picrure’ of their own
lives which is 'contained’ or 'framed’ by the idcol ogical discourses which
surround and situatc it." (HEBDIGE, 1996. p. 85).

De acordo com ele, os produtos culturais seriam reflexos diretos do
modo de vida dos integrantes das subculturas. Eles representariam a
expressdo de uma cultura de resisténcia que estabelece uma rel agdo sempre
de oposicao ao mercado comercial. Podemos observar como esse tipo de
perspectiva tedrica deixa algumas questfes em aberto que ndo a tomam
completamente aceitavel para a compreensdo da dindmica dos produtos
culturais na sociedade contemporénea. Em primeiro lugar, ndo ha uma
discussédo aprofundada sobre as relagbes da cultura alternativa com a
sociedade como um todo. Isso significa que os produtos culturais
alternativos se situariam num circuito completamente independente do
mercado comercial e que n& apresentariam qualquer semelhanga com 0s
produtos comerciais. Podemos observar que essas posi¢ies ndo sao téo
faceis de sustentar, porque ha casos cm que os produtos alternativos so
submetidos a dindmicas de mercado muito similares aquelas dos produtos
comercias. Outro ponto problemético nessa perspectiva € a interpretagéo
dos produtos culturais dessas subculturas como estando sempre numa
relacdo de oposicao a cultura tradicional.

A cultura pop nessa perspectiva € quase sindbnimo de " resisténcia’
(DOCKER, 1994, p. 160-163). A resisténcia deve ser vista como um
processo de negociagdo em casos especificos e ndo um a priori na
investigagdo. "Thus, theories of oppositional practicc within popular
culture need to be constructed situationally. The spccific dimension of
either a fonn or theory of resistancc will dcpcnd on the nature of the
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particular struggle in question." (BEST, 1991, p. 24) O que se observa €
gue muitas das caracteristicas presentes nos produtos das subculturas
apresentam aspectos conservadores. S&o utilizados elementos da cultura
comercial que apenas sdo reprimidos pela sociedade, mas isso ndo significa
gue representem qualquer tipo de ameaga ao status qua. No entanto, essa
perspectiva é importante ao mostrar que ha dinamicas culturais alternativas
na sociedade e que questionam as perspectivas mais apocalipticas sobre a
cultura capitalista. ;

Uma segunda perspectiva tedrica sobre a cultura popular é
representada pelos estudos culturais sob a influéncia estruturalista, que
enfatiza o poder criativo das audiéncias na producdo dos bens culturais. O
gue se coloca nessa discusséo é que ndo ha uma distingéo clara entre as
esferas de producéo da cultura popular e a audiéncia a que os produtos
estdo dirccionados. Podemos pensar que a esfera da producgéo, a industria
cultural, teria o papel apenas de fornecer um repertério de temas para a
audiéncia, que, com seu poder criativo, os utilizaria da maneira que
quisesse. Os produtos culturais representariam uma pluralidade de vozes
gue sdo expressas. de maneira democrética, em seus textos; o produto
cultural sb exigtiria no momento de encontro com a audiéncia. Ele
representaria gpenas um dos elementos, que ndo € o principal, para a
criagdo de sentido. Essa perspectiva tedrica coloca a responsabilidade pela
criacdo da cultura popular nas méos da audiéncia. Fiske (1987) é
considerado o representante mais importante desta teoria. Ele defende que
0 popular deve ser entendido dentro da perspectiva da ™ economia popul ar”.
gue é diferente da economia financeira. Embora elas devam ser pensadas
uma em relacdo a outra, ele defende Que ndo se pode simplesmente
transpor uma interpretacéo econdmica para os produtos culturais. O papel
da teoria seria descobrir essas diferentes vozes nesse processo, pois 0s
produtos ndo incorporariam um significado em si, o significado s6 seria
produzido no encontro entre o texto e aaudiéncia. Essa perspectiva ressalta
um aspecto ndo determinista da producdo cultural na sociedade
contemporanea, onde os discursos circulariam livremente, sem que
houvesse um controle da indistria cultural sobre seus conteldos,
distribuicéo e recepgéo.

A terceira contribuicdo teodrica considerada é a que se denomina
como estudos pés-modernos. que engloba autores com interpretacbes bem
diversas, mas Que tém em comum o0 questionamento das perspectivas
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tedricas tradicionais. De modo geral, seus estudos propdem uma forma de
compreensdo da cultura a partir de uma perspecti va de negociagdo entre as
préticas cotidianas das audiéncias e as promessas de satisfacdo dos
produtos culturais. E ressaltado nessa perspectiva que os produt os culturais
oferecem determinadas visdes de mundo e satisfacbes de desejos que
podem ou ndo se realizar no momento da recepcao. S&o estudos que
ressaltam a idéia de pluralidade de discursos que desafiam explicagdes
simplistas sobre produtos culturais. Haveria uma tendéncia a pluralidade de
interpretagdes, urna fragmentacdo de significados, onde a concrctude da
realidade daria lugar ao efémero.

Na esfera da cultura, haveria uma sobrevalorizagdo das
representagbes e signos, que se tornariam mais importantes que as
experiéncias vividas na realidade cotidiana. Segundo Baudrill ard (1996), a
sociedade estaria vivendo um momento em que os signi ficados se tomam
mais importantes que o valor de uso dos objetos. Ele ressalta o papel das
novas tecnologias na reordenagdo de significados, onde os signos
substituiriam o papel tradicionalmente desempenhado pelos objetos. O
espago reservado para o trabalho na sociedade perde seu lugar para a
midia, para as representaces e sinais. As caracteristicas -simbdlicas dos
produtos adquirem mais relevancia do que seu valor de uso. Esse estado de
tensdo entre a realidade e os objetos conduziria a uma situagdo na qual as
simulagbes e modelos se tornariam o ponto central de referéncia para a
acdo dos individuos. Baudrillard argumenta que a expansdo das novas
midias esta conduzindo a erosao da diferenca entre arealidade e o irreal, o
real e o virtual.

Este tipo de distingdo ndo seria mais valido, pois os individuos
viveriam em um mundo de simulacros em que a realidade virtual criada
pela midia se tomaria a propria realidade; a distincdo entre redidade e
aparéncia seria corroida ou ficaria sem sentido. A sociedade baseada no
mundo do trabaho estaria sendo substituida por uma sociedade de
consumo em que as relagdes sociais se tornam mais variadas e menos
estruturadas por valores estaveis. Ha uma superprod ucéo de imagens que
leva a perda do senso de realidade e a um certo fascinio nas massas. Estas
passariam a valorizar muito mais a realidade virtual criada pela midia que
as suas experiéncias imediatas. e

A teoria de Baudrillard oferece uma contribuicdo importante ao
enfatizar o papel da midia como fundamental para entender a cultura na
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sociedade contemporéanea. Ha exemplos contemporaneos bem evidentes
gue atestam essa centralidade dos objetos e a maneira como os individuas
s relacionam com eles, utilizando-os como formas estruturantes de
representagdes sociais e identidades (HALL, 2001). Porém, uma critica
possivel a essa perspectiva . a de que ndo existe evidéncia clara para
afirmar que os produtos de midia estdo se tomando mais importantes que
outros aspectos da vida cotidiana como o trabalho e a educacdo para a
estruturagdo de significados desses individuos. Certamente ha uma
proliferacéd maior das midias e um crescente uso de Seus recursos, mas
isso ndo implica que elas obtenham um status superior a outras esferas
sociais. A falta de confronto com situagdes concretas nesse tipo de estudo
faz com que se assemel he a algumas interpretacdes especulativas da teoria
critica. que via a massa como um simples objeto de manipulagdo da classe
domi nante atrav és da midia.

Gostariamos de ressaltar que essa idéa de pdés-modernismo néo é
aceita por todos os autores que se debrugam sobre os temas. Ha uma
interpretacdo que procura entender esse novo momento da sociedade com
uma das fases do capitalismo. Essa nova fase seria parte de uma nova
l6gica capitalista, que € caracterizada pelo capitalismo multinacional. O
gue essa idéia procura ressaltar € que ha uma conex&o entre determinadas
formagdes sociais e a cultura que delas emerge. O trabalho de Jameson
(1994) é tido corno um dos mais importantes e influentes sobre o pés-
modernismo. Seguindo a tradicdo marxista, ele concentra o seu argumento
sobre 0 pés-modernismo como um desenvolvimento do capitalismo. Ele
defende que a sociedade contemporénea esta vivendo a fase do
"capitalismo tardio” ou "capitalismo internaciond” , que é caracterizada
economicamente por uma expansao dos agentes econdmicos internacionais
e pelo poder decrescente do Estado-Nagéo e, finalmente, por um crescente
poder da cultura sobre outros aspectos da vida social. Embora ele concorde
com Baudrillard que ha um momento novo na sociedade, isso ndo implica
gue hagja um rompimento entre o sistema anterior e 0 novo; né haveria
evidéncias suficientes para mostrar que o novo € fundamentalmente
diferente da formagao social anterior. O pdés-modernismo € para ele a
|6gica dessa nova fase do capitalismo, que ja teria passado pelo realismo,
do capitalismo comercial, 0 modernismo, do capitalismo monopolista, e
agora 0 pds-modernismo, com o capitalismo multinacional. E urna idéia
bastante instigante, ao estabelecer uma conexdo entre determinadas
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formacdes sociais e estilos de arte. Essa posi¢éo também é corrobo rada por
Featherstone (1997), que traz para o0 debate a questdo das novas
identid ades.

Com esse novo momento também reaparece no debate o aspecto
carnavalesco da cultura popular (BAKHTIN, 1984). Este conceito nos
permite investigar a relacdo entre as tradigbes do povo e as culturas
dominantes, uma rel acdo intensa marcada pela inverséo, questionamento e
reapropriacéo de culturas que se apresentam na sociedade numa posi¢éo
hierarquica. O aspecto carnavalesco da vida cotidiana encontra expressao
nos produtos culturais que dialogam com o discurso oficial dominante e,
cm muitos casos, 0 subverte. Esse aspecto é extremamente importante para
se entender o tipo de produto cultural com que lidamos porque possibilita
uma interpretacdo dos discursos de grupos sociais que se encontram na
posicao de dominados pelacultura tradicional.

Bakhtin analisa o trabalho de Rabclais como uma expressdo da
tradicdo de carnaval. O seu ponto de partida € que o carnaval ndo é restrito
a uma forma artistica. Embora se assemelhe a alguns espetaculos, ele deve
ser entendido como um ponto de interseccdo entre a arte e a vida. O
aspecto carnavalesco da vida cotidiana faz sentido cm sua relagdo de
desafio ao discurso oficial sobre a realidade, que reprime expressoes
populares como sendo primitivas. Assim, o povo deveria se adequar as
normas e valores sociais formados a partir do ponto de vista da classe
domi nante. Um ponto fundamental para 0 nosso argumento é o fato desses
aspectos carnavalescos terem encontrado espago de sobrevivéncia na
cultura popul ar, em determinadas formas de subculturas e nas tradicoes
orais encontradas nas ruas. Considerando esses elementos, argumentamos
que a revista Viz utiliza, de forma bastante intensa, essas caracteristicas
para a construcdo de seu discurso e que isso se congtitui hum elemento
fundamental para o contrato que ela estabel ece com seus leitores.

No entanto, essa visdo do carnavalesco predominantemente como
confronto arealidade conservadora precisa ser rel ativizada, porque ndo fica
claro até que ponto uma nova redlidade criada pelos produtos culturais
realmente confronta os valores dominantes ou apenas exagera aspectos
conservadores. Dessa forma, toma-se relevante compreender a articulagéo
desses elementos carnavalescos do cotidiano com as formas corno 0s
quadrinhos se oferecem no mercado para seus leitores. E esperado que os
produtos direcionados a um publico mais restrito lidem com esses
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elementos carnavalescos de forma mais intensa. porque eles ndo estariam
sujeitos as demandas do mercado comercial. O direcionamcnto para um
publico delimitado ¢ uma pressdo menor de mercado, sem se preocupar
com a competicdo, facilitaria a aproximacdo desses produtos a contelidos
diferentes dos encontrados na grande midia.

- Notamos que esse processo de comercializagdo n&o ocorre como
uma ruptura em relacdo a cultura popular da classe trabalhadora. A
formagcdo da cultura de massa incorporou, desde o0 seu surgimento,
elementos da cultura popular para que conquistasse sua audiéncia
Certamente ha um conflito entre a l6gica do mercado comercial. que se
baseia na lucratividade dos produtos culturais, e a da cultura popular. que
enfatiza a construcdo de relagbes cotidianas a partir de uma cultura
comum. Martin-Barbero (2001) apresenta uma contribuicdo muito
importante para esse debate a0 mostrar que a cultura da midia ndo pode ser
pensada como estando em 0posi¢do a cultura popular. Ele ressalta que a
cultura de massa foi constituida a partir dos elementos populares, mas sem
implicar que essa passagem represente um processo sem contradigcdes. O
que vai ocorrer é aformagdo de um processo de hegemonia cultural em que
determinadas caracteristicas populares sdo incorporadas a cultura midi&tica
para se adequar a logica do consumo. A cultura mididica apresenta
contradicdes entre os obj etivos do capital, a busca do lucro, ¢ os da cultura
aconstrucéo de uma cultura comum a partir do entretenimento.

Foi possivel observar esse processo ocorrendo com a revista Viz
guando a comercializacdo comegou a ser intensificada; a cultura das ruas
comecgou a ser padronizada & medida que a cultura da midia foi tomando
conta dos espacos no seu discurso. A adogdo de um estilo hibrido de
revista, através da combinacdo de géneros narrativos que se colocam
tradicionalmente em lados opostos, é uma tendéncia que perdura em Viz.
Notamos que os Ultimos exemplares consolidaram essa tendéncia. Ndo se
trabalha mais com a idéia de géneros puros ou atitudes completamente
opostas. O mercado esta sendo o critério principal que guia o conteldo
desse tipo de histérias em quadrinhos. Isso implica que os pesquisadores
necessitam romper com distingbes que pareciam muito claras. tanto em
termos de ideol ogias quanto de estética.

Os hibridismos contemporaneos da cultura. conforme discutidos
por Canclini (1998), seriam motivados pelo processo de globalizagdo. No
entanto, Canclini se prende a uma divisdo um pouco probl emética porque
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se baseia em uma distin¢cdo entre cultura pura e cultura hibrida. As
evidéncias parecem mostrar que as culturas sempre foram hibridas, o que
se estaria verificando atualmente seria uma maior intensificagdo dos
contatos entre as culturas através do processo de globalizacdo da
comunicacdo. Essa relacdo entre a globalizacdo e as novas formas hibridas
€ bem discutida por Tomlinson (1999), que destaca seu vinculo estreito
com a idéi a de desterritorializag@o. As culturas ndo estariam mais presas a
referéncias territoriais que estavam ligadas a idéia de Estado-Nagéo.
Haveria um fluxo de informagdes e culturas que produzem formas culturais
cada vez mais complexas: os produtos passam a pertencer a um "nao-
territorio”, apoiados sobre uma cultura comum fornecida pela cultura
midi éica. No entanto, ha um risco nessa teorizag&o que € o de esquecer as
relacbes de poder que se estabelecem nesses processos de hibridizagéo;
eles ndo ocorrem de forma natural. porque h& poderes que distinguem os
elementos que devem ou ndo fazer parte dessa nova cultura. Os produtos
culturais estdo vinculados a uma hierarquia de valores dada pela cultura e
expressa nas préticas dos produtores de cultura. N& vamos aqui
aprofundar essa discussdo porque nos desviard do foco principal da tese. O
que importa para nosso objetivo aqui € identificar que tipo de produto
cultura esta sendo formado nesse contexto. Notamos que a
comercializagdo se impde como ideologia principal e a cultura midiatica
passa a ser a referéncia principal para a construgdo desses novos produtos
hibridos.

Outro pento muito importante que trazemos para esse debate € a
relagcdo entre os produtos culturais e as referéncias utilizadas para sua
formacdo. Ele esta diretamente relacionado com a discussdo entre as
subculturas e a culturatradicional, entre a idéia de autenticidade e a cultura
comercial. Uma das questdes relevantes € que um produto cultural que
estivesse direcionado para uma audiéncia menor. como um produto
subcultural, tenderia a utilizar referénci as mais diretas ao cotidi ano de sua
audiéncia; a vida cotidiana de pessoas comuns seria utilizada como fonte
principal de inspiracdo para a elabora¢do dos produtos culturais. 1Sso néo
quer dizer que eles seriam um reflexo diretc desse cotidiano, pois SED
também reinterpretados pelos autores para se adaptar a seus desgos e
conseguir efeitos desgados na audiéncia. O que queremos ressaltar € que
essa relagdo estreita com o cotidiano da audiéncia favorece uma
interpretacdo de que esses produtos representam alguma forma de
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"resisténcia’ acultura comercial, umaidéia de que um dos critérios para a
autenticidade dos produtos € exatamente essa proximidade com o cotidiano
de sua audiéncia.

Esses produtos tém caracteristicas cada vez mais voltadas para a
interface com outros produtos culturais presentes na midia. A necessidade
de criar pontos de contato com a realidade dos leitores apresenta-se como
um imperativo para que o processo de comunicagdo ocorra. Dessa fonna,
0s autores estdo sempre buscando temas que possam oferecer esses pontos
de contato da maneira mais eficiente possivei. Notamos, entdo, que a
cultura midi &ica possibilita essa cultura comum que faz o individuo
construir seu sentido de pertencimento a um grupo, sua identidade cultural
(HALL, 1998).

Outro aspecto importante para a nossa discussdo é a tendéncia do
mercado cultural de entretenimento de utilizar varias midias simultaneas
para vender o mesmo produto. Observamos uma diversificacdo de opgoes
de entretenimento que tem tido um impacto muito grande sobre o mercado
das revistas em quadrinhos. Isso ocorreu principamente com o
desenvolvimento dos videogames e dos jogos pela internet. O que se
observa é uma tendéncia a uma "sinergia’ (NEGUS, 1996), em que 0s
produtos culturais oferecidos a audiéncia passam a ser inter-rel acionados.
Seguindo essa logica, um filme langado, que muitas vezes é baseado em
uma historia em quadrinhos, ja esta vinculado a um novo jogo para
videogame e paa a Internet, oferecendo também produtos de
merchandising e assim por diante.

Como desenvolvimento dessa idéia, podemos pensar em produtos
culturais que estariam inseridos num circuito comercial cujo objetivo
principal € atingir uma audiéncia cada vez maior. Esses produtos
utilizariam recursos culturais para sua produgdo baseados numa cultura
comum, usariam um codigo restrito para atingir um maior numero de
pessoas. Sabemos que na sociedade contemporanea, que favorece o
individualismo e o isolamento, ha poucas instancias que oferecam uma
cultura comum para ser utili zada. Neste contexto, observamos que a midia
€ uma das instancias de disseminagdo da cultura que consegue criar esse
repertério comum para os individuos Ela nao € apenas um meio de
disseminacéo de cultura, apenas reproduzindo uma cultura criada em uma
instancia independente dela; ela também cria cultura e realidades para os
individuos. Dessa maneira, podemos observar que os produtos culturais
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tém utilizado muitas referéncias & midia como forma de aumentar o seu
campo de contato com a redlidade das audiéncias. O argumento que
defendemos neste artigo € que quanto mais direcionados a um publico mais
amplo, mais os produtos culturais utilizam tais tipos de referéncias a mtdia.
A discusséo das teorias feita acima ressaltou os pontos principais
gue elas trazem para a compreensdo da cultura popular na sociedade
contemporéanea. Fica claro que todas apresentam visdes parciais sobre a
cultura popular, mas que podem ser consideradas complementares. No
entanto, a nossa andlise favorece a perspectiva da "teoria critica', que
ressalta os determinantes "externos' a cultura como uma chave para
interpretacdo de sua dindmica na sociedade contemporanea. E um fato que
a culturaé um dos mais lucrativos negdcios e que esta sujeita a dindmicas
de mercado que né podem ser ignoradas. A investigagdo que fizemos
ressalta esse determinante para a explicagdo da revista Viz. Sabemos que os
fendbmenos sociais demandam explicagoes multifacetadas, mas néo se pode
ignorar que, em determinados contextos, 0 mercado desempenha um papel
incontestével como fator de explicagdo para os produtos culturais.

2 O debate metodoldgico " £

Iniciamos nosso texto comentando sobre a falta de estudos
empiri cos que conseguissem discutir a relacéo entre os produtos culturaise
0 mercado. Estudos que lidam com essa questédo ndo desenvolvem uma
abordagem metodologica que os faga superar caracterigticas especulativas.
Podemos observar que hd uma divisdo tedrica entre os que adotam uma
perspectiva da economia politica da midia e agueles com uma perspectiva
mais voltada para os estudos culturais. Paraos primeiros a cultura seria um
reflexo de transformagdes econdmicas e teria suas caracteristicas
explicadas por elas; ha urna relacdo muito estreita com a questédo do
determinismo econdmico. Assim, 0s textos seriam explicados por
transformacbes e ndo seria possivel uma explicagdo do contelido do
produto a partir dos desgos dos autores ou determinacOes internas ao
discurso. Para os autores do segundo grupo — os estudos culturais -, 0s
produtos culturais séo resultados de véarias dindmicas, que envolvem os
desgjos dos autores, os contextos de recepcdo e a multiplicidade de
discursos presentes em seus textos. As explicagdes se afastam de
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perspecti vas deterministas e adotam uma vasta combinagdo de estudos para
compreender os produtos culturais.

A perspectiva da economia politica (GARNHAM, 194 ressaltaos
aspectos mercantis da cultura, competicGo com outros produtos,
motivacOes para a conquista de novos mercados. Os estudos culturais
enfatizam a discussdo sobre significantes, intertextualidede e como os
textos conseguem construir significados no momento de encontro com seus
leitores. O trabalho que gpresentamos significa uma contribuigcdo para esse
debate, uma vez que tenta unir a explicacéo do texto aos determinantes
externos, no caso. a comercializacdo do produto. Através desse tipo de
andlise. € possivel mostrar como importantes transformactes e
continuidades ocorreram no texto devido arazdes de mercado, e que néo se
pode trabalhar sobre a cultura na sociedade capitalista contemporanea
simplesmente a partir do jogo de significados que o texto produz ou o tipo
de prazer que traria para os leitores. Nessa perspectiva, a andlise textual
contribui para que devamos considerar o aspecto da comercializagdo como
uma varidvel determinante. A andlise de discurso é um instrumento
metodoldgico muito eficiente para compreender os textos, porém. falha no
momento em que ndo consegue explicar as razdes para que essas mudangas
ocorram.

Sabemos que identificar a mudanca do produto ndo é tdo dificil,
contudo, ndo € tdo simples tentar explicar as razdes para tais mudancas.
Obviamente € possivel analisar a estrutura das mensagens e identificar
corno certos significados sao privilegiados em determinados discursos. Ha&
uma polissemia de significados que certamente encontraria leitores bem
diferenciados, no entanto, ha também significados que sdo enfatizados em
textos especificos. Nesse caso, discutimos corno e por que tais significados
sdo privilegiados em certos textos. Para nossa andlise as razoes devem ser
procuradas na dinamica do mercado e ndo apenas a partir de discussdes
sobre estrutura do texto ou polissemias de significados. Nao ha uma l6gica
textual ou estrutura que guia o fonnato e conteldo dos produtos; eles
dependem de decisdes e avaiagdes de condigbes mercadologicas dos
envolvidos com a sua producéo. Podemos perceber mudangas claras no
contelido dos produtos, tais como énfase em temas, formato e cores,
quando certas dinamicas de mercado se dteram. Tais mudancas precisam
ser explicadas a partir da contextualizagcdo do produto, a menos que
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pensemos que elas ocorram ao acaso, 0 que ndo € uma explicagdo plausivel
para a dinamica cultural no capitalismo.

A andlise do discurso dos produtos tcm uma importancia central
para se entender que tipo de estrutura esta sendo utili zada para posicionar o
leitor e conseguir os efeitos desg ados pelo autor. Nesse contexto, a idéia
de "contrato" se toma muito relevante para o debate porque possibilita
entender a maneira pela qual o leitor € chamado a se relacionar com o
produto; assm podemos identificar se houve mudangas nesse tipo de
relacdo ao longo de sua histéria Essa perspectiva representa uma
contribuicdo importante para o debate metodol 6gico porque questiona o
determinismo do texto sobre o significado gerado pelos leitores; o processo
acontece muito mais como uma negociacdo de significados, mas que ndo
nega a tentativa do produto em oferecer determinadas formas de
interpretacdo. Ressaltamos que esse discurso deve ser  sempre
compreendido cm relagdo com outros discursos veiculados em produtos da
midia que circulavam no mercado naquele periodo. Devemos notar que
essa perspectiva nos oferece um modo de lidar com o objeto sem precisar
trazer para a andlise qualquer especulagdo para entender seu contetdo. O
contetdo é entendido a partir de trés elementos: o discurso do produto, a
relagdo com as experiéncias dos leitores com outros produtos e o contexto
de producéo. A relacéo entre quadrinhos e a audiéncia € semelhante a um
jogo. Neste jogo, a revista convida os leitores a participar através de
algumas regras dadas. Entdo, o primeiro aspecto que deve ser levado em
conta na andlise dos quadrinhos é como o leitor ¢ chamado a participar
desse jogo e, por conseguinte, que papel € oferecido a ele. A andlise de
discurso (FAIRCLOUGH,1997) representa uma contribuicdo importante
para essa perspectiva porque € fundamenta identificarmos as referéncias
utilizadas nos textos dos produtos culturais para entender sua relagdo com
o mercado. A partir da identificacdo clara dessas referéncias, podemos
observar as transformacdes do produto ao longo da sua histéria e relacioné-
las as transformacdes no mercado cultural.

3 Conclusdes ‘e PV

Este artigo discutiu alguns elementos fundamentais para se
compreender os produtos culturais submetidos a dindmica do mercado na
sociedade contemporéanea. O argumento desenvolvido foi mostrar
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