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MUNDIALIZACAO E CULTURA

Rios de tinta tém jorrado
no leito da produgdo
académica e jornalistica am-
bicionando esclarecer, ainda
que frequentemente turvan-
do, as implicagdes mais
abrangentes das profundas
transformagdes econdmico-
culturais operadas no mundo
deste fin de siécle. Nesse di-
fuso e também confuso con-
texto sobressaem os debates
e andlises em torno de ques-
tdes tais como modernidade e
poés-modernidade, internaci-
onalizagdo, globalizagdo e
mundializag¢do.

O volume de publi-
cagdes referente as tematicas
acima sumariamente indica-
das ¢ de tal monta que trans-
borda dos limites desta rese-
nha demarcé-lo ainda que em
linhas muito gerais. Assim, €
em termos puramente indica-
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tivos que aqui sublinho, no
ambito da produgdo tedrica
estrangeira, o periddico in-
glés Theory Culture and
Society e o catilogo de pu-
blicagdes da editora Rou-
tledge referente ao ano de
1994 sob o titulo Media and
Cultural Studies. O mero fato
de uma editora de renome
dispor de um catdlogo ex-
clusivamente consagrado a
produgdo na qual se insere o
livro de Renato Ortiz sugere
0 quanto se aceleraram na es-
fera académica os estudos e
pesquisas dessa natureza.

Se na esfera da pro-
dugdo estrangeira a produgdo
¢ ampla, embora nao raro re-
petitiva, na brasileira € ainda
modesta, em nimero quanto
em qualidade, a contribuig¢do
tedrica. Dentre os poucos que
entre nés tém ousado explo-
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rar essas novas sendas aber-
tas & investiga¢do das ciénci-
as sociais importa destacar,
como o faz esta resenha, o
soci6logo-antropologo Rena-
to Ortiz. Considerando, bem
por alto, a linha tematico-
interpretativa seguida a partir
do seu Cultura Brasileira e
Identidade




Nacional, ¢ possivel obser-
var um claro movimento de
conti nuidade entre este e o
seu livro mais recente. Con-
sagrando-se a investigagdo
do nosso processo cultural
em estreita conexdo interati-
va com as condi¢des histori-
co-sociais em que se realiza,
distingue-se Ortiz como um
dos poucos estudiosos brasi-
leiros de valor empenhado
nesta especialidade tao pouco
ainda entre nés considerada:
a sociologia da cultura.

Renato Ortiz abre seu
livro afirmando em tom os-
tensivo a premissa que orien-
tara o desdobramento da sua
investigagdo. Eis em que
consiste ela: “a existéncia de
processos globais que trans-
cendem os grupos, as classes
sociais € as nagdes” (p.7).
Esclarecendo mais adiante o
sentido que empresta a al-
guns termos chave, cuida o
autor de distinguir internaci-
onalizagdo de globalizagao,
globalizagdo de mundializa-
¢do, mundializagido de nagio.
Trata ainda de esclarecer,
como acertadamente presu-
miria o leitor mais atento, o
sentido e a fun¢do exercidos
por outros termos e conceitos
fundamentais para compre-
ensdo geral do seu objeto.
Considerados entretanto os
limites convencionais de uma
resenha, restrinjo minha

atengdo as distingdes acima
explicitadas.

Lidando com a rela-
¢do internacionalizagio e
globalizagdo em termos fun-
damentalmente econdémicos,
vale-se de P. Dicken, que em
Global shift salienta uma di-
ferenga decisiva entre estes
termos com frequéncia trata-
dos como intercambidveis.
Consiste a diferenga no fato
de que enquanto internacio-
nalizagdo seria uma mera
extensdo das operagdes eco-
némicas de uma empresa
para além das fronteiras na-
cionais, globalizagdo seria
um fenémeno de natureza
qualitativamente nova. Como
acrescenta Ortiz: “O conceito
se aplica, portanto, a produ-
¢do, distribuicdo e consumo
de bens e servigos, organiza-
dos a partir de uma estratégia
mundial, e voltada para um
mercado mundial. Ele cor-
responde a um nivel ¢ a uma
complexidade da historia
econdmica, no qual as partes,
antes internacionais se fun-
dem agora numa mesma sin-
tese: o mercado mundial”

(p.16).

Clarificando  mais
adiante a distingdo que pro-
pde entre globalizagio e
mundializagdo, afirma que
emprega O primeiro termo
visando referir-se aos proces-
sos de natureza econdmica e

tecnolégica, enquanto o se-
gundo se aplica a esfera dos
processos  culturais  (Cf.
p.29). Integrando essas duas
formas de processos, os eco-
ndmico-tecnologicos e os
culturais, a categoria
“mundo” (aspas do autor)
comporta tanto esse fendme-
no peculiar ao nosso tempo,
que € a sociedade global,
quanto de outro lado implica
uma “visao de mundo” (aspas
do autor), “um universo sim-
bélico especifico a civiliza~
¢do atual” (p.29).

Associando o desen-
volvimento histérico da na-
¢do ao da modernidade, en-
tende Renato Ortiz que o
primeiro fendmeno se realiza
através do segundo. Conce-
bendo a nag¢3o e a moderni-
dade como etapas do proces-
so de desenraizamento e
desterritorializagdo contem-
poraneamente desembocando
na realidade qualitativamente
nova contida nas nogoes de
sociedade global ¢ de mun-
dializa¢do da cultura, intenta,
assim me parece, dissolver a
dicotomia correntemente in-
troduzida no debate entre
globalizagdo versus nagéo,
mundializagdo versus dife-
renga cultural. Argumentan-
do de modo consistente com
a premissa inscrita no pdrtico
da sua obra, € ja acima cita-
da, busca o autor articular um
cenario e um angulo de apre-
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ensdo e andlise do objeto por
defini¢do transcendente aos
limites particulares da nag@o
e da diferenga entendidas
como realidades opostas a e
até mesmo incompativeis
com a ordem de realidade
encarnada nos conceitos de
globalizagdo e mundializa-
¢do.

Implicando essa to-
mada de posicio um modo
necessariamente diferente de
“localizag@o” epistemoldgica
do individuo investigador, eis
como Ortiz bem esclarece o
angulo em que procura situ-
ar-se no processo de factura
do seu livro: “Falar da totali-
dade mundial. de seu movi-
mento interno, € também es-
colher um outro ponto de
vista. Mas deixo claro para o
leitor que se trata de uma op-
¢do consciente, que permitiu-
me construir um objeto de
estudo de forma inteiramente
distinta. Ndo foram perguntas
do tipo, “como o local se re-
laciona com o global”,
“como a problematica cultu-
ral brasileira se manifesta di-
ante do processo de globali-
zagdo”, que me orientaram.
Procurei situar-me no amago
do processo, na sua inteireza.
Fiz todo um esforco para
desterritorializar-me, inclusi-
ve, minha escrita. Neste sen-
tido, ndo falo como brasilei-
ro, ou latino-americano, em-
bora saiba que no fundo €

impossivel, ¢ indesejavel, li-
berar-me totalmente desta
condigdo. Mas como
‘cidaddo mundial’” (p.9).
Explorando uma bi-
bliografia pouco considerada
por soci6logos e antropdlo-
gos, a do marketing ¢ admi-
nistragio global, assinala
como o desenvolvimento e a
consolidagao de um mercado
global tendem a tornar obso-
leta a prépria concepgdo de
empresa multinacional. Su-
plantada pela corporagio
transnacional, que converte o
planeta num mercado unifi-
cado, um ndo-lugar articula-
do acima de toda a sorte de
fronteira e particularidade, a
multinacional seria ainda
uma expressao do predomi-
nio da particularidade na rede
do mercado internacional.
Embora operando em escala
internacional, a multinacional
manteria ainda, segundo Re-
nato Ortiz, “lagos estreitos
com o fterritério nacional”
(p-150). A corporagdo trans-
nacional, em contrapartida,
opera em consonancia com
os ditames da competigdo
global. Dai derivam implica-
¢0es que o autor passa a
considerar. A primeira con-
siste na desterritorializagdo
dos produtos. Uma outra se-
ria a da localizagdo fisica das
transnacionais. Assinala ain-
da uma implicagdo que con-
cerne ao papel desempenha-

do pelos executivos das cor-
poragdes transnacionais.
Dado que no entender de Or-
tiz a identidade desses exe-
cutivos se define a partir dos
vinculos de fidelidade que
estabelecem com a empresa,
nao mais com os lagos con-
tingentes que os prendem 3as
culturas particulares, justifi-
ca-se a insergdo, entre outras
igualmente ilustrativas, da
citagdo por ele feita a p.153:
“Antes da identidade nacio-
nal, antes da filia¢3o local, do
ego alemdo ou do ego italia-
no, ou do ego japonés, antes
de tudo isso vem o compro-
metimento com uma missdo
global, Gnica e unificada: os
clientes que interessam sdo
pessoas que apreciam seus
produtos em todos os lugares
do mundo™

A caracteristica aci-
ma liga-se, talvez como fator
determinado, a revisio dos
critérios de recrutamento de
pessoal adotados pela corpo-
ragdo transnacional. Dado
que a corporagdo se define
pela negagdo de qualquer
atributo nacional - para ela a
nacionalidade é uma irrele-
vancia, frisa Ortiz -, caracte-
ristica igualmente suprimida
do produto por ela gerado, a
isso logicamente se soma
uma politica de pessoal assi-
nalada por tragos afins. Tal
politica objetiva realizar va-
lores e fins de fundo raciona-



lista primando pela adogdo
de principios universais, por
critérios de eficiéncia merca-
dolégica que sdo os que em
defintivo importam para a
corporagdo transnacional.
Neste passo se destaca, por
exemplo, o emprego obriga-
tério do inglés como lingua-
padrio. Algando-se a catego-
ria de idioma universal, ins-
trumento compulsério de
mediagdo simbodlica entre as
pessoas, “O inglés- dilui a
barreira das nacionalidades,
selando 0 destino
‘cosmopolita’ dos produtos e
das corporagdes” (p.155).

Se de um lado Rena-
to Ortiz descreve esses pro-
cessos globalizadores engen-
drados pela  corporagdo
transnacional isento dos pre-
conceitos ideologicos que
afetam ainda de modo pro-
fundo as analise da inteli-
géncia de corte nacionalista,
€ consequentemente anti-

'K. Ohmae, Mundo sem fronteiras,
p. 94.

imperialista, de outro alerta
para as formulagGes pseudo-
igualitarias contidas na ideo-
logia que aspira a estabelecer
um elo de equivaléncia entre
hegemonia  mercadolégica
das corporagdes e garantia de
democracia e igualdade no
reino da mundializagdo. Pois
se a ideologia da mundializa-
¢do opera no mercado global
dos bens e servigos no senti-
do de promover a descentra-
lizagdo de decisdes e a liber-
dade de escolha do indivi-
duo-consumidor, na dimen-
sdo econdmica observa-se
uma concentragio ainda mai-
or da riqueza. Em suma, em
todos os setores do mercado
se tem fortalecido o poder
dos oligopdlios transnacio-
nais.

Se esta resenha al-
canga sugerir com certa mar-
gem de fidelidade o tom ge-
ral do livro de Renato Ortiz,
talvez ndo seja injusto con-

cluir que ele privilegia em
excesso a ordem dos proces-
sos e fatores econdmicos em
detrimentos dos especifica-
mente culturais. E no entanto
o proprio titulo da obra apa-
renta sinalizar a diregdo
oposta. Embora critique em
certa passagem da obra o viés
economicista das anélises
propostas segundo o para-
digma do world-system, me
parece que sua propria anali-
se tende a incorrer no mesmo
erro de enfoque. Dai, fiel ao
espirito da prépria distingdo
por ele proposta entre globa-
lizagdo e mundializagéo, tal-
vez fosse mais apropriado
dar ao livro o titulo de Glo-
balizagdo e Cultura,

ORTIZ Renato. Mundializagdo e
Cultura, de Sio Paulo: Brasili-
ense, 1994,



