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RESUMO

Este artigo analisa como deputados federais evangélicos de direita e esquerda utilizam o Instagram
para mobilizar suas bases e difundir conteudos alinhados as suas posi¢des ideoldgicas, dentro da
logica de radicalizagdao e da chamada guerra cultural. A amostra ¢ composta pelas publicacdes de
Nikolas Ferreira (PL-MG), Eduardo Bolsonaro (PL-SP), Marco Feliciano (PL-SP) e Hélio Lopes
(PL-RJ), de direita; e Benedita da Silva (PT-RJ), Janones (Avante-MG), Marcos Tavares (PDT-RJ) e
Pr. Henrique Vieira (Psol-RJ), de esquerda. Com a metodologia Analise de Conteudo Categorial,
foram examinadas 672 postagens coletadas pela ferramenta DMI 4CAT. Os resultados apontam que
conteudos de ataque e sobre a guerra Isracl-Hamas foram mais frequentes entre os deputados de
direita, enquanto “acdo parlamentar” predominou entre os de esquerda. A categoria “religido”
apresentou baixa incidéncia em ambos 0s grupos.

Palavras-chave: Comunicagdo politica; discurso religioso; deputados evangélicos; polarizagao
digital.

ABSTRACT

This article analyzes how right-wing and left-wing evangelical federal deputies use Instagram to
mobilize their support bases and disseminate content aligned with their ideological positions, within
the logic of radicalization and the so-called culture war. The sample is composed of posts from
right-wing deputies Nikolas Ferreira (PL-MG), Eduardo Bolsonaro (PL-SP), Marco Feliciano
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(PL-SP), and Hélio Lopes (PL-RJ); and left-wing deputies Benedita da Silva (PT-RJ), Janones
(Avante-MG), Marcos Tavares (PDT-RJ), and Pastor Henrique Vieira (Psol-RJ). Using the
Categorical Content Analysis methodology, 672 posts were examined, collected via the DMI 4CAT
tool. The results indicate that attack content and posts related to the Israel-Hamas war were more
frequent among right-wing deputies, while "parliamentary action" was predominant among left-wing
deputies. The "religion" category showed low incidence in both groups.

Keywords: Political communication; religious discourse; evangelical deputies; digital polarization.

1. INTRODUCAO

A ascensdo da extrema-direita no cenario politico internacional tem transformado
radicalmente as formas de comunicagdo e mobilizacao politica, sobretudo nas plataformas digitais.
A internet, com suas dindmicas proprias de interatividade e viralizagdo, tornou-se um territorio
estratégico para atores politicos que buscam disputar coragdes, mentes e afetos (Gerbaudo, 2018),
muitas vezes a revelia de instituigdes tradicionais como partidos e imprensa. Nesse ambiente, a
chamada guerra cultural’ passou a ocupar lugar central, com a extrema-direita liderando ofensivas
discursivas que misturam moralismo, conservadorismo e combate a "hegemonia progressista" na

esfera publica.

Liderangas como Donald Trump, Jair Bolsonaro e Javier Milei exemplificam essa tendéncia:
campanhas digitais altamente personalizadas, antagonismo a imprensa, mobilizacdo emocional de
suas bases e discursos disruptivos sdo elementos recorrentes. No Brasil, o bolsonarismo
consolidou-se como uma forma de atuacdo politica que prioriza a presenga constante nas redes
sociais, 0 ataque as institui¢des democraticas e o apelo direto a uma base fortemente ideologizada

(Silva, 2020).

Essa realidade tem sido tema de estudos em comunicacdo politica no mundo todo (Pereira,
Coutinho, 2019). Para Jungherr, a ascensdo da extrema direita como conhecemos atualmente ¢

impulsionada pelos meios de comunicacao digitais (Jungherr, 2014).

O pioneirismo da extrema-direita no uso das plataformas digitais para mobilizagao,
coordenagao e disseminagdo de informacao pode ser explicado, em parte, pela hostilidade com o

jornalismo de referéncia (Schwemmer, 2021), mas também pela adocdo de estratégias de

* O conceito de "guerra cultural”" foi amplamente popularizado pelo socidlogo norte-americano James Davison Hunter.
O autor descreve a polarizacdo moral e cultural nos Estados Unidos, apontando para um embate entre visdes
progressistas ¢ tradicionalistas sobre temas como aborto, direitos LGBTQ+, religido e outros valores culturais
(Kowalewski, 1992).
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enfrentamento simbolico, tipicas da guerra cultural. Nas redes, liderancas conservadoras dizem o
que querem, como querem e quando querem (Gomes, 2018), buscando consolidar um vinculo
afetivo com suas bases por meio da criagdo de inimigos simbolicos e da mobilizagdo de discursos

de 6dio ou ressentimento.

Em busca de espaco na esfera publica, outros atores politicos vém avangando na
instrumentalizagdo das plataformas digitais para disputar narrativas e enquadramentos (Gomes;
Dourado, 2019). Cada polo esforga-se para vencer essa guerra, utilizando mecanismos que podem
criar e/ou defender narrativas distorcidas, dar visibilidade para causas e julgamentos morais que
endossam opinides prévias e afetos, e ignorar a validade de opinides contrarias (Dalmonte; Souza,
2019). No embate de narrativas sobre a realidade, o que vale ndo ¢ o didlogo ou a construcao de
uma sociedade mais igualitdria e democratica. O que importa é “vencer” a oposi¢do: ou “eu’” ou

“eles”.

Nesse contexto, este artigo busca observar como deputados federais evangélicos de direita e
esquerda* utilizam o Instagram para mobilizar sua base de seguidores e disseminar contetdos
favoraveis as suas posig¢des ideologicas, analisando como essa disputa se insere na logica de

polarizac¢do e radicalizagdo das redes, associada a guerra cultural contemporanea.

Pesquisas apontam que as plataformas digitais facilitam a promog¢do de mensagens
extremistas e discursos de 6dio de politicos conservadores (Urman; Katz, 2020). Nossa hipotese 01
¢ que, em busca de ganhar espago nas plataformas digitais, perfis de deputados progressistas
repetem estratégias de perfis de extrema-direita, nitidamente mais bem-sucedidos nesses ambientes,
com postagens mais belicosas. A hipotese 02 prevé que postagens agressivas possuem taxas
maiores de engajamento. Assim, as métricas das plataformas digitais, como o Instagram, podem

acentuar a radicalizagao e polarizacao politica.

A escolha pelo recorte de politicos evangélicos se deu pela relevancia do tema. O namero de
evangélicos no Brasil tem crescido ano apds ano. De acordo com o Censo Demografico 2022,
realizado pelo IBGE, 26,9% de brasileiros com 10 anos ou mais se declararam evangélicos, um
aumento de 5,2% em relacdo ao censo de 2010 (Souza, 2025). Coerente com esse crescimento
populacional, os evangélicos tém ganho cada vez mais destaque no cenario politico nacional, seja
tendo seu voto disputado por candidatos a eleigdes majoritarias, como postulantes a presidente e

governador, seja aumentando o numero de parlamentares que integram a chamada Frente

* A definigdo do campo ideoldgico a qual os atores politicos estdo inseridos se deu com base em um levantamento feito
pelo Instituto Superior de Estudos da Religidao (ISER, 2022).
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Parlamentar Evangélica (FPE). De acordo com o Instituto Superior de Estudos da Religido, 162

deputados federais eleitos em 2022 se consideram cristaos ou evangglicos.

Diante desse cendrio, este artigo propde uma andlise das estratégias comunicacionais
adotadas por deputados federais evangélicos de esquerda e direita no Instagram, buscando
compreender como esses atores disputam narrativas e mobilizam suas bases dentro da logica da

guerra cultural digital.

A metodologia utilizada foi a Andlise de Conteudo, seguindo o manual proposto por Rafael
Sampaio e Didgenes Lycarido (2021), uma adaptacdo a classica abordagem de Bardin. De acordo
com os autores, “uma AC pode ser considerada valida quando os critérios e regras que normatizam
a codificacao das categorias traduzem, de maneira razoavelmente aproximada, o conceito tedrico
subjacente” (Sampaio; Lycarido, 2021, p. 38). Assim, observamos as postagens publicadas em
perfis de oito deputados federais entre outubro e novembro de 2023: Benedita da Silva (PT-RJ),
André Janones (Avante-MG), Marcos Tavares (PDT-RJ) e Pastor Henrique Vieira (PSOL-RJ), de
esquerda; e Nikolas Ferreira (PL-MG), Eduardo Bolsonaro (PL-SP), Marco Feliciano (PL-SP) e
Hélio Lopes (PL-RJ), de direita. A escolha dos nomes seguiu como critério a identidade religiosa,
conforme levantamento do Instituto Superior de Estudos da Religido (ISER, 2022), e a quantidade
de seguidores na plataforma, no caso dos representantes da direita. O artigo esta estruturado em trés
segdes principais: a primeira apresenta um breve historico das relagdes entre politica e religido no
Brasil; a segunda discute os processos de mediagdo e desintermediagdo na esfera publica digital; e a
terceira detalha a metodologia adotada e analisa os resultados empiricos da pesquisa, examinando
como a polarizacdo e a radicalizacdo politica se manifestam nas estratégias discursivas desses

parlamentares nas redes sociais.

2. POLITICA E RELIGIAO NO BRASIL: UM BREVE HISTORICO

Politica e religido sdo inerentes ao ser humano e inimeros sd3o os exemplos da influéncia
mutua e importincia de ambas. Na América Latina, o crescimento dos evangélicos enquanto
fendmeno politico € percebido mais fortemente a partir do século XX (Freston, 2004). Para Villazon
(2015), esse processo ¢ resultado de crises econdmicas que assolaram a regido somadas a um

discurso conservador em favor de um estado forte, como o que levou a ditadura militar, no Brasil.

Partindo de um ponto mais recente, podemos perceber a influéncia do protestantismo na

politica institucionalizada brasileira desde a constru¢do da Constituicdo Federal de 1988, marco
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regulatorio brasileiro. Em 1986, 32 parlamentares evangélicos foram eleitos para o Congresso
Nacional Constituinte (Cunha, 2017). Para a professora Magali Cunha, a crescente participagdo de
evangélicos na politica partidaria se dd& como um “ato de defesa cultural” e uma espécie de
reivindicacdo de acesso a esfera publica institucional, alicercada nos seus avangos geograficos e
econdmicos:
Uma reagdo a mudangas no ambiente social que ameacavam a cultura
religiosa evangélica. Mas ¢ também um ato de afirmagdo de um grupo que
se v& em crescimento numérico e geografico, em franca conquista no

campo econdmico-financeiro, vivenciador de um momentum no contexto
da redemocratizagdo do Pais. (2017, p. 38)

Para Camurca (2019), o modus operandi que os evangélicos-pentecostais se inseriram na
politica partidaria perpassa pelo tripé “politica, midia e filantropia”. O modelo pode ser observado

pela Igreja Universal do Reino de Deus, Assembleia de Deus, Sara Nossa Terra, entre outras.

No estudo “Religido e Politica no Brasil Contemporaneo: uma analise dos pentecostais e
carismaticos catdlicos”, a pesquisadora Maria das Dores Campos Machado (2015) observou a
preocupacdo de liderancas cristds para que a atuagdao parlamentar seja alinhada com o ideario
cristdo. Talvez por isso, muitos dos representantes eleitos sejam pastores, missionarios ou cantores

gospels, ou seja, pessoas com conhecimento da doutrina religiosa.

A simbiose entre religido e politica, sobretudo evangélicos neopentecostais, ganha novos
episodios a partir do inicio dos anos 2000, com a eleicdo do presidente Lula, do Partido dos
Trabalhadores, de esquerda, e a série de acdes progressistas proposta pelo novo governo, como a
inclusdo de grupos minoritarios (Machado; Rodrigues, 2015). Nos anos seguintes, além da luta pelo
voto evangélico, outras pautas ganharam destaque, como a garantia da presidéncia da Comissao de
Direitos Humanos e Minorias da Camara dos Deputados pelo Pastor Marco Feliciano, em 2013, o
projeto de redugdo da maioridade penal (2015) ou o impeachment da presidente Dilma Rousseff

(2016) (Cunha, 2017).

Com a jornada de junho de 2013 e o fortalecimento de pautas conservadoras a partir de
entdo, grupos evangélicos se fortalecem e ganham mais voz, ao passo que a populacdo evangélica
também cresce e novos grupos midiaticos sdo formados ou fortalecidos em torno de comunidades
cristas. Essa forca ¢ percebida na legislatura 2019-2022, com a bancada evangélica alcangando

numero recorde de deputados’.

° Bancada evangélica no Congresso tem 189 parlamentares e ja alcanga 80% dos partidos. Disponivel em:
https://encurtador.com.br/cfwDO
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Em uma sociedade onde ambientes digitais sdo fundamentais para a constru¢do da opinido
publica e renovagdo da esfera publica (Gomes, 2005), ¢ possivel identificar a emergéncia de um
ativismo politico evangélico que acontece muito especialmente em e a partir de espagos digitais
(Cunha, 2017). Assim, lideres evangélicos, politicos ou ndo, veem nas plataformas digitais um

aliado em potencial para alcangarem um importante capital na esfera publica: visibilidade.

3. PLATAFORMAS DIGITAIS, MEDIACAO E DESINTERMEDIACAO

Por muito tempo, e ainda agora, a visibilidade publica esteve mediada por meios de
comunicagdo de massa, como aponta Gomes (2018):

Praticamente todos os insumos para a vida publica (sem falar nos outros

ambitos da vida) passam pela esfera de visibilidade publica que, em grande

parte, esta sob direta e extensa influéncia das industrias da comunicagdo e

do entretenimento, dos ambientes profissionais da comunicagdo, das
linguagens e dos recursos de comunicagdo (Gomes, 2018, p. 339)

Essa mediacao evoluiu ao passo que as proprias democracias liberais avangaram. E com a
evolugcdo dos meios de comunicagdo, a mediacdo ficou tdo evidente que ¢ possivel dizer que as
democracias modernas tém a sua esfera publica estruturada pelos meios de comunicagdo de massa
(Habermas, 2003; Gomes, 2018). E por meio da TV, radios, sites e, mais recentemente, midias
sociais e aplicativos de mensagens, que o cidaddo se informa sobre os principais assuntos
econdmicos e politicos. E pela midia que entendemos qual o agendamento posto em determinado

momento. Ela ¢ a janela pela qual vemos o mundo.

Ao analisarmos campanhas politicas e o comportamento do eleitor, fica também claro a
importancia da midia na mediacdo entre representantes e representados (Mccombs, 2003;
Albuquerque et al, 2008; Aggio, 2010). Para Popkin (1995), muitas das informacdes que os
eleitores usam quando votam s3o adquiridas de graga, como um subproduto das atividades que
realizam como parte de sua vida didria. Porém, existem grandes lacunas no conhecimento sobre
governo e politica dos eleitores, que acabam usando atalhos, como a midia, para obter, avaliar e
recuperar informagdes sobre partidos, candidatos e programas. Independentemente do nivel de
educagdo dos cidaddos, esses atalhos sdo utilizados para reduzir custos ao pensar sobre politica

(Popkin, 1995).

Para o autor, embora o eleitor ndo seja manipulado pela midia, a TV representa uma fonte

em que muitos cidaddos obtinham interpretacdes da elite acerca de eventos e personalidades
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importantes. Os noticidrios da televisdo forneciam comentarios sobre discursos, propostas e crises
de uma variedade de figuras politicas conhecidas. Essas informagdes poderiam ser somadas aos
seus conhecimentos sobre os partidos, com informagdes que podem ser recolhidas a baixo custo, no

dia a dia, e com os apontamentos dos lideres de opinido locais (Popkin, 1995).

O surgimento das plataformas digitais trouxe novos atalhos para este contexto. Para Gomes
(2018), as possibilidades de interacdes trazidas por elas ndo excluem o papel dos sistemas
profissionais de producdo de informagdo, como o jornalismo®. Ja Schulz (2014) acredita que os
meios de comunicacdo de massa perderam for¢a ao passo que viram surgir novas formas de se
comunicar: “a grande proliferacdo e diversificagdo das mensagens t€ém levado a uma situacdo na
qual os usuarios das midias — notadamente atores politicos — podem ultrapassar o filtro e o
gatekeeper dos meios de comunicagdo de massa, evitando assim os poderes da midia™ (Schulz,

2014, p. 61).

Aggio e Reis (2012, p. 159) endossam os argumentos de Schulz ao enxergarem as midias
sociais como um ambiente central nos debates publicos recentes em que “informagdes
constantemente atualizadas sobre fatos, eventos e personagens politicos sdo compartilhadas e
discutidas ordinariamente”. Para Matos, Dourado e Mesquita (2017), o uso das plataformas digitais
entre os atores politicos € crescente gracas a fatores como o baixo custo de manutengdo e a auséncia

da necessidade de mediacao.

Outra caracteristica trazida pelo uso da internet na sociedade politica € a descentralizacao da
informacao. Nela, a noticia ¢ mais variada que nos meios de comunicagdo de massa, uma vez que
ndo se limita a edi¢do do jornalista ou veiculo. H4 uma infinidade de informagdes politicas que
podem ser repassadas ou relembradas: “esta informacao ha de ser mais integral e mais rica, pois em
principio o sistema de informag¢ao Web configura uma gigantesca e completa enciclopédia politica e
cultural, onde se tem desde a atualidade jornalistica até o resultado da investigacdo cientifica”

(Gomes, 2005, p. 66).

Exemplos dessa desintermediagdo entre lideres politicos e os seus eleitores sdo facilmente
encontrados por todo o mundo. Em Israel, um estudo examinou as estratégias dos candidatos usadas

nas postagens do Facebook durante as eleicdes de 2013 e a popularidade de cada estratégia foi

® Gomes (2018) afirma que “praticamente tudo o que tem relevancia para a comunidade politica e afeta a democracia
depende da mediag¢do da comunicagdo de massa”.

7 “The enormous proliferation and diversification of messages has led to a situation where media users — notably
political actors — can bypass the filtering and gatekeeping of mass media, thus evading media powers”. (Schulz 2014, p.
61).
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medida por curtidas e compartilhamentos. A pesquisa revelou que, embora os politicos tenham
usado mais contetidos que enfatizem o seu carater, os conteudos tidos como emotivos atraiu mais a

atencao dos seguidores (Azran et al, 2015).

Nas eleigdes gerais da Inglaterra, em 2015, um estudo de Jensen (2017) mostrou que os
partidos utilizaram o Twitter para se aproximar do eleitor e responder questdes relacionadas as
eleicdes. As respostas de campanha geralmente sdo direcionadas a cidaddos comuns. A pesquisa
também observou que os lideres dos principais partidos usavam as plataformas digitais

principalmente para apresentar suas caracteristicas (Jensen, 2017, p. 38).

Na Alemanha, em 2018, o partido Alternativen fiir Deutschland (AfD) incorporou uma
campanha anti-imigracdo que foi primeiro percebida em grupos extremistas que existiam no
YouTube, Twitter e sites de noticias especializados. Uma pesquisa desenvolvida por Klinger et al
(2022) descobriu que a campanha foi bem aceita por lideres do partido depois que grupos radicais
de apoiadores levantaram o debate nas midias sociais, chamando a atengdo de influenciadores

dentro do partido e sites de extrema direita (Klinger et a/,2022).

Naquele mesmo ano, Gomes (2018) destacou, sobre as elei¢cdes brasileiras, em entrevista ao
jornal Correio Braziliense, que a desintermediagdo ¢ uma maneira do agente politico ter maior
controle sobre o enquadramento, sem interferéncia de jornalistas:

"Eles dizem o que querem, ndo estdo sob dominio dos editoriais. Ninguém
vai cortar um trecho ou colocar em outro contexto. Nao possuem mediador
ou porta-voz. O proprio Bolsonaro passou a gravar todas as entrevistas que

realizava por ndo confiar no intermedidrio, que no caso sdo os jornalistas"
(Gomes, 2018, p.).

Esse dominio da noticia por parte dos politicos também ¢ observado por Ceccobelli e
Normale: “ao contrario da midia antiga, nas redes sociais os atores politicos tém total controle de
sua comunicacdo e podem construir uma relagao direta e imediata com os cidaddaos” (Ceccobelli,
Normale, 2016, p. 2). Essa relagao entre politicos e a informagao também ¢ observada por Matos e
colegas (2017). Para eles, no meio digital, os politicos podem transmitir a mensagem de forma

direta (Matos et al, 2017, p. 5).

E importante ressaltar que, embora as midias sociais tenham possibilitado novas formas de
comunicagdo entre politicos e eleitores, ndo hd, nesse cendrio, uma completa desintermediagdo.
Autores apontaram que a internet pode gerar uma descentraliza¢do da informacgdo ao passo que

sustentam formas de centralizacao (Gomes, Maia, 2008; Matos et al, 2017). Para Maia (2008), “se
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as novas tecnologias podem proporcionar um ideal para a comunicacdo democratica, oferecendo
novas possibilidades para a participacdo descentralizada, elas podem, também, sustentar formas
extremas de centralizacdo de poder” (Maia, 2008, p. 2). Dessa maneira, a centralizacdo de poder
exercida por conglomerados de midia tradicional d4 lugar a um conglomerado de gigantes da

tecnologia, como o Facebook, Twitter e YouTube.

O relatorio Global Digital Statshot® apontou que, em julho de 2022, 59% da populagdo
mundial possuiam alguma rede social. Esses usudrios utilizam, em média, oito plataformas digitais,
sendo o Facebook a rede com maior nimero de usuarios. Pesquisas mostram que nao ha clareza
sobre o ecossistema dessas empresas: “nao sabemos o suficiente sobre como as empresas de midia
digital tomam decisdes - de grandes estratégias a experimentacdes temporarias — que moldam
dramaticamente o contexto em que nos comunicamos sobre assuntos publicos™ (Miller, Vaccari,
2020, p. 349). Essa falta de clareza e regulamentagdo, aliados ao mau uso das midias sociais para o
enfraquecimento das democracias, como a disseminacao de fakenews, tem causado um pessimismo
em pesquisas da area: “hd o perigo de que o péndulo tenha oscilado, ou va oscilar, de maneira
rapida em direcdo ao pessimismo digital. Um foco renovado nos desafios democraticos que a
internet trouxe ndo deve nos distrair das oportunidades que ela continua a oferecer”'® (Miller,

Vaccari, 2020, p. 349).

Outro fator importante a se destacar nesse cenario de mediagao proporcionado pela internet
¢ que ele ndo ¢ igualitario. Além de ndo haver uma distribuicdo mais homogénea de acesso as
oportunidades de participagdo, mesmo em sociedades mais isondmicas (Gomes, 2005), ha um
tratamento diferenciado de acordo com o niimero de seguidores e visualizagdes que o cidaddo tem
na rede, transformando-se em uma espécie de lider de opinido digital. Esses lideres possuem mais

voz e conseguem circular informagdes com mais rapidez (Huckfeldt, 2014; Choi, 2014).

4. METODOLOGIA

A metodologia empregada neste artigo ¢ a Analise de Conteudo Categorial, seguindo as trés

etapas propostas por Rafael Sampaio e Didgenes Lycarido (2021): conceituagdo, desenho e analise.

8 O estudo ¢ desenvolvido pelo Hootsuite em parceria com o We Are Social e apresenta centenas de dados relacionados
ao crescimento  mundial do uso da internet e  suas  ferramentas.  Disponivel em:
https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2022-july-global-statshot-report-jul-2022-v02

? “we do not know nearly enough about how digital media companies make decisions—from grand strategies to
temporary experimentations—that dramatically shape the context in which we communicate about public affairs”
(Miller; Vaccari, 2020, p. 349).

10 “there is the danger that the pendulum has swung, or will swing, too far too fast toward digital pessimism. A renewed
focus on the democratic challenges that the Internet has brought about should not distract us from the opportunities it
continues to provide” (Miller; Vaccari, 2020, p. 349).
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Trata-se de uma abordagem sistematica de interpretacdo de mensagens, que busca identificar e
organizar significados recorrentes em unidades textuais ou visuais a partir de categorias
previamente definidas e validadas teoricamente. No contexto das redes sociais, esse método permite
examinar discursos multimodais (texto, imagem, video) de modo sistematico, articulando
quantificagdo e interpretacao qualitativa dos dados. Para os autores, essa metodologia sera produtiva

na medida em que o livro de codigos for formulado claramente e adaptado as questdes da pesquisa.

Neste estudo, as unidades amostrais sdo as postagens nos perfis do Instagram de oito
deputados federais: Benedita da Silva (PT-RJ), Janones (Avante-MG), Marcos Tavares (PDT-RJ) e
Pr. Henrique Vieira (Psol-RJ), de esquerda; e Nikolas Ferreira (PL-MG), Eduardo Bolsonaro
(PL-SP), Marco Feliciano (PL-SP) e Hélio Lopes (PL-RJ), de direita. A escolha dos deputados se
deu a partir do levantamento da identidade religiosa dos politicos eleitos em 2022 pelo Instituto
Superior de Estudos da Religido (ISER, 2022). De acordo com a pesquisa, dos 162 representantes
evangélicos ou cristaos, apenas quatro deputados federais sao de esquerda. Esse dado evidencia a
assimetria na representagdo politica entre os campos religioso e ideoldgico, ja que a presenga
evangélica na Camara estd majoritariamente concentrada na direita e na extrema-direita. A inclusao
dos quatro parlamentares de esquerda, portanto, permite observar como um grupo minoritario
dentro do segmento evangélico se comunica e disputa narrativas em um ambiente dominado por
vozes conservadoras. Para uma igualdade numérica, observamos quatro deputados da direita,
utilizando o nimero de seguidores na plataforma como critério de escolha: Nikolas Ferreira, com
18,6 milhdes de seguidores; Eduardo Bolsonaro, 7 milhdes; Marco Feliciano, 3,4; e, por fim, o

deputado Hélio Lopes, com 1,8 milhdo'".

O periodo da coleta de dados se deu entre sete de outubro a sete de novembro de 2023. A
data inicial foi escolhida por ser o dia do ataque do Hamas em Israel, fato de grande notoriedade em
todo o mundo, com nuances adicionais para a comunidade evangélica, sempre muito associada a
Israel. No periodo também foi observado a discussdo de temas com grande repercussiao na opiniao
publica, como a aprovagdao de um projeto, pela Comissdo de Previdéncia, Assisténcia Social,
Infancia, Adolescéncia e Familia da Camara dos Deputados, que proibe o casamento entre pessoas

do mesmo sexo. Apds 31 dias foram coletadas, ao todo, 672 postagens.

A coleta foi automatizada, utilizando a ferramenta DMI 4CAT: Capture and Analysis Toolkit.
O 4CAT ¢ um software de cdodigo aberto voltado a pesquisa em métodos digitais, que permite

extrair, organizar e exportar dados publicos de diferentes plataformas, como Twitter/X, Reddit,

' Numero de seguidores no Instagram em 22 de outubro de 2025.
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4chan e Instagram. O sistema realiza a coleta sistematizada de postagens e metadados, convertendo
o material bruto em planilhas adequadas para analise quantitativa ou qualitativa. Ele funciona a
partir de uma interface web, sem necessidade de programacao, mas utiliza scripts em Python e APIs
oficiais para acessar e processar os dados de modo padronizado. No caso desta pesquisa, 0 4CAT foi
utilizado para coletar as postagens publicadas no Instagram pelos deputados da amostra durante o
periodo delimitado, assegurando padronizacdao no registro das informagdes e precisdo na etapa de

categorizagao.

Para a elaboragao das categorias de analises, (i) observamos as postagens desses agentes
politicos por um periodo preliminar, para entender sobre o que falam e (ii) consideramos as
hipoteses que pretendemos testar. Assim, desenvolvemos o livro de cddigos com nove categorias.
Observando Sampaio e Lycaridao (2021), essas categorias foram selecionadas para serem exclusivas
(as unidades amostrais sdo classificadas em apenas uma categoria) e exaustivas (toda a amostra ¢

enquadrada em alguma categoria), a saber:

Quadro 1 — Categorias do livro de codigos

DEPUTADOS DE ESQUERDA DEPUTADOS DE DIREITA
Agao parlamentar Agéo parlamentar
Associa¢do com o Governo Associagdo com Bolsonaro
Imagem Pessoal Imagem Pessoal
Ataques direita/Bolsonaro Ataques esquerda/Lula
Homenagens Homenagens
Religido Religido
Guerra Hamas-Israel Guerra Hamas-Israel
Pautas progressistas Pautas conservadoras
Eleigdes Argentina Eleigdes Argentina

Fonte: Elaborado pelos autores

Os codigos referentes a cada categoria podem ser observados no Anexo I.

5. ANALISE
5.1 Perfil dos deputados
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Os quatro deputados de esquerda possuem filiacdo partidaria diversa (PT, Psol, PDT e
Avante), enquanto todos os deputados de direita sdo do mesmo partido, o Partido Liberal (PL).

Todos os oito sdo da regido sudeste e ha apenas uma mulher:

Tabela 01 — Perfil dos deputados

Deputado Partido Estado Idade Género Raca Vinculacio

Benedita da Silva PT Rio de Janeiro 81 F Preta Igreja Presbiteriana do Brasil
Pr. Henrique Psol Rio de Janeiro 36 M Preta Igreja batista o Caminho
Janones Avante Minas Gerais 39 M Branca Igreja Batista da Lagoinha
Marcos Tavares  PDT Rio de Janeiro 45 M Branca Igreja ndo identificada

Helio Lopes PL Rio de Janeiro 54 M Preta Igreja Batista

Marco Feliciano PL Sdo Paulo 51 M Branca Assembleia de Deus
Eduardo Bolsonarr PL Sao Paulo 39 M Branca Comunidade Batista do RJ
Nikolas PL Minas Gerais 27 M Branca Comunidade Graca e Paz

Fonte: Elaborada pelos autores (2025)

5.1 Conteudos postados

Durante o periodo analisado, os deputados de esquerda postaram 279 vezes, com a deputada
Benedita (PT-RJ) sendo a mais constante, com 4 posts/dia, enquanto o deputado Janones

(Avante-MG) publicou apenas 24 vezes (0,7 post/dia):

Tabela 02 — Categorias dos Deputados de Esquerda

Categoria Benedita _ Pr. Henrique Tavares Janones Todos
Acdo parlamentar 57 46% 22 22% 10 31% 1 4% 90 32%
Pautas progressistas 17 14% 31 31% 5 16% 1 4% 54 19%
Homenagens 23 18% 11 11% 8 25% - - 42 15%
Associacdo com o Governo 19 15% 5 5% - - 6 25% 30 11%
Ataques direita/Bolsonaro - - 17 17% - - 5 21% 22 8%
Imagem pessoal 5 4% 2 2% 7 22% 5 21% 19 7%
Religido 1 1% 9 9% 2 6% 1 4% 13 5%
Guerra Hamas-Israel 2 2% - - - - 3 12% 5 2%
Elei¢cdes Argentina - - 2 2% - - 2 8% 4 1%
TOTAL 124 100% 99  99% 32 100% 24 100% 279 100%

Fonte: Elaborada pelos autores (2025)

Como podemos observar na tabela 02, a categoria “Acdo parlamentar” foi a com maior
incidéncia, puxada pelos deputados Benedita, Pr. Henrique e Marcos Tavares. Aqui foram
categorizados os projetos de leis, audiéncias em comissdes, reunides com correligionarios e visitas a
bases eleitorais. Conteudos debatendo pautas progressistas, como a criagdo da bancada negra no

Congresso Nacional, o apoio ao casamento entre pessoas do mesmo sexo e a descriminalizacao do
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aborto foi frequente em 19% dos posts.

Por outro lado, posts comentando as elei¢des na Argentina, a guerra entre Hamas e Israel e
conteudos religiosos foram pouco tratados. Na categoria religido estdo citagdes biblicas, visita a

igrejas ou eventos religiosos, pregagdes e discursos enfatizando sua fé.

Podemos perceber também que mesmo analisando apenas deputados de esquerda
evangélicos ha uma grande diferenga nos contetidos postados. Enquanto Janones e Pr. Henrique
possuem percentual alto na categoria “ataque — direita/Bolsonaro”, Benedita e Marcos Tavares
sequer postaram algo relacionado. “Imagem pessoal” também ¢é bem presente para Marcos Tavares

e Janones, enquanto Benedita e Pr. Henrique pouco postam a respeito.

Figura 3 — Publicagdo do deputado Marcos Tavares homenageando a esposa

oficialmarcostavares & - Sequir

@; oficialmarcostavare °Ecﬁi‘.3d * 5
s o sem

Passando aqui para parabenizar a
mulher gue me faz feliz, que estd ao
meu lado em todos os momentos, na
emergéncia, na praia, na masa do
Jjantar, oragdo, nas dificuldades,
adversidades, nas vitorias, derrotas, até
measmo tercende pro Mengao mesmo
sendo vascaina. Agradeco a DEUS
todos os dias por ter celocado vocé em
minha vida, peco a ELe muita satide,
paz, realizagdes e conquistas. Quera
ficar velhinho ao seu lado. Te amo
muito. Parabéns!

Ver traducio
2, manelzinhovicente 5 sem

slelel 2 ©

2 curtidas Responder

Qv A

623 curtidas
2 DE CUTUERD

@ Adicione um comentario.. @

Fonte: Tavares (2023). Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CyhxKfeONWL?img_index=3

A categoria “religido” foi, em geral, pouco encontrada (5%), com o Pr. Henrique sendo o
que mais usou (9%). O que podemos perceber ¢ que ndo ha uma busca pela identificacdo com o
seguidor através da fé. Pelo contrario, foi possivel observar criticas do deputado Janones a politicos
de direita que instrumentalizam a religido para manipular a opinido publica. A deputada Benedita,
embora em um post tenha reafirmado sua posicdo como evangélica, prefere utilizar seu Instagram
como canal de prestacdo de contas, informando seus projetos, suas agdes parlamentares, visita a
base eleitoral e a aliados politicos. Deputada do PT, € possivel perceber um grande niimero de

postagens elogiando o presidente Lula.

Na categoria “pautas progressistas” também hd uma heterogeneizag¢ao. Enquanto o deputado

Marcos Tavares postou sobre direito dos animais, a deputada Benedita publicou varias vezes sobre
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o movimento antirracista. Parte do periodo de coleta coincidiu com novembro, més da consciéncia
negra ¢ também periodo que foi aprovada a Bancada Negra do Congresso Nacional. Benedita ¢
ativista historica da causa do movimento negro e foi possivel observar essa caracteristica da
deputada no seu Instagram. Por sua vez, o deputado Pr. Henrique fez ampla defesa pelo direito ao
casamento por pessoas do mesmo sexo, direito que estava sendo ameagado por projetos em votacao
na Camara dos Deputados. O pastor ¢ conhecido dentro da comunidade evangélica como um lider

religioso inclusivo, que prega um evangelho sem preconceito.

A categoria “guerra Hamas-Israel”, assunto caro aos evangélicos, também foi pouco
abordada entre os politicos de esquerda. E quando foram, na maioria das vezes era desejando a paz
ou elogiando a a¢do do Governo Lula na condugdo das acdes a respeito. Aqui, o discurso buscou
fugir do maniqueismo “bem x mal”. Os deputados Marcos Tavares ¢ Pr. Henrique sequer trataram

do tema, mesmo sendo de grande interesse publico.

No mesmo periodo, os deputados de direita publicaram 393 vezes, com o deputado Hélio
Lopes (PL-RJ) sendo o com maior ntimero: 171 (5,5 posts/dia); enquanto o deputado mineiro

Nikolas publicou apenas 10 vezes (0,3 post/dia):

Tabela 03 — Categorias dos Deputados de Direita

Categoria Helio Lopes Feliciano Edu. Bolsonaro Nikolas Todos
Ataques esquerda/Lula 48 28% 19 15% 31 37% 5 50% 26%
Guerra Hamas-Israel 40 23% 17 13% 27 32% 2 20% 22%
Associacao com Bolsonar 51 30% 2 2% 5 6% - - 15%
Religido 2 1% 52 41% - - - - 14%
Homenagens 11 6% 28 22% 2 2% 1 10% 11%
Pautas conservadoras 13 8% 2 2% 1 1% - - 4%
Imagem pessoal 1 1% 4 3% 6 7% 1 10% 3%
Elei¢cdes Argentina 1 1% - - 11 13% - - 3%
Acdo parlamentar 4 2% 4 3% 1 1% 1 10% 2%
TOTAL 171 100% 12 100% 84 101% 10 _100% - 100%

Fonte: Elaborada pelos autores (2025)

A tabela 03, com as postagens dos deputados de direita, apresenta nimeros bem diferentes
dos congressistas de esquerda. Aqui, a predominancia ¢ da categoria “Ataques esquerda/Lula”, com
26% da amostra. Em seguida, a Guerra Hamas-Israel foi comentada pelos quatro deputados,
somando 86 vezes (22%). Como a categoria menos mencionada estd a “Ac¢do parlamentar”, com
apenas 2%. Aqui, quase todas as 10 publicagdes foram referentes a atuacdo na Comissdao
Parlamentar Mista de Inquérito do 8 de janeiro, que pediu o indiciamento de 61 pessoas por crimes

como associagdo criminosa, violéncia politica, aboli¢do do Estado Democratico de Direito e golpe
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de Estado. Entre elas, o ex-presidente Jair Bolsonaro e ex-ministros do seu governo. A categoria
“Religidao”, relevante neste artigo, teve um desempenho maior entre os congressistas de direita:
14%. Tal nimero foi atingido gracas ao deputado Pr. Feliciano, que publicou 52 vezes sobre

assuntos religiosos.

Diferente dos deputados de esquerda, neste campo € possivel perceber uma postura mais
alinhada. Todos postaram repetidas vezes ataques ao presidente Lula, outros politicos, imprensa ou
mesmo criticas ao que chamam de “esquerdistas/comunistas”. Essa estratégia ¢ comum a politicos
populistas, independente da filiagdo partidaria, e foi possivel ser observada nas redes sociais do
ex-presidente Bolsonaro durante o seu mandato (Pinheiro, 2023). Tal estratégia mantém a sua base

de seguidores sempre alerta e engajada.

Outra categoria de destaque foi “guerra Hamas-Israel”, presente nas postagens dos quatro
deputados. Como ¢ sabido, tal assunto ¢ de extrema relevancia para a comunidade evangélica, que
vé Israel como povo escolhido por Deus. Assim, defender Israel ¢ como defender a terra prometida
por Deus, defender a vontade de Deus. Além de defender o posicionamento de Israel, as postagens
continham ataques diretos ao Hamas, ao Governo Lula e aos “esquerdistas” que defendiam o grupo,
em uma estratégia de construir uma ligacdo direta entre o grupo palestino e a esquerda. Desta
maneira, a pauta servia também para demarcar um posicionamento onde ser cristao significaria ser

pro-Israel e, consequentemente, ser contra a esquerda.

b

Assim como entre os deputados de esquerda, contetidos caracterizados como “religiao’
foram pouco acionados, com excec¢do do pr. Marco Feliciano. O deputado Hélio Lopes postou a

respeito apenas duas vezes e Nikolas e Eduardo Bolsonaro sequer publicaram.

Figura 4: Exemplo de publicagdo categorizada como religido
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Fonte: Feliciano (2023). Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CyVqvmTA fnx

Por fim, a categoria “agdo parlamentar” foi a menos frequente, diferente do observado entre
os deputados de esquerda, quando a categoria ficou em primeiro lugar. Ao analisarmos apenas o
Instagram ndo podemos definir se o baixissimo indice da categoria se da por uma escolha
estratégica dos deputados ou se nao hd uma atuagdo parlamentar robusta. Estdo nesta categoria a
proposi¢ao de projetos de lei, participagdo de comissoes, reunides com autoridades e visitas a base

eleitoral.

Um dos objetivos deste trabalho ¢ observar as postagens com maior engajamento,
percebendo se ha uma predominancia de conteidos com ataques a adversarios politicos. Embora
tenhamos coletado o nimero de likes e comentarios de todos os contetidos, buscando dados para
nossa pesquisa, entendemos que tais nimeros sao influenciados por uma série de fatores da propria
plataforma. Os algoritmos, assim como no Facebook, dio mais destaque para postagens com maior
relevancia calculada (Santos, 2022). Além das férmulas algoritmicas desconhecidas, que fazem
alguns conteudos terem mais alcance que outros, precisamos levar em considera¢do o planejamento
de marketing digital de cada deputado. De acordo com sua politica de instrumentalizagao da
plataforma, o politico pode promover seu perfil, impulsionar suas publica¢des, comprar seguidores,
convocar rede de apoiadores para engajamento, entre outros. Assim, andlise de relevancia levando
em consideragdo apenas os numeros tendem a ser pouco eficazes. Por isso, em vez de buscarmos
médias aritméticas, escolhemos analisar o conteudo das postagens, utilizando as métricas apenas

como critério de selegdo. Aqui, também ha diferengas perceptivas entre deputados de direita e
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esquerda:
Tabela 04 — Publicagdes com maior engajamento

Parlamentar Likes Comentarios

Categoria Formato Categoria Formato
Benedita associacdo governo Imagem acdo parlamentar Video
Pr. Henrique agdo parlamentar Video Homenagem Imagem
Janones Imagem pessoal Imagem Imagem pessoal Imagem
Marcos Tavares Imagem pessoal Imagem Imagem pessoal Imagem
Helio Lopes Associagdo Bolsonarc Video Pauta conservadora Video
Marco Feliciano acgdo parlamentar Video acdo parlamentar Video
Eduardo Bolsonaro Associacdo Bolsonarc Video Associacdo Bolsonar Video
Nikolas ataque - esquerda/lula Video acdo parlamentar Video

Fonte: Elaborada pelos autores (2025)

Uma estratégia comum utilizada por politicos de extrema-direita em seus discursos,
inclusive nas plataformas digitais, ¢ a retorica de oposi¢do. O uso de contrastes de tipo maniqueista
como “nos/eles”, “bem/mal”, “pro-familia/desvirtuosos” ja foi tema de outras pesquisas
(Bernardez-Roda et al, 2022). Embora a categoria “ataque - esquerda/lula” tenha sido a com maior
predominancia entre os deputados de direita aqui analisados, quando observamos os posts com

maior engajamento, apenas uma publicacdo do parlamentar Nikolas ¢ enquadrada nesta categoria.

A hipoétese levava em consideracdo o radicalismo que a politica vem apresentando nos
ultimos anos. Nossa curiosidade era saber se contetidos com clara polarizagdo e ataques geraria um
maior engajamento, o que alimentaria uma radicaliza¢do ainda maior dos conteudos publicados,
como um ciclo vicioso: posts belicosos geram mais engajamento que geram mais contetidos com
ataques. Esse ciclo poderia gerar novos questionamentos sobre o papel das plataformas digitais na
constru¢do de uma polarizagdo politica e ambiente radicalizado, para além dos estudos de cadmara

de eco ou filtro bolhas.

Entretanto, nossos achados nos levam para outro caminho. Mesmo quando analisamos os 10
posts com maior nimero de curtidas, a categoria “ataques” nao ganha destaque. Ela sequer aparece
entre os contetidos do deputado Eduardo Bolsonaro e apenas trés vezes ao observarmos o contetido

do Pr. Marco Feliciano.

Dessa maneira, nossos dados sugerem que a belicosidade dos contetidos ndo €, por si s0, um
fator determinante para o aumento do engajamento nas plataformas digitais. Esse resultado indica
que a radicalizagdo do discurso nao necessariamente se traduz em métricas de performance

superiores, ao contrario do que a literatura sobre polarizagdo digital frequentemente pressupoe
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(Schwemmer, 2021). Um possivel fator para esse cenario ¢ a saturagao desse tipo de contetido entre
a audiéncia, que ja estaria familiarizada (ou mesmo anestesiada) com retoricas de confronto. Outra
possibilidade ¢ que elementos relacionados a performance comunicacional, como formato do post,
presenca do politico em video, apelo emocional ou proximidade com temas cotidianos, tenham
maior peso na logica algoritmica do engajamento do que a simples agressividade retérica. Assim, os
resultados apontam para a necessidade de relativizar a ideia de que a radicalizacdo discursiva, por si
s0, impulsiona a visibilidade digital, sugerindo que a eficacia desse tipo de estratégia depende de

varidveis contextuais e de mediacdes especificas do ambiente de plataforma.

6. CONCLUSAO

A anélise dos perfis de deputados evangélicos de esquerda e direita no Instagram permite
observar assimetrias significativas na forma como esses atores politicos se inserem no ambiente
digital. Ao contrdrio do que previam as hipdteses iniciais, os parlamentares progressistas nao
replicam, de maneira sistematica, as estratégias combativas utilizadas por seus opositores (H1).
Enquanto a esquerda prioriza a divulgacdo de agdes parlamentares, a direita recorre com mais
frequéncia a contetidos de ataque e confronto, o que reforca sua estratégia de mobilizagdo baseada

na logica do antagonismo: "nds contra eles".

Esse comportamento est4 diretamente ligado a consolidagdo de uma cultura politica de viés
autoritario e polarizante, alimentada por discursos que desacreditam institui¢des e promovem o
ressentimento. Deputados de direita utilizam as redes para manter o vinculo emocional com sua
base (mesmo fora do periodo eleitoral), funcionando como pegas-chave na engrenagem discursiva
da extrema-direita, que tem na guerra cultural uma de suas principais frentes de batalha. Assim,
esses deputados continuam atacando fortemente o governo e a esquerda como maneira de continuar
como representantes do movimento antipetista, agradando seus adeptos e evitando que outros
politicos possam ocupar esses postos. Até porque, como mostram pesquisas, os politicos podem
utilizar a raiva como estratégia para criar um grupo e estabelecer a identificacdo desse grupo

consigo enquanto lider (Viscardi, 2020).

Apesar da baixa incidéncia de contetidos religiosos, a identidade evangélica funciona como
pano de fundo simboélico que legitima determinadas narrativas e valores morais. O tema da guerra
em Israel, por exemplo, ilustra como pautas internacionais podem ser mobilizadas para reforcar

visoes de mundo conservadoras e identitarias.
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Entre os conteidos com maior engajamento entre os oito deputados ndo foi possivel
perceber um destaque para a categoria ataques, rejeitando também a H2. As publica¢des em formato
de video foram a maioria dos conteidos com maior engajamento, reforcando pesquisas sobre

performance de conteudos no Instagram (Santos, 2022).

Por fim, embora a andlise ndo aponte uma relacdo direta entre agressividade discursiva e
maior engajamento, evidencia-se que o apelo emocional e o formato (videos, por exemplo) ainda
desempenham papel central nas disputas digitais. O estudo revela, assim, como a extrema-direita
construiu um padrao de atuagdo nas redes que tem moldado o campo politico mais amplo, impondo
desafios a constru¢ao de um debate democratico em meio a um cendrio marcado pela radicalizagao

e pelas guerras de narrativa.
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ANEXO 1

Livro de codigos

Categoria Codigos

Acao parlamentar - Proposi¢do de projeto de lei

- Participacao em comissao parlamentar
- Reunido com autoridades

- Visita a bases eleitorais

- reunido com correligiondrios

Ataques direita/Bolsonaro - criticas ao presidente Lula e seu governo, a deputados
Ataques esquerda/Lula adversarios e a grupos politicos contrarios

Pautas progressistas - divulgagao de projetos, visitas, opinides com foco em pautas
Pautas conservadoras como criminalizagdo ou descriminalizacdo do aborto,

proibi¢do ou defesa do casamento homoafetivo, defesa de
direitos dos animais, pautas ambientalistas, temas defendendo
ou atacando o movimento negro

Associagdo com o governo / - fotos, elogios ao lider politico, defesa do legado politico.
Associacdao com Bolsonaro

Religido - pregagodes, visita a igreja, fotos com lideres religiosos,
versiculos biblicos.
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Guerra Hamas-Israel - ataque ou defesa de Israel, ataque ou defesa do Hamas,
pedido de paz, critica ou elogio a condugcdo do governo
brasileiro no conflito, critica a posicionamentos contrarios em
relacdo ao conflito.

Homenagens Felicitagdes a amigos e correligionarios, nota de pesar,
comemoracao a datas festivas.

Imagem pessoal - Contetdo com familiares, selfies, autoelogios, divulgacao de
entrevistas, cursos e livros.

Elei¢cdes Argentina - cobertura do evento, critica ou elogio a Milei
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